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OZET

Uluslararas1 Gazetecilik Habitusunu Anlamak
Tek, Omer Burak
Yiiksek Lisans Tezi, Sosyoloji Anabilim Dal1
Danigsman: Dr. Ogr. Uyesi Muhammet Elyesa Koytak
Kasim 2025

Bu arastirma, Turkiye'de uluslararas: gazetecilik yapan profesyonellerin habitusunu,
Pierre Bourdieu'ntin habitus, alan ve sermaye gibi temel kavramsal gercevesiyle
derinlemesine analiz ederek literatirdeki ©nemli bir boslugu doldurmay:
amaglamistir. Calisma, dijitallesmenin getirdigi coklu yetenek beklentileri, artan
glivencesizlik (prekarite) ve ozellikle yapay zeka (YZ) teknolojilerinin bu habitusu

nasil donusttirdiigu ekseninde sekillenmistir.

Saha arastirmasindan elde edilen bulgular, gazetecilerin habitusunun, genellikle
miitevazit sosyo-ekonomik kokenlerden gelerek, simirli ekonomik sermayelerini
stratejik olarak kiiltiirel ve sosyal sermayeye doniistiirme pratigiyle insa edildigini
gostermektedir. Ileri diizey yabanc dil bilgisi ve lisans/yiiksek lisans egitimleri,
faillerin kariyer yolculugunda kritik bir kiiltiirel sermaye unsuru olmus; iliskiler ag1
ise sosyal sermaye olarak hayati bir islev gormistiir. Bu meslektaslar1 alanda tutan
temel gitig, yliksek simgesel ve ahlaki degere sahip oldugu ifade edilen meslegin

toplumsal misyonuna olan sarsilmaz inanglari, yani illusio'dur.

Yapay zekanin alana girisi, gazetecilik habitusunu 6nemli bir dontisim kavsagma
getirmistir. Yapay zekd, bir yandan arastirma ve geviri gibi rutin isleri kolaylastiran
bir "yardimcr arag" olarak goriilirken; diger yandan deepfake ve dezenformasyon
riski nedeniyle ciddi bir "tehdit" olarak algilanmaktadir. YZ araclarini etkin
kullanma becerisi, alandaki miicadelede ¢nemli bir etkendir. Alanin yeni ortak

kabulii (doxa), YZ'nin gazetecinin yerini alamayacag1, ancak etik sinurlar iginde ve



"insanin dongtide kalmasi" (human in the loop) ilkesiyle bir asistan olarak

kullanilmasi gerektigidir.

Nihayetinde tez, uluslararas1 gazetecilik habitusunun, idealist motivasyonlarini ve
hakikat arayis: illusio'sunu koruyarak, teknolojik ve etik meydan okumalara kars:
esnek ve stratejik bir adaptasyon siireci i¢cinde oldugunu ortaya koymaktadir. Bu
dontisimde, insani sezgi, etik sorumluluk ve toplumsal misyon bilinci en onemli

sabitleyiciler olarak varligini stirdtirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Uluslararas: Gazetecilik, Habitus, Yapay Zeka



ABSTRACT

Understanding the Habitus of International Journalism
Tek, Omer Burak
Master’s Thesis, Department of Sociology
Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Muhammet Elyesa Koytak

November 2025

This thesis aims to fill a significant gap in the literature by deeply analyzing the
habitus of professionals engaged in international journalism in Tiirkiye. The analysis
employs Pierre Bourdieu’s core conceptual framework, including habitus, field, and
capital. The study specifically focuses on how this habitus is shaped by the multi-
skill expectations stemming from digitalization, increasing precarity, and
particularly the transformation brought about by Artificial Intelligence (AI)

technologies.

Findings from the field research indicate that the journalists” habitus is constructed
through the strategic practice of converting limited economic capital (often coming
from modest socio-economic backgrounds) into cultural and social capital.
Advanced foreign language proficiency (especially English) and graduate education
constitute critical elements of institutionalized cultural capital. The primary force
sustaining these actors in the field, despite the increase in precarity, is their
unshakeable belief in the profession's high symbolic and moral value, known as

illusio.

The introduction of Al marks a crucial turning point for the journalistic habitus. Al is
simultaneously perceived as a "helper tool" that increases efficiency in routine tasks,
and as a serious "threat' due to the risk of deepfake and disinformation. The
proficiency in effectively utilizing Al tools now acts as a strategic asset, accelerating

the conversion of other capital forms into symbolic capital.



The new shared acceptance (doxa) of the field asserts that Al cannot replace the
journalist, but must be used as an assistant within ethical boundaries, adhering to
the principle of "human in the loop". Ultimately, the thesis concludes that the habitus
of international journalism is undergoing a flexible and strategic adaptation process,
maintaining its idealist motivations and its truth-seeking illusio. In this
transformation, human intuition, ethical responsibility, and social mission

consciousness remain the most important stabilizers.

Keywords: International Journalism, Habitus, Artificial intelligence,
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GIRIS

Iletisim olgusu, tarihsel olarak toplumsal yapi ve iliskilerin icinden dogup gelisen bir kavram,
stirec ve etkinlik olarak karsimiza cikar. Bu nedenle sosyoloji disiplini iginde iletisim
sosyolojisi, iletisimin toplumsal boyutunu anlamaya odaklanan bir alt dal olarak konumlanr.
Iletisim sosyolojisi, iletisim siireglerini ve kurumlarmi incelerken iletisimin toplum igindeki
roliinii ve etkilerini kendine 6zgii kuramsal araclarla aciklar. Nitekim iletisim bilimleri daha
cok iletisim modelleri, araglari ve teknik boyutlarina odaklanirken iletisim sosyolojisi
iletisimin toplumsal yoniinii mercek altina alir; insan gruplarinin var oldugu her ortamda
etkilesim ve iletisim bigimlerini incelemekle yiikiimliidiir. Bu bakis agisi, iletisim olgusunu
yalnizca teknik bir aktarim siireci olarak degil, toplumsal bir pratigin pargasi olarak
gormemizi saglar (Adigiizel vd., 2022). Dolayisiyla medya ve gazetecilik de toplumsal
kurumlar olarak i¢inde bulunduklari toplumun sosyal, kiiltiirel ve ekonomik dinamikleriyle
karsilikl bir etkilesim i¢indedir. Gazetecilik faaliyetleri, bir yandan toplumsal yapi tarafindan
sekillendirilir; diger yandan toplumsal bilin¢ ve kamuoyu olusturarak bu yapiyi etkiler. Basin,
siklikla “dordiincii kuvvet” seklinde anilirken aslinda bu tanimlama, gazeteciligin toplumsal

yapilar i¢indeki gorece 6zerk giicline ve toplum tizerindeki etkisine isaret etmektedir.

Medya ve gazetecilik pratiklerinin toplumsal yapiyla iligkisi incelenirken Pierre
Bourdieu’niin sundugu kavramsal gergeve analitik bir kilavuz sunmaktadir. Bourdieu,
sosyolojide 6zne ve yap1 arasindaki ikiligi asmak icin gelistirdigi kuraminda ii¢ temel
kavrama vurgu yapar: habitus, alan ve sermaye. Habitus, bireylerin veya gruplarin tarihsel
stiregte edindikleri deneyimlerin igsellesmesiyle olusan kalici yatkinliklar sistemi olarak
tanimlanabilir. Bir bagka deyisle habitus, kisinin algilama, diisiinme ve eylem tarzlarim
sekillendiren, bedeninde ve zihninde yer etmis tutum ve davranis kaliplari biitiiniidiir. Habitus
kavrami, bireylerin giinlilk hayatlarindan mesleki pratiklerine kadar her alanda “dogal”
goriinen davranis ve tercihlerin aslinda ge¢mis toplumsal deneyimlerinin bir yansimasi
oldugunu vurgular. Alan kavrami ise toplumsal hayatin belli bash 6zerk boliimlerini ifade
eder. Bourdieu’ye gore her alan, kendine 0zgii kural ve degerleri olan, belirli sermaye
tiirlerinin gegerli sayildig1 bir miicadele sahnesidir. Ornegin gazetecilik, edebiyat, siyaset gibi
alanlar kendi i¢ dinamiklerine sahiptir ve bu alanlarda aktorler gii¢ ve prestij elde etmek i¢in

rekabet halindedir. Bu rekabette basari, biiyiikk ol¢iide aktorlerin sahip oldugu sermaye



birikimine baglidir. Bourdieu, sermayeyi toplumsal giic miicadelesinde kullanilabilen
kaynaklar olarak tanimlayarak dort tiire ayirir: ekonomik sermaye (maddi kaynaklar), kiiltiirel
sermaye (egitim, bilgi birikimi ve beceriler), sosyal sermaye (kisilerarasi iligkiler ve gevre) ve
simgesel sermaye (prestij, itibar ve tanmirlik). Gazeteciler baglaminda disiiniildigiinde,
ornegin bir muhabirin ekonomik sermayesi calistigt kurumdan aldig1 iicret ve maddi
imkanlarken kiiltiirel sermayesi aldig1 egitim, dil becerileri ve mesleki uzmanligidir; sosyal
sermayesi haber kaynaklarindan olusan iliski agi, simgesel sermayesi ise meslek igindeki
itibar1 ve taninirligt olabilir. Bourdieu’niin bu kavramsal araglari, gazeteciligi toplumsal bir
alan olarak analiz etmemize imkan tanir ve gazetecilerin eylemlerini, sahip olduklar1 sermaye
tirleri ile bigimlenen habituslart gergevesinde anlamlandirmayr mimkiin kilar. Ancak
teknolojik gelismeler basta olmak {izere bir¢cok degisken siirekli olarak gazetecilik alaninin
geleneksel smirlart  bulaniklagtirmakta ve alana dair gli¢ dinamiklerini  yeniden
sekillendirmektedir. Burada uluslararasi gazetecilige ayr1 bir parantez agmak gerekir.
Kiiresellesmenin derinlestigi ve sinir asan etkilesimlerin yogunlastigi giiniimiiz diinyasinda
uluslararas1 gazetecilik 6zel bir 6nem kazanmaktadir. Uluslararas1 gazetecilik en genel
anlamiyla bir iilkedeki habercilik faaliyetlerinin diinya genelindeki gelismeleri, farkl: iilkeler
ve Kkiiltiirler arasindaki etkilesimleri konu alacak bi¢cimde icra edilmesini ifade eder. Bu,
yabanci iilkelerden haber yapilmasini, uluslararasi meselelerin yerel kamuoyuna aktarilmasini
ve farkli toplumlarin birbiri hakkinda haberdar edilmesini igerir. Uluslararasi gazetecilik,
diinyanin sinirlarimizin  6tesindeki kesimlerini anlamamiza katki sundugu i¢in hayati
goriilmektedir; zira artik higbir iilke tamamen kendi i¢ine kapali degildir ve uzak

cografyalardaki bir olay dahi bagka bir iilkedeki insanlarin yasamlarini etkileyebilmektedir.

Tiirkiye olgeginde diisiiniildiiglinde, uluslararas1 gazetecilik yapan gazeteciler hem iilkenin
kendi medya ekosisteminin dinamiklerini hem de uluslararasi haber ¢evrelerinin kosullarini
deneyimleyen bir konumda bulunmaktadir. Bu gazeteciler, Ornegin uluslararasi haber
ajanslarinin Tiirkiye muhabirleri, yabanci yayin organlarinda calisan Tirk gazeteciler veya
Tiirkiye’deki medya kuruluslarinin dis haberler servislerinde gorev yapan haberciler olabilir.
Bourdieu’niin kavramsal ¢ergevesini kullanarak baktigimizda, bu grup gazetecilerin belirli bir
habitus gelistirdigini soyleyebiliriz: Uluslararasi alanda ¢alismanin gerektirdigi dil becerileri,
farkli kiiltiirleri anlama yetisi, kiiresel haberlere asinalik gibi nitelikler, onlarin kiiltiirel
sermayesinin pargasidir. Benzer sekilde, yabanci meslektaslarla kurduklar iliskiler ve
uluslararasi basin camiasindaki baglantilar sosyal sermayelerini zenginlestirir. Uluslararasi

habercilik alaninda sayginlik kazanmak, odiller veya taninirlik elde etmek ise onlara



simgesel sermaye olarak geri doner. Tiirkiye Ozelinde diisiintildiiglinde, bu alandaki
gazetecilerin habitusu, iilkenin basin 6zgiirliigli ortami, gazetecilik egitiminde verilen
degerler, kurumlarinin yayimn politikalar1 gibi yerel unsurlarla sekillenirken ayni zamanda
uluslararas1 mesleki normlar ve etik standartlar tarafindan da etkilenir. Ornegin catisma
bolgelerinden haber gecen bir Tiirk savas muhabiri, hem Tiirk toplumunun olaylara bakisini
bilir hem de wuluslararasi habercilikte gecerli objektiflik, tarafsizlik gibi ilkeleri

icsellestirmistir.

Mevcut literatiir, dijitallesmenin gazetecilik alanin1 kokli bigimde doniistiirdiigiinii ortaya
koyarken geleneksel is modellerinin ¢oziilmesiyle Ozellikle serbest g¢alisan gazetecilerde
giivencesizlik, esnek c¢alisma saatleri ve istikrarsiz gelir gibi prekarite unsurlarinin
belirginlestigini vurgulamaktadir. Dijital dogumlu medya kuruluslarinda Basin Kanunu
yerine Is Kanunu’na tabi olma ve sar1 basin kartiin islevsizlesmesi gibi yapisal sorunlar, bu
glivencesizligi derinlestiren baslica etkenler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Haber takibinin 7/24
slirmesi gazetecilerin ig-yagam dengesini zorlarken medya sahipliginin yogunlagmasi, emegin
tek bir 6demeyle coklu bigimlerde kullanilmasini kolaylastirarak bu baskiy1 artirmaktadir.
Literatiir, ayn1 zamanda meslegin beceri setlerinin de doniismekte oldugunu gostermektedir.
Dijital cagda gazetecilerden yazili igerik iiretiminin 6tesinde fotograf ve video ¢ekimi, sosyal
medya yonetimi ve arama motoru optimizasyonu gibi ¢oklu yetenekler talep edilmektedir. Bu
genisleyen beklenti, is yiikiinii artirirken mesleki vasifsizlasma kaygilarin1 da beraberinde
getirmektedir. Ote yandan, akilli telefonlarin ve sosyal medyanin yayginlasmasiyla yiikselen
yurttag gazeteciligi, haber liretiminin demokratiklesmesine imkan tanirken dogruluk ve etik
standartlarin korunmas1 konusunda yeni tartismalar1 giindeme tasimaktadir. Son yillarda 6ne
cikan bir baska bulgu, yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik pratigi lizerindeki etkileridir.
Literatiir, yapay zekanin arastirma, ¢eviri ve 0zetleme gibi rutin islerde verimliligi artirma
potansiyelini vurgulamakla birlikte deepfake iiretimi ve dezenformasyon riski gibi etik
sorunlara ve uzun vadede istihdam tlizerindeki belirsizliklere dikkat ¢ekmektedir. Bu kosullar
altinda gazeteciler, bagimsiz girisimler kurarak gelirlerini ¢esitlendirme ya da hiz odakh
habercilige tepki olarak “yavas gazetecilik” gibi alternatif modeller gelistirme arayisina
yonelmektedir. Kadin foto muhabirlerinin sektdérde diisiik oranda temsil edilmesi ise
toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin ve erkek egemen mesleki aglarin devamliligina isaret
etmektedir. Bununla birlikte, bu kapsamli c¢aligmalar Tiirkiye baglaminda uluslararasi
gazetecilik yapan profesyonellerin dijital doniisiim ve 6zellikle yapay zeka ile etkilesimlerini

Bourdieu’niin habitus, alan ve sermaye kavramlar1 ¢ercevesinde niteliksel olarak ele alan



biitlinciil arastirmalarin eksikligini de ortaya koymaktadir. Bu tez, bu boslugu doldurmay1
hedeflemekte; Tiirkiye’de wuluslararasi gazetecilik yapan gazetecilerin dijitallesmenin
getirdigi coklu yetenek beklentileri, artan prekarite, etik sorunlar ve yapay zeka ile kurduklari
iligki sonucunda sekillenen yeni habituslarin1 ve alan i¢indeki konumlarini derinlemesine
inceleyerek literatiire 6zgiin ve biitiinciil bir katki sunmay1 amaglamaktadir. Nitel arastirma
kullanilarak yapilan aragtirmada derinlemesine miilakatlara dayali tematik analiz

kullanilmistir.

Bu tez, yukarida cercevesi ¢izilen baglamda, Tiirkiye’de uluslararasi gazetecilik yapan
gazetecilerin habitusunun nasil bir yapiya sahip oldugunu ve dijital doniisiimiin 6zellikle
yapay zeka gibi yeni teknolojiler araciligiyla bu habitusu nasil etkiledigini arastirmayi
amaclamaktadir. Arastirmanin temel sorusu, “Tirkiye’de uluslararasi gazetecilik yapan
gazetecilerin habitusu nasildir? Yapay zeka bu habitusu nasil doniistiiriiyor?” seklinde ifade
edilebilir. Bu soru hem kuramsal hem de pratik a¢idan 6nem tasimaktadir. Kuramsal olarak,
Bourdieu’niin habitus, alan ve sermaye kavramlarmin gliniimiiz gazetecilik pratiklerine
uygulanabilirligini sinamaya imkan verirken pratik olarak dijital ¢agda gazetecilerin
karsilastign uyum ve doniisiim siireglerine 151k tutmaktadir. Ozellikle yapay zekanin
gazetecilik meslegine entegrasyonu, haber iiretiminin gelecegi konusunda cesitli firsat ve
meydan okumalar1 beraberinde getirirken bu entegrasyonun gazeteci Oznesi lizerindeki
etkisini anlamak kritik bir ihtiyactir. Uluslararas1 habercilik yapan gazetecilerin deneyimleri
bu noktada ¢ifte bir Oneme sahiptir: Hem dijitallesmenin mesleki pratikleri nasil
doniistiirdiigiinii gdsteren bir laboratuvar gibidir hem de Tiirkiye’nin kiiresel bilgi akisindaki
konumunu ve katkisini anlamamiza yardimei olur. Bu nedenle, aragtirma bulgularinin hem
iletisim sosyolojisi literatiirline kuramsal bir katki sunmasi hem de medya sektorii ve

gazetecilik egitimi agisindan yol gosterici olmas1 beklenmektedir.

Tezin devam eden bdliimleri, burada ortaya konan cerceveyi detaylandiracak sekilde
yapilandirilmustir. Ikinci béliim, gazetecilik endiistrisinin tarihsel gelisimini ve dijital
doniistimle nasil evrildigini ele alan bir literatiir taramas1 sunmaktadir. Bu kisimda, ge¢misten
giinlimiize medya teknolojilerindeki degisimler ve bunlarin gazetecilik pratigine etkileri
incelenerek calismanin baglami olusturulacaktir. Ugiincii béliim, 21. yiizyilda gazetecilikte
yasanan doniisiimlere odaklanarak dijitallesme, ag toplumunun yiikselisi ve yeni medya
ortamlarinin ortaya ¢ikisini irdelemektedir. Dordiincii boliimde, Bourdieu’niin habitus, alan

ve sermaye kavramlari uluslararasi gazetecilik 6zelinde tartisilacak; bu kuramsal cerceve



altinda Tiirkiye’de uluslararasi1 gazetecilik yapan gazetecilerin konumu analiz edilecektir.
Besinci  boliim, arastirmanin  metodolojisini, veri toplama ve analiz yontemlerini
aciklamaktadir. Ardindan altinci boliimde, saha arastirmasindan elde edilen bulgular
sunulacak; Tiirkiye’de uluslararasi gazetecilik yapan gazetecilerin habitusuna dair elde edilen
veriler 15181inda yapay zeka ile iligkili doniisiim dinamikleri ortaya konacaktir. Son olarak,
yedinci bolim (Sonug), arastirmanin genel bir degerlendirmesini yaparak bulgular1 kuramsal
ve pratik cercevede tartisacak, ayrica gelecege yonelik Ongoriiler ve Onerilerle tezi
bitirecektir. Boylece, bu giris boliimiinde ¢izilen sorunsal alaninin, tez boyunca sistematik bir

bi¢imde ele alinip yanitlanmasina calisilacaktir.



1. GECMISTEN GUNUMUZE GAZETECILIK ENDUSTRISI

Tarihsel siire¢ igerisinde medya, teknolojik ve toplumsal doniisiimlerin etkisiyle stirekli
olarak bi¢im degistirmistir. Bu evrimsel ¢izgide yazinin icadi, toplumsal iletisimin ve kolektif
hafizanin olugsmasinda belirleyici bir rol oynamigtir. Siimerler tarafindan gelistirilen yazi
sistemi, bireylerin diislincelerini ve deneyimlerini somutlastirmalarin1 saglayarak kiiltiirel
birikimin aktarilabilir hale gelmesini miimkiin kilmistir. Bu donemde tas yiizeylere kazinan
yazilt igerikler, iletisimi mekana ve zamana karst daha direncgli kilmistir. Miiteakip
uygarliklar, haberlesme ve kayit faaliyetlerini gelistirmek amaciyla firinlanmis tabletler,
papiriis rulolar1 ve deri parsomenler gibi farkli malzemelere basvurmustur. Ancak bu araglar,
bilgi aktariminin hiz ve dlgek agisindan siirli kalmasina neden olmustur (Karabagli, 2020).
Matbaanin heniiz icat edilmedigi donemlerde yazili metinler, manastirlarda kesisler
tarafindan elle ¢ogaltilmakta ve bu el yazmalart ¢ogunlukla din adamlarina yonelik
hazirlanmaktadir. Ancak el yazmalarini kopyalamak hem olduk¢a zaman alict hem de
donemin otoriteleri tarafindan siki sekilde denetlenmektedir. Bu nedenle, donemin en varlikli
bireyleri bile yalnizca birkag kitaba sahip olabilmektedir. Ozetle, bilgi hem smrl hem de
genis kitlelerin erisimine kapali kalmistir (Norman, 2005).

Baski teknolojilerinde yasanan ilerlemeler, bu sinirlar1 agsmak iizere gelistirilen ¢oziimlerle
hiz kazanmistir. Gutenberg’in mekanik hareketli matbaay1 gelistirmesi, bilgi {liretiminin ve
dolagiminin daha sistematik hale gelmesini saglamig; matbaanin kurumsallasmasina zemin
hazirlamistir. Bu gelismeyle kitaplar daha hizli ve ekonomik big¢imde basilarak genis
toplumsal kesimlerin erisimine ac¢ilmistir. BoOylece bilgi, tarihsel olarak simirli erisim
alanlarindan ¢ikip daha genis 6l¢ekli bir dolasima girmistir (Karabagli, 2020). Gutenberg’in
kitap tlretimini mekaniklestiren ve bu sayede maliyetleri onemli Ol¢iide diisiiren yeni is
modeli; metal harf kaliplariyla galisan hareketli baski sistemi ile miimkiin olmustur. Bu
gelisme, kitap ve metin iiretimini biiylik ol¢lide artirirken maliyetleri diistirmiistiir. Boylece
ortaya yeni bir sektor c¢ikmis; matbaacilar, cilt ustalari, diizeltmenler, sponsorlar ve
okuyucular bu ekosistemin parcasi haline gelmistir. Ornegin 1470’lerde italya’daki {i¢
matbaa, yalnizca li¢ ayda 300 kitap basabiliyorken bu sayi, daha 6nce ili¢ el yazmasi
kopyacisinin tiim 6dmrii boyunca iiretebilecegi kadar coktur. Kitap basiminin yayginlagmasi,
bilgiye duyulan acligi da beraberinde getirmistir (Norman, 2005, s. 29). Bu baglamda

Gutenberg’in matbaa teknolojisini mekanik hale getirmesi, dijitallesme siirecinin ilk



adimlarindan biri olarak kabul edilebilir. Dijital teknolojiler ise Stimerler ya da Gutenberg’in
tahayyiil edemeyecegi bi¢cimde bilgi iiretim ve tiiketim bi¢imlerini kokten degistirmistir.
Internetin yayginlasmasiyla medya yalnizca bireyleri degil, kurumlar1 da yapisal bir
doniisiime zorlamis; bu siirecte basili medya, siirdiiriilebilirligini koruyabilmek adina ciddi

yapisal ve ekonomik zorluklarla kars1 karsiya kalmistir (Karabagli, 2020).

15. yiizyildan itibaren fiziksel birer nesne olarak varlik gosteren gazeteler, Amerika Birlesik
Devletleri (ABD) merkezli ¢evrim i¢i hizmet saglayicis1 CompuServe ile yine ABD merkezli
haber ajans1 Associated Press’in is birligi sayesinde haber igeriklerini dijital ortama tasimak
icin imkan bulmustur. Ik ¢evrimigi haber yaymina, 24 Eyliil 1979 tarihinde ev bilgisayari
bulunan sinirli sayida kullanici tarafindan erisilebilmistir. Bu dijital yayin, Columbus
Dispatch gazetesiyle baslamistir. Ardindan New York Times, Washington Post, The San
Francisco Examiner ve Los Angeles Times gibi bircok dnemli gazete de bu dijital donilistim
stirecine dahil olmustur (Shedden, 2014). Bugiin geriye doniip bakildiginda diiz bir ¢izgi
izlenimi veren dijitallesme siireci aslinda kendi icerisinde inisli ¢ikish bir yolculuk izlemistir.
Ornegin 1982 yilinda yayimlanan bir televizyon programi, gazetelerin dijitallesme
birimlerinin bu gelismeyi o donemde yalmizca smirli kapsamli bir deneme olarak
degerlendirdigini ortaya koymaktadir. Ayni yayinda yer alan sunucu ise ¢evrimigi gazetelerin
yiiksek maliyetli oldugunu ve bu nedenle geleneksel basili gazetelerle rekabet etme sansinin

diistik oldugunu ifade etmektedir (Steve Newman, 2008).

Internetin yayginlagmasiyla bilgiye erisim olanaklar1 énemli dlgiide genislemistir. 1990’larn
sonlarina dogru, onde gelen basili gazete ve dergiler kendi internet sitelerini kurmaya
baslamistir. Bu donemde dijitallesme ve dijital doniisiim hedefleri dogrultusunda ciddi
yatirnmlar gerceklestirilmistir. Ancak ¢evrimigi haber iceriklerinden gelir elde etmek, medya
kuruluslar agisindan ciddi bir sorun haline gelmistir. Basili gazetelere abone olan okuyucular
haberler i¢in 6deme yaparken dijital platformlardaki kullanicilar ayni igeriklere iicretsiz
ulasabilmektedir. Bu nedenle ticretli erisim modelini benimseyen gazeteler, cogu zaman bu
kararlarni1 yeniden degerlendirmek zorunda kalmustir. Ucretsiz icerik sunan alternatif
mecralarin varligi, kullanicilart farkli kaynaklara yonlendirmistir. 1990°1larin sonundaki dijital
dontistim siireci, yogun bir sekilde deneme ve yanilmalarla ilerlemis; bu siiregte milyonlarca
dolar harcanmis ve bazi gazeteler iflasla karsi karsiya kalmistir (Tofel, 2012). Medya
sektoriindeki kayiplar yalnizca dijitallesmeyle siirli kalmamais; internet reklamciligi alaninda

gazete dis1 aktorlerin yiikselisi de sektore ciddi bir tehdit olusturmustur. Bu aktorler arasinda



en dikkat ¢ekeni, 2000’li yillarin basinda 6ne ¢ikan craigslist.com internet sitesidir. Basili
medyanin ilan ve reklam gelirleri giderek bu dijital platforma yonelmeye baglamistir.
Omegin, San Francisco’da 2004 yilinda gazeteler craigslist.com nedeniyle yaklasik 50
milyon dolarlik reklam gelirinden mahrum kalmistir. Bu durum, akademik literatiirde
“Craigslist etkisi” olarak adlandirilmaktadir. (Montopoli, 2005). Bu internet sitesinde bireysel
girisimciler, tiiketicilere higbir {icret ddemeden ilan verme imkani sunmaktadir. Bu baglamda
digsal islem maliyetlerinin kurumsal i¢ maliyetlerin altina diismesiyle basili medyanin reklam
departmanlar1  biiyiik  Olglide  daralmistir.  Bununla  birlikte, internet erisiminin
kitlesellesmesiyle bireylerin kendi haber igeriklerini iiretip dogrudan yayinlayabilme imkan1
dogmustur. Bu gelisme, literatiirde "Yurttas Gazeteciligi" olarak tanimlanmaktadir.
Geleneksel medya yapilarinin diginda kalan bireyler, haber iiretme siirecine aktif bi¢imde
katilarak iceriklerini internet lizerinden genis Kkitlelerle paylasabilme olanagina sahip
olmaktadir (Rogers, 2025). LiveJournal, Blogger ve WordPress gibi platformlar, teknik
bilgiye fazla ihtiya¢ duymadan internet kullanicilarinin igerik iireticisi haline gelmesini
saglamistir. Bu durum, gazeteciligin islem maliyetlerini 6nemli 6l¢iide azaltirken geleneksel
gazetecilik anlayiginin sahip oldugu otoriteyi de zayiflatmistir. Zira artik herkes potansiyel bir
gazeteci ve haber icerikleri dijital ortamda iicretsiz olarak her yerde erisilebilir duruma
gelmigtir (Kersting, 2012). Zaman igerisinde yurttag gazeteciliginin gelmis oldugu nokta
Oylesine etkili bir hale geldi ki, 2016 yilinda Cision tarafindan gerceklestirilen bir aragtirmaya
gore, profesyonel gazetecilerin yarisindan fazlasi haber igeriklerini dogrudan sosyal medya
platformlari iizerinden iiretmeye baglamistir (Rogers, 2025). Ancak diger taraftan gazeteler,
kullanict deneyimini iyilestirmek amaciyla dijital doniisiime hiz vermistir. Her ne kadar
reklam gelirlerinde ciddi bir azalma yasansa da basili yaymlar siirdiiriilmeye devam etmistir.
Birgok iilkede medya kuruluslari, yasanan kayiplar1 telafi edebilmek adina iicretli erisim
duvarlar1 (paywall) uygulamaya koymustur. Basili ve dijital siiriimler i¢in farkli fiyatlandirma
stratejileri gelistirilmesi de bu siiregte bir ¢oziim olarak degerlendirilmistir. Cevrimic¢i abone
sayisindaki artis, bu alanda kayda deger bir gelir potansiyelinin olusmasina yol agmistir.
Ornegin The Guardian, 2018 yilinda dijital yayinlardan elde ettigi gelirin ilk kez basili
yayindan fazla oldugunu duyurmustur. Bu basari, okuyucularin destegiyle miimkiin héle
gelen dijital doniisiim siirecinin bir sonucu olarak degerlendirilmelidir (Waterson, 2018). Bu
gelismeler haberciligin dogasinin degismesine sebebiyet vermis ve 2014 sonrasinda dijital
medya ortaminda ‘“haber toplayicilar” olarak adlandirilan yeni bir alt kategori ortaya
cikmigtir. Bu alandaki 6ncii 6rneklerden biri olan Hollandali Blendle sirketi, okuyuculara tiim

gazeteyi satin almak yerine yalnizca okumak istedikleri makaleler i¢in 6deme yapma imkant



sunmustur. Blendle, 2015 yilinda Almanya ve Amerika Birlesik Devletleri’'nde faaliyet
gostermeye baslayarak 790.000 aboneye ulasmistir (Dursun, 2018). Bu modelin devami
niteliginde olan Avustralya merkezli INKL girisimi ise sabit {icret karsiliginda sinirsiz haber
erisimi saglayarak reklamsiz bir okuma deneyimi sunmustur. Bu tiir start-up’lar da tipki
onceki dijital yeniliklerde oldugu gibi, dissal islem maliyetlerini 6nemli 6lgiide azaltmay1
basarmistir. Diger taraftan yalnizca gelir modeli degil, teknolojik gelismelerle haber alma
pratiklerinde de degisiklikler ger¢eklesmistir. Son yillarda sesli haber formatlar1 giderek daha
fazla ilgi gérmeye baslamustir. insanlar, 6zellikle hareket halindeyken haberleri dinlemeyi
tercih etmektedir. The Economist, igeriklerini sesli bigimde sunan 6ncii dergiler arasinda yer
almaktadir. 2017 yilinda ise Irlanda merkezli News over Audio (NOA) adli sirket, sesli
haberleri genis kitlelerle bulusturmaya baslamistir. Gazeteler, tirettikleri sesli icerikleri NOA
platformuna entegre ederek okuyucularin bu haberlere farkli cihazlar araciligiyla erismesini
saglamistir. Bu gelismeler, bireylerin bilgiye olan bitmek bilmeyen ilgisini yansitirken ayni
zamanda bu ilgiyi tiiketme bi¢imlerinin siirekli bir doniisiim icerisinde oldugunu da ortaya

koymaktadir (Sheffield, 2017).

Internetin hayatimiza girmesiyle ii¢ temel kavram 6ne ¢ikmaktadir: sayisallasma, dijitallesme
ve dijital dontisim. Bu terimler, geleneksel — g¢evrimdisi — hizmet sunum modellerinin
internet ortamina tasinma siireglerini ifade etmektedir. Her biri, islem maliyetleri tizerinde
belirleyici bir rol oynamis ve hizmet sunum bi¢imlerini énemli Ol¢lide doniistiirmiistiir.
Gazeteler, dijitallesme siirecine oldukc¢a erken bir asamada uyum saglamistir. Yaklasik elli y1l
once, medya platformlar1 haber igeriklerini dijital ortama aktarmistir. Okur deneyimini
tyilestirmek amaciyla ciddi yatirimlar yapilmistir. Ancak haber endiistrisi, tipki ge¢cmiste
Gutenberg’in matbaas1 karsisinda kilise ve lniversitelerin yasadigi giigliikler gibi, bu kez
internet aktorleriyle karsi karsiya gelmektedir. Ilk olarak reklam gelirlerinde ciddi kayiplar
yasanmis; ardindan bloglarin yiikselisi ile okuyucular alternatif platformlara yonelmistir.
Rekabet i¢indeki gazeteler, haberleri ticretsiz sunarak birbirlerini zayiflatmistir. Bu nedenle
dijitallesmenin ilk yillari, basarisizliklarla, kayiplarla ve yogun bir rekabet ortamiyla

sekillenmistir.

Son donemde, haber toplayici platformlar araciligiyla makale basina 6deme yapilan modeller
yayginlik kazanmaktadir. Okuyucular, ilgilendikleri haberleri ister metin ister sesli formatta
secerek erigebilmektedir. Bu gelisme, gazetelere dis kaynakli hizmet sunma firsati tanimakta

ve islem maliyetlerini azaltmaktadir. Dijital doniisiim, gazetelerin basariya ulagmasinin



oniinde bir engel olusturmamakta ancak is yapma bi¢imini énemli 6lgiide degistirmektedir.
Iceriklerini degerli bulan okuyucular, kiigiik katkilarla bu yapilar1 desteklemektedir. Bu da
gostermektedir ki gazeteler, ¢evrimi¢i ortamda basarili bir is modeli kurma potansiyeline hala
sahiptir. Ozetle, gazeteler dijital diinyada varliklarim siirdiirmeye devam edecek; ancak
haberlerin nasil sunulacagi, islem maliyetleri ile donemin egilimlerine verilen tepkilere bagh

olarak degisecektir.

Dijital gazetecilik, dijital mecralar i¢in haber iretimini ifade etmekte ve geleneksel
gazetecilikten esas olarak iletisim pratiklerinden ya da haber toplama yontemlerinden ¢ok,
kullanilan teknolojik araglar bakimindan ayrilmaktadir. Gergekte gazeteciler, dijital gazeteci
kimligini tanimlarken bu ayrim1 biiyiik 6lglide teknolojik araglar lizerinden yapmakta ve bu
dogrultuda dijital ile geleneksel gazetecilik arasindaki sinirlari belirlemektedir (Perreault &
Ferrucci, 2020). Dijital medya ¢aginda gazetecilik, tiim alanlarinda koklii doniisiimlere sahne
olmakta; bu durum, geleneksel medya kurumlari agisindan basta ekonomik zorluklar olmak
tizere birgok medyan okumay1 beraberinde getirmektedir. Bu siiregte, gazeteciligin gelecekte
strdiirilebilirligini saglamak amaciyla alternatif is modellerine yonelik arayiglar 6n plana
cikmistir. 2007°den bu yana siiregelen kiiresel ekonomik durgunluk, gazetecilik sektoriinii
yalnizca biliylik Ol¢ekli yapisal sonuclarla degil, ayni zamanda benzeri goriilmemis bir
doniistimiin yarattigi ekonomik belirsizlik ortamiyla da derinden etkilemistir (Franklin,
2014). Dijital gazetecilik kavrami; icerik tiretimi, hedef kitleyle kurulan etkilesim ve topluma
hizmet etme misyonu gibi acilardan olumlu bi¢cimde degerlendirilse de Ote yandan
teknolojinin is kayiplarina yol acabilecegi ve gazeteciligin temel yapisini, hatta meslegin
kendisini tehdit edebilecegi yoniindeki olumsuz goriislerle de tartisma konusu olmaktadir

(Perreault & Ferrucci, 2020).

Dijital gazetecilik lizerine yapilan ¢alismalar yalnizca haber tiiketicisini degil, ayn1 zamanda
haberin treticisi konumundaki gazetecileri de merkeze almaktadir. Gazeteciler agisindan bu
yeni doneme uyum saglamak genellikle zorlayici olmasa da dijital gazeteciligin beraberinde
getirdigi yogun rekabet ortami, daha belirgin profesyonel rollerin, sorumluluklarin ve
gelismis becerilerin gerekliligini ortaya koymaktadir. (Holman & Perreault, 2023). Internet
teknolojilerinde yasanan gelismeler, gazeteciligin temel c¢alisma yapisinda Onemli
dontistimlere yol acarken hem igerik iiretenler hem de tiiketiciler agisindan yeni davranis
bigimlerini ve igerik tiirlerini ortaya ¢ikarmistir. Ozellikle kiiresel arama motorlarmin internet

tizerindeki icerik akisini denetlemede merkezi bir konuma gelmesiyle haber sitelerine
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yonelen okur trafiginin biiylik boliimii bu arama motorlar1 araciligiyla saglanir hale gelmistir
(Duman, 2018). Giiniimiiziin en etkili kitle iletisim araglarindan biri olan internet, haber
alaninda faaliyet gdsteren profesyonelleri yogun bir “reyting” rekabetine siiriiklemistir.
Geleneksel gazeteciligin 6nde gelen temsilcileri dahi, dijital platformlarda daha fazla
“tiklanma” elde etme arayisiyla klasik gazetecilik anlayislarina ek olarak yeni yaklasimlar
gelistirmek zorunda kalmistir. Bu baglamda, haber niteligi tasimayan igerikler dahi
gazetelerin internet sayfalarinda kolaylikla yer bulabilmektedir. Ozellikle kadin bedeninin
teshirine dayali fotograf galerileri ve cinsellik odakli, yiizeysel nitelikteki haberler, her yastan
internet kullanicisina ulasmanin bir araci olarak kullanilmaktadir (Isik & Koz, 2014). Artik
giinliik degil, anlik bilgi akisinin merkezinde yer alan internet gazeteciliginde, glindem son
derece hizli degistigi i¢in, haberciligin temel ilkelerinden biri olan aragtirma siireci ¢ogu
zaman ihmal edilmektedir. Hatta zaman zaman, teknik miidahaleye ugramis bir fotograf
karesi iizerinden bile onlarca haber iiretilebilmektedir. Reyting ve tiklanma kaygisinin baskisi
altinda sekillenen bu yaklasim, aslinda haberin muhataplarini magdur eden bir habercilik
pratigine doniismekte ve sonug¢ olarak enformasyon kirliliginin giderek artmasina zemin
hazirlamaktadir (Yiiksel, 2014). Internetin, mobil iletisimin, dijital medyanin ve cesitli sosyal
yazilim araglarinin yayginlagmasi, belirli bir tarihsel siirec igerisinde yerel ve kiiresel iletisim
bicimlerini birbirine baglayan yatay ve etkilesimli iletisim aglarinin olusumunu tesvik
etmistir. Sanayi toplumu doneminde iletisim sistemleri, genellikle tek bir kaynaktan ¢ok
saylda aliciya yonelen ve tek yonlii mesajlarin kitlesel olarak iletildigi kitle iletisim araglar
etrafinda sekillenmistir. Buna karsilik, ag toplumunda iletisimin temelini, eszamanlh ya da
eszamanli olmayan bi¢imlerde ¢ok sayida kaynaktan ¢ok sayida kisiye iletilen, cok modlu ve
etkilesimli mesajlarin aligverisine dayali kiiresel ve yatay iletisim aglar1 olusturmaktadir
(Sepetci, 2012). Bu siiregte iletisim formatlar1 da 6nemli dlgiide degismistir. Video, dijital
platformlardaki en etkili igerik tiirlerinden biri olarak 6ne g¢ikmaktadir. Ozellikle kisa
videolar—diiz haber klipleri ya da miizik esliginde sunulan altyazili igerikler—haberlerin

sunumunda en yaygin ve tercih edilen format olma 6zelligini siirdiirmektedir (Nielsen, 2019).

Deuze (2017), dijital gazeteciligi sekillendiren gelismelerin 6zellikle 21. ylizyilin baglarinda
ivme kazandigim1 vurgulamakta; sosyal medyanin bilgi ve kaynak toplama ile dogrulama
stirecleri agisindan koklii yenilikler sundugunu ifade etmektedir. Ayrica, donanim ve yazilim
teknolojilerinin farkli platform ve kanallar1 bir araya getirerek haber deneyimine etkilesim
boyutu ekledigini ve boylece yenilik¢i hikdye anlatimi bigimlerini gii¢lendirdigini
belirtmektedir. Bunlara ek olarak, tiim diinyay: etkisi altina alan COVID-19 pandemisiyle
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dijitallesme siirecinin daha da hizlandigi goriilmektedir. Online egitimden g¢evrim igi is
toplantilarina ve dijital miilakatlara kadar giinliik yasamin pek ¢ok rutini dijital ortama
taginmig; bu gelismeler, dogal olarak gazeteciligin dijitallesme siirecini de derinden
etkilemigtir. Bu durum gazetecilerin toplumsal misyonlar1 ve kisisel motivasyonlarinda da
onemli Ol¢iide etkilemistir. Ekstrom vd. (2020), misenformasyon konusuna odaklanarak
dogru ve giivenilir kamusal alami kritik konularda bilgilendirecek haber Sunma ¢abasi
icindeki gazetecilerin bu epistemolojik islevlerinin, dijitallesme siireciyle birlikte
gazeteciligin toplumsal roliinii ve otoritesini sorgulayan bir zemine oturdugunu ifade
etmektedir. Hizla degisen dijital kosullara uyum saglamak i¢in yogun bir ¢aba gdsteren
medya kuruluslar1 ayn1 zamanda doniisiim siirecinin sundugu firsatlar1 degerlendirmektedir.
Bu firsatlar ozellikle yerel medya kuruluglari acisindan biiyiikk bir 6nem tasimaktadir

(Humprecht & Esser, 2018).

Teknolojik gelismelerle internet gazeteciligi zaman igerisinde siirekli olarak degismekte ve
giinlimiize kadar ulagsmaktadir. Bu degisim ve gelisim siirecinde internet gazeteciligini
Tokgdz dort donem olarak kategorize etmektedir. ilk dénemde gazeteciler haber metinlerini
basili gazeteler i¢in hazirlamakta ancak bigim degistirerek internet sitelerinde de
kullanmaktadir. Bu dénemde internete 6zgii haber iiretimi sdz konusu degildir. ikinci
donemde internet sitelerine dzgii haberler olusturulmaya baslanmustir. Internet sitelerinde
haber igeriklerine yonelik etiketler bulunmaktadir. Bu etiketler sayesinde okuyucularin
haberleri kategorize etme ve daha fazla segebilme imkam olmustur. Ugiincii donemde
okuyucu habere etkilesim verebilmekte ve haberin iginde gezebilmektedir. Yurttas
gazeteciligi olarak da tanimlanan dordiincii donemde ise haberler kisisel bloglar ve web
giinliikleri iizerinden yine internet kullanicilar1 tarafindan paylasilmaktadir. Dordiincii
donemde gazetecilik pratiginin dnemli pargast olan editoryal siire¢ 6nemli dlglide ortadan
kalkmis ve haberi iiretenle haberi tiiketen arasindaki dikey iliski daha yatay bir zemine
tasinmustir (Tokgdz, 2022). Internet gazeteciliginin gelismesi dijital medya platformlarinin
yapilarin1 degistirmesine sebebiyet vermistir. Twitter, YouTube ve benzeri platformlarin
anlik, sansiirsiiz yorum ve video paylasimi konusunda baskin hale gelmesiyle bir¢ok yurttas
gazeteciligi platformu daha profesyonel ve seffaf bir yapiya kavusmak amaciyla cesitli
adimlar atmistir. Bu siteler, i¢eriklerin dogrulugunu ve giivenilirligini artirmak adina danisma
kurullar1 olusturmus, profesyonel editorlerle calismaya baglamis ve editoryal ilkeler
belirlemislerdir. Bu ¢abalarin sonucunda bir¢ok platform kullanici sayisinda artis yasamis ve

reklam gelirlerinde kayda deger bir yiikselis elde etmistir (Jurrat, 2011: 16).
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Giliniimiizde yurttag gazeteciligi ile anaakim gazetecilik arasindaki farklar hem pratik hem de
teorik olarak tartisilmaktadir. Noor, (2016) yurttas gazeteciliginin anaakim gazetecilige pek
fazla zorluk c¢ikarmadigini, gazetecilik deneyimlerine bakilmaksizin gazetecilerin
cogunlugunun, yurttas gazeteciliginin heniiz olusum yillarinda oldugu i¢in anaakim
gazetecilige yakin bir tehdit olusturmadigini ileri siirmdstiir. Lindner, (2017) ise dijital
medyanin sundugu alternatif yapiya farkli bir bakis agisiyla yaklasarak editér kadrosunu
"yurttas bekgileri" olarak degerlendirmistir. Aragtirmasinda, bir editoér kadrosunun varliginin,
profesyonel esik bekgiligi uygulamalariin yeniden insasini 6nemli 6l¢iide miimkiin kildigini

ortaya koymustur.

Medyanin dijitallesmesi ve yurttas gazeteciliginin yayginlagsmasi beraberinde birgok etik
sorun getirmistir. Dijital ortamlarda bilgi bir kisi, olay ya da kurum hakkinda giiglii bir
onyargi olusturacak sekilde manipiilatif maksathi kullanilabilmektedir. Dijital medyanin
beraberinde getirdigi bir diger etik sorun ise, tiklanma arzusunun zamanla kullanicty1 yaniltict
icerik ihlallerine doniismesidir (Meel & Vishwakarma, 2020). Dijital medya platformlarinda
reklam gelirlerinden daha biiyiik bir pay elde etme amaciyla kullanicilara ¢ogu zaman haber
niteliginden yoksun igeriklerin sunuldugunu ve bu yontemle etik disi kazanglar
saglanmaktadir. Ayni sekilde, daha fazla tiklanma elde etme kaygisiyla dijital medyada
cinsellik, korku ve merak gibi duygulara hitap eden iceriklerin iiretilmesiyle ortaya ¢ikan etik
sorunlar, giiniimiizde sikca tartisilan meseleler arasinda yer almaktadir (Isik & Koz, 2014).
Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen bes haber sitesinin resmi Twitter hesabinda paylasilan her {i¢
haberden birinin tiklanma odakli oldugunu ortaya konulmaktadir. Dijital medyayla ilgili
ozellikle 2016 ABD se¢imlerinin ardindan yogun bi¢imde glindeme gelen bir diger 6nemli
konu ise “yalan haber” (fake news) olgusudur. Kullanici etkilesimini tesvik eden bu dijital
ortamda, kimligi belirsiz bir sosyal medya kullanicisinin iirettigi yanlis bir bilginin, kisa
stirede milyonlarca kisiye ulagarak yaniltici ve potansiyel olarak tehlikeli bir i¢erik haline

gelmesi giintimiizde oldukga olas1 bir durumdur (Cavus & Ede, 2021).

Dijitallesmenin en onemli etkileri haberin yayilma hizi ve yayilma giiciinde olmustur.
Bireysel bir sosyal medya kullanicisi, bazi durumlarda Fox News, CNN ya da The New York
Times gibi biiyiik medya kuruluslar1 kadar genis bir kitleye ulasabilmektedir. Dijitallesme
slireci, yalnizca igerik liretim ve tiiketim bigimlerini degil, medyanin finansal yapisini da

kokli bi¢cimde doniistirmiistiir. Geleneksel medya ekonomik sikintilarla karsi karsiya
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kalirken internet bu dar bogazi asmak adina yeni gelir kaynaklarinin ortaya ¢ikmasina da
olanak tanimaktadir (Allcott & Gentzkow, 2017). Ancak bu durum geleneksel medyanin
ekonomi politik konumunu da etkilemistir. Hiirriyet, Milliyet, Habertiirk, Sabah, Radikal,
Aksam, Bugiin, Vatan, Star, Cumhuriyet ve Evrensel gibi ulusal Slgekte yaym yapan

gazeteler, ayn1 zamanda birer e-ticaret ag1 parcasi haline gelmektedir (Bulut & Karlidag,
2015).

Glinlimiiz diinyasinda habercilik yalnizca medya sektoriiniin degil, ayn1 zamanda uluslararasi
iliskilerin bir pargasidir. Kamu diplomasisi baglaminda iilkeler arasindaki iletisim siirecinde
medyanin rolii artik yadsinamaz bir seviyeye ulasmistir. Ornegin 2015 yilinda yayin hayatina
baslayan ve TRT’nin Ingilizce olarak diinyaya yaymn yapan ilk kanali olan TRT World
diinyaya Ingilizce yaym yaparak Tiirkiye’nin kamu diplomasisi stratejisinin unsurlarindan
birisi oldugu ve Tiirkiye’ nin uluslararasi yayincilik ¢abalarinin tamamlayici bir aktorii haline

gelmistir (Baritci & Aydeniz, 2019).

Bourdieu’nun habitus, sermaye ve alan kavramsal seti yerel gazetecilere yonelik incelemeler
yapmaya da olanak tanimaktadir. Bolu ve izmir’deki yerel gazetecilerin mesleki habituslarini,
sermaye tiirlerini, alana bakig agilarini, gazetecilik pratiklerini ve gelecek perspektiflerini
inceleyen arastirmalar uluslararasi, ulusal ve yerel gazeteciler arasinda ¢aprazlama analizler

yapilmasina olanak saglamaktadir (Ince, 2019) (Savas & Danismani, 2025).

Tiim bunlara ek olarak, bircok sektérde oldugu gibi yapay zekanin yayginlagmasi gazetecilik
meslegi ve egitimi i¢in de 6nemli bir tartisma konusu haline gelmistir. Bu durum ilgili alan
icerisinde aktorlerin is yapma bicimlerini degistirdigi kadar iyt olma hallerini de
etkilemektedir. Bu baglamda iletisim fakiiltelerinin gazetecilik boliimii 6grencilerine yonelik
yuriitilen bir ¢alisma yapay zekd kaygi durumlarini tespit ederek gazetecilik egitiminin
gelecegine dair bir projeksiyon olusturmak istemistir. Arastirma sonuglarina gore cinsiyetle
yapay zeka kaygisi arasinda anlamli fark belirlenirken yas, sinif derecesi ve medya
sektoriinde calismayr diisiinme ile yapay zeka arasinda anlamli fark goriilmemistir.
Kadinlarin yapay zeka kaygilar erkeklerden daha yiiksektir. Ayni zamanda kadin 6grenciler
yapay zekaya iliskin bilgi ve becerileri 6grenme konusunda erkeklerden daha kaygilidirlar.
Arastirma sonuglarina gore; iiniversitelerin, gazetecilik boliimiinde egitim alan 6grencilere
yapay zeka araclarini kullanmaya yonelik egitimler vermesi ve gazetecilik sektoriiniin ¢esitli

paydaslartyla is birlikleri yapilmasi 6nerilmektedir (Kdse vd., 2024).
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2. ULUSLARARASI GAZETECILiGi BOURDIEU ACISINDAN
OKUMAK

Son yarim yiizyilda sosyolojiye yon veren Ve en etkili isimlerden biri olarak 6ne ¢ikan Pierre
Bourdieu’nun ¢alismalarint 6zgiin kilan nokta, arastirmalarinin yalnizca dar bir akademik
cerceveye hapsetmek yerine sOmiirgecilik, fotograf, egitim, konut sektorli, edebiyat ve
neoliberal ekonomi gibi farkli alanlarda ylriittiigli genis kapsamli saha c¢alismalarina
dayandirmasidir. Bu saha merkezli yaklasim, Bourdieu’niin diisiincesine hem kuramsal
dayaniklilik hem de derinlik kazandirmis, ayn1 zamanda ampirik verilerle beslenen kapsamli
coziimlemelere zemin olusturmustur. Bourdieu’niin Cezayir’deki ilk saha arastirmalarindan
itibaren adim adim 6rdiigii kuramsal gerceve, birbirine siki sikiya bagl ve olduk¢a karmasik
bir biitiin halinde gelismistir. “Habitus”, “alan” (champ), “sermaye” ve “fail” (agent) gibi
temel kavramlar, tek bir baglamla sinirlt olmayip farkli konulardaki ¢éziimlemeler boyunca
yeniden iiretilerek anlam kazanmistir. Bu nedenle Bourdieu’niin sosyolojisi, parcali degil
biitiinliiklii bir okuma ile anlasilabilir. Onun teorisinin 6ziinii ise, ampirik bulgulara yaslanan
ve ayristirilmast miimkiin olmayan bu kavramsal ag olusturmaktadir. Bu c¢alismada,
gazetecilerin alandaki konumlari; toplumsal pratiklerin incelenmesine genis bir bakis agisi
kazandiran Pierre Bourdieu’nun sosyolojik kavramlar1 olan habitus, alan ve sermaye
cergevesinde ele alinmistir. Bu baglamda, haber iiretim siirecindeki faillerin eylemlerinin
gerekceleri ve bu eylemlerin nasil gerceklestigi; bu siirecte hangi habitusa sahip olduklari,

alanda nasil konumlandiklari, kimliklerini nasil edindikleri ya da doniistiirdiikleri belirli

temalar altinda tartisilmstir.

2.1. Habitus

Pierre Bourdieu'niin sosyolojik kuraminin temelini olusturan habitus kavrami, 6zne ve yapi
arasindaki geleneksel ikiligi asmay1 hedefleyen merkezi bir bilesen olarak iglev goriir. Bu
baglamda habitus, bireylerin veya gruplarin tarihsel siiregte edindikleri deneyimlerin
i¢csellesmesiyle olusan kalic1 bir yatkinliklar sistemi seklinde tanimlanabilir. Habitus, kisinin
algilama, diistinme ve eylem tarzlarini sekillendiren, bedeninde ve zihninde yer etmis tutum
ve davranig kaliplart biitiiniidiir. Bu sistem, bireylerin sosyallesme siire¢lerinin sonucu olusan
algi, duygu, begeni, deger ve eylem semalarmi ihtiva eder. Insan eylemlerinin kaynagi ne
yalnizca igsel bilinglerde ne de dissal kurumlarda olup, toplumsalin bu iki yani arasindaki

iliskide saklidir; habitus, faillerin bedenlerinde igsellestirilmis olan algilama, hissetme,
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diisinme ve davranmaya yonelik yatkinlik semalar1 olarak varlik gosterir. Bireyin giinliik
hayattan mesleki pratiklerine kadar her alanda "dogal" goriinen davranmis ve tercihleri,
esasinda ge¢mis toplumsal deneyimlerinin bir yansimasidir. Habitus, bireyin davraniglarini
sekillendiren, ona yol gdsteren, toplumsal alan1 etkileyen ve ayni1 zamanda onlardan etkilenen
bir yatkinliklar sistemi olarak islev goriir. Bu igsel yapi, ilk sosyallesme donemlerinde koklii
bir sekilde kazanildig1 i¢in daha sonraki degisimlere kars1 direng gostererek bireye devamlilik
ve biitlinlik kazandirir. Birey, alandaki kurallar cercevesinde gergeklestirdigi eylemler
yoluyla alana iligkin davranig setini olusturarak kendi habitusunu karsilikli bir etkilesim
icinde bigimlendirir. Ayrica habitus, sergilenen davraniglarin bilingli tercihlerden ziyade,
daha cok bilin¢dis1 egilimlerle sekillendigini vurgular ve belli bir ortamda kazanilan pratik
yatkinliklar, farkli bir ortama aktarilabilir niteliktedir. (Bourdieu, 2018, s. 161). Bir adim
geriden alacak olursak, Pierre Bourdieu sosyolojisinin kuramsal yeniligi, kokleri Bati
metafizik gelenegine kadar uzanan igsel-dissal, 6znel-nesnel, tekil-biitiin ve birey-toplum gibi
geleneksel kavramsal ikilikleri, klasik sosyoloji kuramlarindan yararlanarak kendine 6zgii bir
kavram Oriintlisiiyle asmasidir. Bu ikilikler dizisi, Bourdieu’niin ilk c¢alismalarini
gerceklestirdigi  donemde Fransiz entelektiiel ortamlarinda sosyal teoriye Sartre
varolusculugu ve Lévi-Strauss yapisalciligi {lizerinden yansmmustir. Bir yanda, insanin
kosulsuz bir belirlenmemislik i¢inde bulundugunu ve bilingli tercihlerini yaparak kendini
ozgiirce gerceklestirme durumunda oldugunu dile getiren Sartre'in yaklagimi bulunurken;
diger yanda, dissal yapilarin, kurumlarin ve iligkiler biitiniiniin insan eylemleri iizerinde
oldukca belirleyici oldugunu savunan Lévi-Strauss'un yaklasimi yer almistir. Bourdieu
sosyolojisi, bu ikiligi, her iki yanim1 da igerecek sekilde "habitus" kavramiyla asmayi
hedefler. Bu kuramsal g¢er¢eveye gore, insanin toplumsal eylemlerini belirleyen ilke ne
yalnizca igsel bilinglerde, ne de dissal nesnelerde ve kurumlarda bulunmaktadir. Insan
eylemlerinin kaynagi, toplumsalin bu iki yan1 arasindaki iligkide saklidir. Toplum, bir yandan
kurumlar ve seyler olarak nesnelesmis haldeyken; diger yandan, faillerin bedenlerinde
i¢sellestirilmis olan algilama, hissetme, diisiinme ve davranmaya yonelik yatkinlik semalari
olarak habitus seklinde var olur. Giindelik hayattan siyaset alanina, kiiltiirel begenilerden
konugsma tarzina kadar her hususta insanin toplumsal eylemlerinin kaynagi, bireyin

bedenindeki eyleme dokiilmeye hazir olan bu yatkinliklar biitlintidiir.

Her bireyin kisisel toplumsallagma siireci boyunca i¢inde bulundugu nesnel varolus kosullari,
o bireyin 6znel habitusunu kalict ve aktarilabilir bir sekilde bicimlendirir. Bu anlamda

habitus, bireyin toplumsal pratiklerini iireten ig¢sel bir yapi olarak kalicidir; ¢iinkii ilk
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toplumsallasma donemlerinde koklii bir sekilde kazanilmis olan bu yatkinliklar daha sonraki
degisime direng gostermektedir. Ayn1 zamanda aktarilabilirdir; zira belli bir ortamda (6rnegin
ailede) kazanilmis bir pratik yatkinlik, daha sonra bagka bir ortamda (6rnegin is ortaminda)
kendini gosterebilmektedir. Habitusun bu kalici ve aktarilabilir niteligi, bireyin toplumsal
varolusuna devamlilik ve biitlinliik kazandirir. Bourdieu, bireylerin toplumsal yasamda
sergiledikleri davraniglarin bilingli tercihlerden ziyade, daha ¢ok bilingdis1 egilimlerle
sekillendigini vurgulamakta; bu baglamda, bireyin davraniglari, belirli bir amact bilingli
olarak giitmeseler bile o amaglar dogrultusunda yonlendirilebilirler (Koytak, 2012). Bu
anlamiyla Bourdieu, kendisinden onceki kullanimlardan farkli olarak, habitus kavramina
derin bir sosyolojik boyut kazandirmis ve kavrami gesitli baglamlarda farkli yonleriyle
tanimlamigtir. Habitus, bireylerin toplumsal yasamda sergiledikleri davraniglarin bilingli
tercihlerden ziyade, daha ¢ok bilingdis1 egilimlerle sekillendigini vurgular. Bu baglamda,
bireylerin davranislari, belirli bir amaci bilingli olarak gilitmeseler bile bu amaglar

dogrultusunda yonlendirilebilirler (Bourdieu, 2017b, s. 42).

2.2. Alan

Pierre Bourdieu'niin sosyolojik kuraminda alan (champ), toplumsal miicadelenin ger¢eklestigi
ozerk bir yer olarak tanimlanir. Bu alanlarda, belirli sermaye tiirlerine sahip olan bireyler
veya kurumlar, iktidar1 veya giicii ele gecirmek ya da mevcut konumlarin1 devam ettirmek
amaciyla birbirleriyle stirekli bir rekabet igerisindedirler. S6z konusu alan i¢i dinamikler ve
tahakkiim iliskileri, alanda "ezen" ve "ezilen" konumlarinin bulunmasi sebebiyle, siirekli ve

diizenli olarak esitsizlik iligkilerinin kurulmasina yol acar (Bourdieu, 2016).

Alan, bireylere kendi zorunluluklarin1 dayatirken bireyler bulunduklari konuma uygun
hedeflerine ulagsmak i¢in kendilerine en uygun yontemlerle miicadele yiiriitiir (Bourdieu,
2006). Her alanin kendi kurallar1 ve dinamiklerine hakim, geg¢mis deneyimlerinden
beslenerek sermaye biriktirmis ve bu sayede gii¢ kazanmis aktorleri oldugu gibi; bu giic
pozisyonlarina talip olan, alana sonradan dahil olmus kisiler de bulunur. Bu iki grup, siirekli
bir rekabet ve cekisme icerisindedir. Alanlarin isleyisi ve kurallar1 birbirinden farklilik
gosterse de tiim alanlar i¢in degismeyen temel ilke, miicadele gergegidir (Bourdieu, 2016).
Alan i¢inde rekabet eden bireyler, yiiriitiilen bu miicadelenin ugruna ¢aba harcamaya deger

olduguna dair ortak bir anlayis1 paylasir. Bu ortak anlayis, Bourdieu tarafindan “doxa”
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kavramiyla tamimlanir (Bourdieu, 2017a). Doxa, “egemen simifin diinya gorlisi” olarak
tanimlanir ve iki temel boyuta odaklanir: “yanlis tanima” ve “yabancilasma”. Bourdieu’ya
gore, yonetilen sinif alandaki egemen sinifin diislincelerini igsellestirir ve evrensel olarak

3

kabul edilen goriisiin, egemen sinifin bakis agisiyla Ortiistiigiine inanir; bu durum “yanlis
tanima”dir. Bu yanlis tanima, bireyin kendi 6ziine yabancilagsmasina yol agar ve boylece
doxa, bireyi kendine yabancilastiran bir mekanizma haline gelir (Bourdieu, 2023). Bourdieu,
alanlarda yasanan miicadeleleri “oyun” metaforuyla aciklar ve bu kavramin en Onemli
islevinin bireylere toplumsal esitsizligi kabullendirmek oldugunu vurgular. Belirli siniflarin
egemenligindeki bir oyuna katilan birey, bu katilimiyla s6z konusu smifin tahakkiimiinii
onaylar ve bdylece mevcut esitsizlige bilingli bicimde boyun eger. Oyunun yazili olmayan
ancak herkes tarafindan bilinen kurallar1 vardir; oyuncular, habituslariin yonlendirmesiyle
bu kurallara uygun bi¢imde davranir. Oyuna dahil olan her oyuncu, kendi ¢ikarlarini
gozeterek miicadeleye girisir. Bourdieu bu c¢ikar ugruna verilen miicadeleyi “illusio”
kavramiyla adlandirir; illusio, oyuncunun oyuna kendini kaptirmasinit ve 6diil elde etmek
amaciyla digerleriyle aym alanda rekabet etmesini ifade eder (Cegin vd., 2016). Illusio her
alanda ayni bigimde tezahiir etmez; her alan kendi 6zgiin illusiosunu tretir ve bu illusio,
alandaki tiim oyuncular tarafindan istisnasiz bigimde benimsenir. Ac¢ik¢a ifade edilmese de
diizenin stirekliligini saglayan bu illusio, sistematik bigimde varligini siirdiiren ve alanin

isleyisi i¢in temel bir kosul olusturan bir olgudur (Bourdieu, 2020).

2.3. Sermaye

Alanda yiiriitiilen miicadelede, failin sahip oldugu sermayenin hem hacmi hem de tiirii
belirleyici bir rol oynar. Birey, elindeki sermayenin niteligine ve biiyiikliigline bagli olarak
alandaki konumunu edinir. Sermaye, genel ¢ercevede alan ile habitusu bicimlendiren ve ayni
zamanda bu ikisi tarafindan da big¢imlendirilen alanin alt sistemini olusturur. Bu nedenle
sermaye, bireylerin alanda iktidar1 elde etmek i¢in verdikleri miicadelenin kilit unsuru ve
konumlarmi belirleyen temel etkendir (Bourdieu, 1986). Bourdieu, sermayeyi iktisadi,
kiiltiirel, sosyal ve simgesel olmak iizere dort kategoriye ayirir. Bu tiirler icinde iktisadi
sermaye, toplumsal alanda genellikle “parasal” karsiligiyla tanimlanir. Para, meta gibi somut
bicimde var olan unsurlar1 kapsayan bu sermaye tiirii; alanin iiretim ve miilkiyet iligkilerini
dogrudan etkileyen, onlar1 bi¢imlendiren ve yeniden iireten bir yapiya sahiptir. Iktisadi

sermaye, her durumda paraya donistiiriilebilme 6zelligi tasir (Benson, 2006).
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Sosyal sermaye, toplumsal alandaki bireylerin kurdugu iliskiler agin1 ifade eder. Bourdieu, bu
kavrami bireylerin birbirleriyle tanisikligina dayandirir ve kisiye “kimlik” kazandiran bu
iliskiler agindan beslenen tim kaynaklarin toplami olarak tanimlar (Bourdieu, 1986).
Bourdieu, bireyin sosyal sermayeyi edinme yollarmi iki baslik altinda inceler. Ik durumda
sosyal sermaye, aile iliskileri temelinde sekillenir. Ikinci durumda ise birey, kuliip, dernek
gibi kurumlara katilim ve belirli bir gruba iiyelik yoluyla bu sermayeyi kazanir. Bourdieu’ya
gore ikinci yolla elde edilen sosyal sermaye, ¢ok daha biiyiik bir 6énem tasir (Cegin vd.,

2016).

Bourdieu, toplumsal sinif farkliliklarinin belirlenmesinde ve toplumsal alanlarda yiiriitiilen
miicadelelerdeki etkisi nedeniyle kiiltiirel sermayeye 6zellikle vurgu yapar. Bu tiir sermaye;
egitim, kimlik unsurlar1 (6rnegin cinsiyet, yas), teknik uzmanlik, ¢esitli yetenekler ve sanatsal
duyarlilik gibi alanlar1 kapsar (Benson, 2006). Bourdieu’ya gore kiiltiirel sermaye, toplumsal
alan iginde giicii elinde bulunduran gruplarin egitim ve aile araciligiyla bireylere dayatilan bir
yap1 olarak goriir (Bourdieu & Wacquant, 2023). Aile ortaminda temellenen bu sermaye tiirii,
bireyin egitim siireciyle birlikte sekillenmeye baslar. Bourdieu, kiiltiirel sermayenin ti¢ farkl
bigiminden s6z eder: somutlastirilan  (bedensellestirilen),  nesnelestirilen  ve
kurumsallastirilan. Somutlastirilan kiiltiirel sermaye, zihinsel egilimlerin bireyin bedeninde
somut bicimde ortaya ¢ikan yonelimleridir. Bourdieu’ya gore bu sermaye tamamen bireysel
bir nitelik tasir; siirekli farkli bigimlerde kendini gdsterir ve kimi zaman da goriinmez hale
gelir. Cocuklukta kazanilan dil kullanim1 ya da yazma becerisi, bu tiir sermayeye 6rnek teskil
eder. Somutlastirilan (bedensellestirilen) kiiltiirel sermaye 1ise iktisadi sermayeye
donitistiiriilemez (Bourdieu, 1986). Bourdieu, kiiltiirel sermayenin bir bagka bi¢imi olan
nesnelestirilen kiiltiirel sermayeyi, bireysel diislincenin somut bir nesneye ya da yapit
bicimine biirlinmiis hali olarak tanimlar. Bu doniisiimiin {iriinleri; estetik, sanat ve edebiyat
gibi alanlardaki yaratimlar olup resim, heykel, siir, roman, kitap, haber ya da kose yazis1 gibi
iretimler buna Ornektir. Bu tir Uretimlerin ortaya cikmasina ressamlar, yazarlar ve
gazeteciler dogrudan katki saglar (Bourdieu, 2023). Bu tiir iiretimler, iireticilerine hem
iktisadi hem de simgesel bir gii¢ kazandirir ve bu sermaye bicimi iktisadi sermayeye
donistiiriilebilir. Kiiltlirel sermayenin son bi¢imi ise kurumsallastirilmis kiiltiirel sermayedir.
Bu sermaye tiirii, egitim yoluyla edinilir; bireyler, okul veya kurs gibi akademik kurumlarda
bu sermayeyi kazanirlar. Boylece bireyin dogustan sahip oldugu ya da sonradan gelistirdigi
yetenek ve beceriler, bu kurumlarin verdigi sertifika, diploma gibi belgeler araciligiyla

resmiyet kazanir (Bourdieu, 1986).
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Sembolik sermaye, diger tim sermaye tiirleriyle dogrudan iligkili olup onlarin toplam
hacminden olusur. Siyasal elitler, sanat¢ilar ve medya mensuplari gibi kisilerin giicii, bu diger
sermaye tiirlerini biriktirme siire¢leri sonucunda elde ettikleri sembolik giice dayanir.
Bourdieu, prestij ve tanimirlik kavramlarina gonderme yaparak sembolik sermayeyi,
bireylerin toplumsal alandaki konum ve statiilerini pekistirme ¢abasi olarak tanimlar. Birey,
sembolik sermaye elde etmek i¢in zaman, emek, para ve enerji harcar. Sembolik sermayenin
para gibi somut bir karsilig1 bulunmasa da, diger sermaye tiirlerinde oldugu gibi ekonomik
sermayeye doniistiiriilebilir. Ustelik bu iki sermaye tiirii yalnizca birbirine gevrilebilir degil,
ayn1 zamanda birbirlerinden ayrigsmaz bir biitlinliik tagir. Bu baglamda, sembolik sermayeye

donligmeyen ekonomik sermayenin gercek bir degeri yoktur (Dursun, 2018, s. 95).

Simgesel sermaye, toplumsal alanda sahip olunan kaynak ve imkanlarin taninmasi, takdir
edilmesi ve mesru kabul edilmesi siirecini ifade eder (Bourdieu & Wacquant, 2023).
Simgesel sermaye; bir kisi ya da grubun sahip oldugu mal, kaynak, giic veya lstilinliik
unsurlarinin, bedensel ve giindelik pratikler araciligiyla bagka kisi veya gruplarca
onaylanmasi, kabul gérmesi ve saygiyla taninmasi, bdylece iki konum arasindaki asimetrik
iliskinin mesrulastirilmas: anlamina gelir. Bu noktada simgesel sermayenin “tahvil” ya da
“donlisim” boyutu 6ne ¢ikar. Eger simgesel sermaye, toplumsal giiciin veya varligin mesru
bir bigimde sunulmasi ise, farkli sermaye tiirleri (ekonomik, kiiltiirel, sosyal) baskalari
tarafindan goriiliip kabul edildigi anda simgesel sermayeye doniisebilir. Giindelik pratikleri
aracilifyla belirli sermaye tiirlerine dogal ve mesru bi¢cimde sahip olduklarini diger gruplara
benimsetebilen toplumsal kesimler i¢cin simgesel sermaye, etkin bir ayricalik ve lstiinliik
kaynag1 olusturur. Bu ger¢evede simgesel sermayenin iki temel ozelligi dikkat ceker: Ilk
olarak, simgesel sermaye yalnizca basgkalarinin tanimasi ve kabul etmesi halinde islerlik
kazanir. Ikincisi, simgesel sermaye esasen baska bir sermaye tiiriiniin goriiniir ve tescillenmis
halidir. Bagka  bir ifadeyle, ekonomik, kiiltiirel veya sosyal sermaye
simgesellestirilmediginde, o sermayeye sahip olanlarin elde ettikleri ayricalik ve tstiinliikler
ne dogal ne de hak edilmis olarak algilanir ve bu nedenle gercek bir avantaj saglayamaz.
Dolayisiyla simgesel sermaye, toplumsal alanda isleyen ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
sermaye big¢imlerinin ya da belli bir alanda gegerli mesleki ve egitsel sermaye tiirlerinin
avantajini elinde bulunduran faillerin taninmasini, itibar ve kabul gérmesini miimkiin kilar

(Koytak, 2024).
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2.4. Tamim Olarak Uluslararasi Gazetecilik

Uluslararas: gazetecilik, sinirlarimizin 6tesindeki diinyayr anlamamiz agisindan hayati bir
oneme sahiptir. Bu tiir bir anlayis, giiniimiizde toplumlarin birbirine derinlemesine bagh
olmas1 nedeniyle her zamankinden daha fazla gereklidir. Ornegin, Endonezya yakinlarinda
meydana gelen bir deprem, yalnizca Brezilyali bir annenin insani duygularla diger insanlari
onemsedigi i¢in degil, ayn1 zamanda bu depremin tedarik zincirlerinde domino etkisi yaratip,
oglunun ihtiya¢ duydugu bir ilacin kithgma yol agabilmesi nedeniyle de onemlidir. Dahasi,
COVID-19 pandemisinin bize gosterdigi gibi, hi¢bir iilke kendisini tamamen izole edemez.
Ayrica iklim degisikligi gibi en acil kiiresel sorunlarimiz, ulusal sinirlarla sl
kalmamaktadir. Ancak uluslararasi gazetecilik yalnizca sinirlarimiz diginda baslayan olaylar
ve gelismeleri haberlestirmekle sinirli degildir. Ayni zamanda, diinyanin farkli bolgelerindeki
insanlarin bu gelismeleri nasil kayda ge¢irdigini, olan biteni nasil anlamlandirdigini ve bilgiyi
nasil dogru ve agik bir sekilde sundugunu Ogrenme yoludur. Baska bir ifadeyle, bu
gazetecilik bi¢imi, bulundugumuz yerdeki gazetecilerin islerini nasil diisiindiiklerini ve icra
ettiklerini yeniden degerlendirmemiz igin bir firsat sunar. Belki de, bir yerde uygulanan
gazetecilik pratikleri, bagka bir yerden alinan bazi unsurlarla zenginlestirilebilir. Tersine, bazi
ideoloji ve uygulamalarin benimsenmesinin dogurabilecegi olumsuzluklar1 fark etme imkani

da sunar. (The International Journalism Handbook Introduction, 2025)

2.5. Gazetecilik Alam ve Gazeteciler

Bourdieu, gazetecilik alaninda faaliyet gosteren gazetecilerin hangi eylemleri neden
gerceklestirdigini kavrayabilmek i¢in dncelikle alanin 6zerklik derecesini incelemeye 6nem
verir. Ona gore gazetecinin bu alandaki 6zerkligini belirleyen dort temel unsur vardir:
Basindaki tekellesme seviyesi; gazetecinin calistigi gazetenin alan i¢indeki konumu, yani
yayin kurulusunun “iktisadi” ya da “entelektiiel” tarafa ne kadar yakin oldugu; gazetecinin
gazete ya da basin organi icerisindeki statiisii ile licretini belirleyen pozisyonu; ve son olarak,
gazetecinin enformasyon tretim siirecindeki Ozgiirlik diizeyi (Bedson & Neveu, 2005).
Gazetecilik alaninin en belirgin niteligi, siyasi ve ekonomik giiclere yiiksek diizeyde bagimli
olmas1 ve iktisadi baskilar altinda bulunmasidir. Bourdieu, hatta bu alanin ticari giiclere
kendisini adeta dayattigin1 6zellikle vurgular. Dolayisiyla gazetecilik alani, bir yandan 6zerk
bir yapiya sahipken diger yandan hem ekonomik hem de politik alanlara bagimlidir ve ayni
zamanda tiim kiiltiirel iiretim alanlar1 iizerinde baski kuran bir kiiltiirel iiretim araci islevi

goriir (Bourdieu, 2021). Bu baglamda Bourdieu, Kiiltiirel tiretim alani olan gazetecilik
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alaninda {iretilen haberleri kiiltiirel triin olarak degerlendirmektedir (Bourdieu, 2020).
Kiiltiirel alan, farkli 6lgeklerde bircok alt alani bilinyesinde barindirir. Gazetecilik alaninda
biiylik olgekli alt alanlar, yaygin medya olarak da tanimlanan anaakim medyay1; kiigiik
Olcekli alt alanlar ise alternatif medyay: ifade eder. Kiiglik 6l¢ekli bu alt iiretim alanlarinda
kiiltiirel sermaye yogunluk kazanirken, ekonomik sermaye gorece sinirlidir. Buna karsilik,
biiyiik 6l¢ekli alt alanlarda tam tersi bir tablo goriiliir: ekonomik sermaye hacmi yiiksektir,

kiiltiirel sermaye ise daha azdir (Hesmondhalgh, 2006).

Gazetecilerin belirli bir kimlik ve konuma sahip olmalarinda eckonomik ve Kiiltiirel
sermayeleri temel bir rol oynasa da, habitus ile birlikte sosyal, simgesel ve teknik sermayeleri
de ayni derecede onem tasir. Bourdieu’ya gore kiiltiirel sermaye yalnizca egitimle sinirlt
degildir; kisinin ¢alistig1 alan ve bu alan iginde Ustlendigi gorevler de kiiltiirel sermayenin bir
pargasini olusturur (Benson, 2006). Bireyin egitimi, yaptig1 isi dogrudan ve giiglii bigimde
etkiler. Ekonomik sermayesi sayesinde ¢ocukluk déneminde gazetecilik alaninin gerektirdigi
niteliklere erigen bir gazeteci, meslek yasaminda c¢alistigi kurumda daha iist pozisyonlara
yiikselme olanagi bulur. Bu baglamda sosyal sermaye, gazeteciler i¢in hayati énemdedir;
clinkii haber fliretim siiregleri, biiylik oOlciide gazetecinin sosyal sermayesine dayanir.
Gazetecinin sosyal sermayesi, haber kaynaklariyla ve alandaki diger aktorlerle kurdugu iligki
agini1 ifade eder. Bu sermaye tiiriiniin yogunlugu hem ¢alistig1 kurulusa hem de gazetecinin
bireysel Ozelliklerine bagli olarak farklilik gosterebilir. Gazeteci, sahip oldugu teknik
sermaye araciliftyla sosyal sermayesini habere doniistiiriir. Teknik becerilere sahip olmak, bu
becerileri siirekli gelistirmek ve yeni yetkinlikler kazanmak ise gazetecilik alaninda gii¢ ve
iktidar saglayan diger sermaye tiirlerini elde etmenin ya da mevcut sermaye konumunu

korumanin temel anahtaridir.

Simgesel sermaye, tlim sermaye tiirlerinin toplaminin alanda eyleme doniismiis bi¢imi olarak,
alandaki glic ve iktidar1 elinde bulunduran gazetecilerin sahip oldugu sermayedir.
Gazetecilerin basin kuruluslarindaki konumlar1 ve unvanlari, biriktirdikleri bu farkli sermaye
tiirlerinin sonucudur. Calistiklar1 kurumda iistlendikleri gorevler, aldiklar: ticretler, alandaki
taninirliklar1 ve itibarlar1 da sahip olduklar1 sermayenin goriiniir gostergeleridir. Bu
cercevede, gazetecilerin alandaki illusiolar1 ekonomik ve simgesel sermaye elde etmeye;
yayin kuruluslarinin illusiolar1 ise haberlerinin daha ¢ok okunup izlenmesini saglayarak

ekonomik sermaye kazanmaya yoneliktir. Dijital kiiltlirle birlikte bu illusio, haberlerin
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tiklanma sayisina odaklanacak sekilde evrilmis, ancak ekonomik sermaye edinme arzusu

temel illusio olarak varligin1 korumustur.

Gazeteciler, sinifsal habituslarini, haber yaparken neyi ve nasil ele alacaklari ile haberi hangi
bigimde sunacaklar1 konusunda zamanla bilgi biriktirerek gelistirirler. Harcup ve O’Neill’in
bir aragtirmasinda gazetecilere “Haberi nasil tanimlarsiniz?” sorusu yoneltildiginde, birgok
gazeteci “Onu gordiiglimde tanirim” seklinde yanit vermistir. Bu ifade, gazetecinin alandaki
konumunu sekillendiren sinifsal habitusunu yansitir. Gazeteci, neyin haber degeri tasidigini,
haberi hangi yontemlerle olusturacagini yani oyunun kurallarim1 bilir; ancak alana yeni
girdiginde bu kurallar1 kendisinden 6nce alanda yer alan gazetecilerden 6grenerek alana 6zgii

habitusunu zamanla inga etmeye baslar (Harcup & O’Neill, 2017).

Dijitallesme, Bourdieu’nun “miicadele arenasi” olarak tanimladig: alani, bu alanda miicadele
eden faillerin sayis1 ve niteligi agisindan koklii bigimde doniistiirmiistiir. Gazetecilik alaninda
artik yalnizca profesyonel gazeteciler degil, yurttaslar da aktif birer aktdr konumundadir.
Internetin ilk dénemlerinde pasif birer izleyici ya da okuyucu olan kitle, dijital kiiltiiriin
gelisimiyle birlikte giderek daha etkin hale gelmis; az sayida kisinin gazeteci oldugu bir
toplumsal yapidan, neredeyse herkesin “haberci” roliinii {istlendigi bir diizene gecilmistir

(Hiiliir & Yasin, 2017).

Unvan; mesleki deneyimlerle yapilan isi, iistlenilen gérevi tanimlar. Bourdieu’ye (2015b)
gore birey, sahip oldugu sermaye tiirlerini ve bu sermayelerinin hacimlerini, unvaniyla yani
simgesel sermayesiyle ortaya koyar. Bireyin unvani semboliktir, sahip olunan sermayeleri
temsil eder (Bourdieu, 2006). Dijitallesme, gazetecilik alanindaki is tanimlarin
karmasiklagtirmig, gorevler arasindaki sinirlart belirsizlestirmis ve i¢ ige gegmesine yol
acmistir. Dijital ortamlar, habercilik pratigine hem yeni unvanlar kazandirmis hem de yeni
calisma alanlar1 yaratmistir. Geleneksel yayincilik anlayisinda genel yayin yonetmeni, yazi
isleri miidiiri, muhabir, foto muhabiri ya da kurgu editorii gibi belirgin roller varken, dijital
ortamlarda kullanilan teknolojik araglar ve birden fazla pratigin bir arada yiiriitiilmesi
dogrultusunda, kurumsal yapiin hiyerarsik orgilitlenmesi i¢inde unvanlar cesitlenmis ve
sayica artmistir. Bu yeni unvanlar, gazetecilerin giderek genisleyen ve ¢ok yonlii hale gelen

gorev tanimlarini yansitir.
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Gazetecilerin tasidiklar1 unvanlar, onlarin kiiltiirel, sosyal ve teknik sermaye birikimlerinin
bir yansimasi olarak simgesel sermayeye doniisiir ve bu nedenle alandaki konumlarina gore
degerlendirilir. Dijital ortamlarda gazetecinin is yiikii arttik¢a, gecmiste yiiriittiigii habercilik
pratiklerine siirekli yenileri eklenir ya da mevcut unvani dijital ortama uyum saglayacak
bigimde doniisiir. Bu doniisiim, dogrudan is ilanlarina da yansimaktadir. Nitekim CNN, BBC
ve The New York Times gibi basin kuruluslarinin dijitallesmeyle gegirdigi degisim,
yayimladiklar1 is ilanlarinda acikga goriilebilir. Artik bu kuruluslar yalnizca geleneksel
gazetecilik alanindaki muhabir, editor gibi klasik pozisyonlar icin ilan vermekle
yetinmemektedir. Yeni ilanlarda SEO uzman, igerik {ireticisi, veri analisti gibi dijital ¢agin
gerektirdigi unvanlar da yer almaktadir. Boylece gazetecilikte yeni miicadele alanlar1 ortaya
cikmistir (Tasdemir, 2018). Bu miicadele alanlarina 6rnek olarak veri gazeteciligi, drone
gazeteciligi, mobil gazetecilik (mojo) ve programci gazetecilik gibi farkli gazetecilik

ornekleri gosterilebilir. (Karatabanoglu, 2019).

Kurumsal yapilar i¢inde gazetecilere verilen gorevlerin disinda, bireysel ¢aligma ortamini
secerek bagimsiz sekilde habercilik yapan gazeteciler, dijitallesmenin etkisiyle “mojo”
(mobile journalist) olarak adlandirilmaktadir (Unal, 2012). Tiirk¢ede “mobil gazetecilik” ya
da “mobil gazeteci” olarak ifade edilen mojo, tasmabilir teknolojik multimedya aracglar
sayesinde, kameraman veya foto muhabiri gibi bagka kisilerin destegine ya da biiyiik ve
hantal ekipmanlara ihtiya¢c duymadan, yalnizca mobil telefonla haber {iretme pratigini ve bu
pratigi gerceklestiren kisiyi tanimlar (Cameron, 2008). Bir yaym kurulusuna bagli olmakla
birlikte ofissiz ¢alisanlar bulundugu gibi, tamamen bagimsiz sekilde freelancer olarak calisan
gazeteciler de mevcuttur. Dijital kiltliriin gelismesiyle birlikte, gerekli tiim teknolojik
donanimi kullanarak bireysel calisma yolunu segen gazeteciler i¢in “freelance” unvani
giderek daha fazla 6ne ¢ikmistir. Bu calisma bigiminin gazetecilik alaninda yerlesmesinin
yani sira, alanda unvan ¢esitliliginin artmas1 da mesleki hareketliligin sembolik bir gdstergesi
olarak sunulmakta ve hiyerarsinin zayifladigi bir isleyisin kanit1 gibi degerlendirilmektedir.
Ancak diger yandan, bu durum gazetecilerin is yiikiinii artirmistir. Bagka bir deyisle, s6z
konusu unvanlar ¢ogu zaman gostermelik bir nitelik tasirken, kisilere yiiklenen ek
sorumluluklar “yetki” kavrami altinda toplanarak fazladan gorevlerin mesrulastirilmasina

hizmet etmektedir (Standing, 2022).
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2.5. Gazetecilerin Yeni Cahisma Pratikleri

Bourdieu, alandaki eyleyicilerin (faillerin) sahip olduklari sermaye tiirleri ve bu sermayelerin
hacmi araciligiyla alan i¢inde konumlandiklarini ve ayn1 zamanda alan1 sekillendirdiklerini
vurgulayarak yapi ile fail arasindaki iliskiyi ortaya koyar. Bu ¢ercevede, gazetecilik alaninda
oyunun kurallar siirekli tekrar edilerek gazetecinin sinifsal habitusunun pargasi haline gelir;
gazetecinin edindigi sermaye tiirleri ve bu sermayelerin biiylikliigii ise onun alandaki

konumunu belirleyen temel unsurlar olur.

Gazetecilik alaninda, geleneksel basili ile sesli-goriintiili yayin formatlarindan dijital
ortamlara gecis siirecinde gazetecilerin kimlik insasinda donemsel farkliliklar gozlense de
uzun siliredir devam eden tartismalar varligimi siirdiirmektedir. Dijitallesmenin getirdigi
doniisiim sonucunda ¢ok sayida dijital haber odas1 ortaya ¢ikmis, yeni unvanlar dogmus, bu
haber odalarindaki ¢aligma saatleri degismis ve freelancer gazetecilerin sayisinda kayda deger
bir artis yasanmistir (Uzunoglu, 2018). Farkli unvanlarin ortaya ¢ikmasi, ¢alisma saatlerinin
degismesi ve i3 yapma bigimlerinin ¢esitlenmesi, gazetecilerin yeni bir mesleki kimlik
kazanmasina yol agmistir. Bununla birlikte is glivencesi de onceki donemlere kiyasla farkl
bir bicimde donlismiis ve gazeteciler bu siirecte giderek daha prekarya kosullarina
striklenmistir. Ayrica, gazetecilerin yalnizca mesleki becerileri degil, ayni zamanda
teknolojik araclari etkin bicimde kullanabilme yetkinlikleri de énemli hale gelmistir. Ote
yandan, geleneksel medya araglar1 karsisinda uzun siire pasif konumda kalan okuyucu ve
izleyicinin dijital kiiltlirle birlikte aktif bir role biirlinmesi, gazetecilerin alandaki

konumlarinin sorgulanmasina neden olmustur.

Gazetecilik alaninda gazetecilerin kimlik kazanma siireci, farkli donemlerde degisik konular
etrafinda tartisilmistir. Kimi zaman “sar1 basin kart1” sahipligi, kimi zaman is glivencesinin
olmamasi ya da calisma kosullarinin niteligi bu tartismalarin odaginda yer almistir.
Dijitallesme, toplumsal alanlar1 doniistiiriirken gazetecilerin kimliklenme siirecinde 6ne ¢ikan

tartisma basliklarini da degistirmistir.

Gazetecilik alani, ¢calisma saatleri bakimindan atipik bir yapiya sahiptir; belirlenmis, sabit bir
mesai zamani yoktur. Genellikle sabah 8.00-9.00 civarinda ofiste bulunan gazeteciler i¢in
cikis saatleri, ¢alisilan yaym kurulusuna ve yapilan isin niteligine gore degisiklik gosterir.

Geleneksel medya mecralarindaki “gece nobeti” uygulamasi, alanin belirli bir calisma
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saatinin olmadigini gosteren 6nemli bir 6rnektir; ancak dijital ortamla birlikte bu durum farkl
bi¢imde sekillenmistir. Geleneksel medya ile dijital platformlar, haberin 24 saat kesintisiz
takibini gerektirmeleri bakimindan benzerlik gosterirken, bu takibin mekansal boyutu
dijitallesmeyle ¢esitlenmistir. Dijital ortamda haberlerin giin boyu izlenmesi, yalnizca sahada
muhabir bulundurmakla sinirli kalmaz; aglar lizerinden, evden ya da ofisten belli bir saate
kadar editor veya gazeteciler tarafindan da gerceklestirilebilir. Calisma saatlerine iliskin bu
siifsal habitus, alanin oyunun kurallarin1 oyunculara dayatmasiyla sekillenir. Gazeteci,
haberin pesinde 24 saat kosarken bu kurallari igsellestirir; ancak bu siiregte kendi sinifsal
habitusunun dissallastiginin ¢ogu zaman farkinda degildir (Oztiirk, 2020). Ozellikle editoryal
yayincilikta, editorlerin ofiste belirli zaman dilimlerinde bulunmasi ve habercilerin de bazi
haberlerin takibini yapmas1 gereken durumlar disinda; belgesel haberciligi yapan ve giindeme
dair siirekli haber takibi zorunlulugu bulunmayan, giindemini kendi belirleyen yayin
kuruluslarinda ¢alisma saatleri oldukca esnektir. Bu tiir kurumlarda belgesel haberin yayin
tarihine yetismesi, habercilerin ¢alisma saatlerini biiylik 6l¢iide kendi planlamalarina imkéan
tanir. Ancak bu esneklik, olaganiistii gelismeler s6z konusu oldugunda ortadan kalkar.

Gazeteci, boyle durumlari kendi habitusu sayesinde 6nceden sezer ve buna gore hareket eder.

Gazetecilerin ¢alisma saatleri, gorev tanimlarina ve ¢alistiklart yaym kurulusunun o6rgiitlenme
bi¢imine bagli olarak farklilik gosterir. Ancak degismeyen bir gercek vardir: gazetecinin
daima teyakkuzda olmasi, gerektiginde 24 saat ofiste kalabilmesi ya da haber sahasinda
bulunabilmesidir. Gazetecilik alanindaki oyunun temel kurallarindan biri de bu siirekli hazir
olma halidir. Ozellikle sosyal medya mecralarinda gazetecinin bu siirekli tetikte olma
durumu, psikolojik agidan derin etkiler yaratmaktadir. Cevrimi¢i haber takibinin yapilmadig
anlarda “bir seyleri kacirma” kaygisi ise, artik yalnizca gazetecinin sinifsal habitusunu degil,
dijital kiiltiirtin sekillendirdigi toplumsal alanlarda herkesin deneyimledigi yaygin bir olguya
dontigmistiir. Buna ek olarak calisma saatleri, gazetecilerin haber kaynaklariyla kurdugu
iligkiyi belirlemesi acisindan gazetecilerin i yapma pratiklerini dogrudan etkileyen onemli
bir faktordiir. Kamu yayinciligindaki mesai uygulamasinin ¢alisanlara dayattigi ofiste kalma
mecburiyeti gazetecinin haber kaynaklarina ulasmasinda ciddi bir engel teskil etmektedir.
Cem Koray Olgun’un “Gazeteciligin Degisen Habitusu” kitabinda tecriibeli bir haberci olarak
ifade edilen katilimer 70°1i 80°1i yillarda gazetecilerin haber kaynaklarina siklikla ziyarete
gittigini, iliskilerini sicak tuttuklarini, bir olay gelistiginde haber kaynaklarina dogrudan

telefonla ulastiklarini ifade etmektedir (Olgun, 2019).
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Alanda mevcut konumunu korumak ya da daha ileri bir seviyeye tasimak amaciyla sermaye
hacmini genisleten gazeteciler, her an her yerden habere erisebilme imkanina sahip olduklari
icin ¢alisma saatleri agisindan dezavantaj yasasalar da bilgiye ulasma kolaylig1 bakimindan
Oonemli bir avantaja sahiptir. Haber akisinin dijital aglarda kesintisiz bi¢cimde siirmesi,
gazetecinin siirekli teyakkuzda kalmasini ve neredeyse hi¢ c¢evrimdisina ¢ikmamasini
gerektirir. Zira aglardaki haber akisi son derece hizlidir. Bu hiza ayak uydurabilmek igin
stirekli aglarda var olmak, dijital kiiltiirde gazetecilik alanindaki oyunun temel kurallarindan
biridir. Bu oyunda doxa, yalnizca toplumsal yasami degil, gazetecilik alaninda haberin {iretim

siirecini de bi¢cimlendiren bir unsur olarak one ¢ikar.

Sonug olarak, gazetecilerin gazetecilik alaninda yeni kimliklerini olusturabilmeleri ve
konumlarin1 belirleyebilmeleri; hangi tiir ve hacimde sermaye biriktirdiklerine, alandaki
siifsal habitusa gore gelistirdikleri stratejilere ve oyunun kurallarina uygun bigimde hareket
etmelerine baglidir. Gazeteci, alanin habitusuna ne 6l¢iide uyum gosterir, oyunun kurallarini
ne kadar icsellestirir ve sermaye tiirlerini ne kadar yogun bi¢cimde edinirse, alandaki konumu
da o olglide giiclenir; bu sayede simgesel sermayesi artar, itibar kazanir ve ekonomik

sermayesini genisletir.

Bu ¢ercevede, gazetecilerin kimliklenme siireclerinde hangi asamalardan gegmesi ve hangi
pratikleri hangi Olgiitlere gore gerceklestirmesi gerektigi agik bicimde goriilebilir.
Gazetecilerin sahip olduklar1 sermaye tiirleri ve bu sermayelerin hacmi, alandaki
konumlarinin belirlenmesinde, Bourdieu’nun habitus ve alan kavramlar1 kadar kritik bir rol
oynar. Ozellikle Bourdieu’nun “bedensellesmis kiiltiirel sermaye” kavraminda ifadesini bulan
mesleki deneyim, gazetecilerin kimliklenmesinde temel bir etkendir. Ancak dijital yaymcilik
bu siirece farkli bir boyut eklemistir. Dijital kiiltiirde, teknolojik araglart kullanabilme
becerisi yani teknik sermaye, sosyal sermayeye eklemlenerek alandaki miicadelede
gazeteciler icin en Onemli kozlardan biri haline gelmistir. Teknik sermaye sahipliginin
onemini artiran pek cok etken vardir. Degisen ¢agla birlikte haberin verileri ve bu verilerin
hacmi doniigmiis; sayisallasmis ve biiyiik veri (big data) ortaya c¢ikmustir. Bu nedenle
algoritmalar, kodlar ve programlamayla ilgili kavramlarin gazeteciler tarafindan birlikte ele
alimmas1 zorunlu héle gelmistir. Kiiresel 6l¢ekte habercilik alaninda yasanan bu doniisiim,
biiylik verilerle ve algoritmalarla calismayi, bu verileri raporlayip yorumlamay: ve kodlama

bilgisine sahip olmay1 gazeteciler i¢in temel bir gereklilik haline getirmistir.

27



Tirkiye’de ise kiiresel Olgekteki egilimlere kiyasla gazeteciler i¢in teknik sermaye farkl
bigimlerde sekillenmektedir. Sosyal medya uygulamalarin1 etkin bigimde kullanmak, bu
mecralar lizerinden haber liretmek ve 6zellikle Twitter gibi dijital platformlarda canli yayin
gerceklestirmek, calismaya katilan  gazeteciler tarafindan bir  “beceri” olarak
degerlendirilmektedir. Yayin kuruluslarinin web sitelerinde ve sosyal medya hesaplarinda
yayimlanacak haberlerin “panel” adi verilen arayiiz programlarina girilmesi de pek ¢ok
gazeteci i¢in temel bir teknik sermaye unsuru kabul edilir. Ote yandan, sayica az olmakla
birlikte istatistiksel verilerle calisan gazeteciler, veri haberciligi alaninda teknik sermaye
birikimine sahiptir. Google Analytics platformunu etkin kullanmak veya sayfa tasarimi igin
gelistirilen programlar1 bilmek de dijital kiiltiirde gazeteciler agisindan 6nemli teknik sermaye
ornekleridir. Dijital kiiltirde gorselligin 6n plana ¢ikmasi, haberlerde gorsel unsurlarin
kullanilmasini zorunlu kilmistir. Bu baglamda haber kartlar1 hazirlamak, infografik iiretmek
ve haberin tek bir gorsel tlizerinden 6zetlenmesini saglamak, gazeteciler i¢in kritik bir beceri
haline gelmistir. Buna ek olarak, haberin dogrulugunu teyit etmek amaciyla ¢esitli dogrulama
araglarii kullanabilmek de en 6nemli teknik sermaye unsurlarindan biridir; ancak bu araglari
etkin bigcimde kullanarak haberi dogrulayabilen gazeteci sayis1 olduk¢a smirhdir. (Oztiirk,
2020).

Habercilerin teknolojik araclari kullanma becerisinin temelinde ¢ogunlukla kisisel merak
yatar. Bu kisisel merakin yani sira, gazetecilerin teknik sermaye edinmesinde en yaygin
yontem, alanda kendilerinden dnce bulunanlarin rehberligiyle ara¢ kullanimin1 6grenmektir.
Bourdieu, alana Onceden girmis olanlarla sonradan katilanlar arasindaki miicadeleyi ele
alirken, oyuncularin diger oyunculan dikkatle gozlemledigini ve bu gozlemler araciligiyla
kendi eylemlerini gelistirerek yeni stratejiler {Urettiklerini  vurgular. Bu baglamda
gazetecilerin, alanda kendilerinden once yer alanlardan teknolojik araglarin kullanimini
O0grenmesi, onlara yeni stratejiler gelistirme imkani sunar. Gazeteci bu stratejileri

olgunlastirarak alandaki miicadelesine farkli bir yon verebilir.

Bourdieu’nun “kurumsallagtirilmis kiiltiirel sermaye” olarak tanimladigi egitim, teknik
sermayenin edinilmesinde bir diger belirleyici etkendir. Bu baglamda iki temel unsur 6ne
cikar. Ilk olarak, yaym kuruluslarinin gazetecilere sundugu kurum ici egitimler teknik
sermaye gelisiminde 6nemli rol oynar. Ikinci olarak ise, gazetecilerin mezun olduklar: fakiilte
ya da boliim dikkate degerdir. Ozellikle Iletisim Fakiiltelerinden mezun olan gazetecilerin

montaj programlarini kullanma ve haberleri dijital ortamda dogrulama konusundaki teknik
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becerileri; Istatistik boliimii veya Miihendislik Fakiiltesi mezunlarinin ise veri toplama,

sayisal verileri yorumlama ve gorsellestirme konularindaki yetkinlikleri dikkat ¢ekicidir.

Bu nedenle gazeteciler, alandaki teknik sermayelerini artirabilmek i¢in siirekli olarak egitime
ihtiya¢ duyar. Ancak Uluslararasi Gazetecilik Merkezi’nin (IJFC) “Haber Odalarinda
Teknoloji Kullanim1 Raporu™na gore, haberciler ihtiya¢ duyduklar1 beceriler dogrultusunda
yeterli egitim alamadiklart igin dijital beceri eksikliklerini giderememektedir. Raporda,
gazetecilerin veri gazeteciligi, siber giivenlik, kodlama, web tasarimi ve genel web
becerilerine duyduklar1 ihtiyag acik¢a vurgulanirken; mevcut egitimlerin ¢ogunlukla sosyal
medya odakli olmasi, bu eksikliklerin devam etmesine yol agmaktadir (Sener, 2017). Teknik
sermaye ediniminde nesiller arasi farklilik belirleyici bir etkendir; “dijital yerli” olarak
tanimlanan ve dijital kiltliriin i¢ine dogan kusak, teknolojik araclari herhangi bir egitime
gerek duymadan kullanabilme becerisiyle one ¢ikar. Bu doniisiimde, 2019 yil1 Aralik ayinda
Cin’in Wuhan kentinde ortaya c¢ikan ve kisa silirede tiim diinyaya yayilan Covid-19
(Koronaviriis) salgini nedeniyle alinan kisitlayict tedbirler kritik bir rol oynamuistir.
Gazeteciler, haberlerine iliskin uzman goriislerini telekonferans aracilifiyla edinmis, canli
yayinlarini ise Zoom, Jitsi, Skype gibi telekonferans programlari iizerinden gergeklestirmistir.
Dolayisiyla gazetecilerin bu tlir programlari kullanabilme yetkinligi, beklenmedik
durumlarda haber lretim siireglerini siirdiirebilme pratiklerini de goézler Oniine sermistir.
Dijital kiiltiir baglaminda araglarin kiiciilmesi ve daha fonksiyonel hale gelmesiyle birlikte,
bir isi birden fazla kisinin yaptig1 donemden, tek bir kisinin birden ¢ok isi gergeklestirdigi
doneme ge¢ilmis; bu donilisiim gazetecilerin alandaki konumlarinin sorgulanmasina yeni bir

bakis acis1 kazandirmastir.

2000’1 yillardan itibaren web 2.0 tabanli uygulamalarin etkisiyle izleyici ve okuyucular
haber iiretim siirecine aktif bigimde katilmaya baglamis, teknolojinin ekonomik sermaye
iizerindeki etkisi ise gazetecilik alaninda istthdamin daralmasina ve kitlesel isten ¢ikarmalara
yol agcmistir. Bu donemde yoniinii yeniden belirlemeye c¢alisan gazetecilik alaninda,
gazeteciler varliklarini siirdiirebilmek icin teknik becerilerini gelistirerek kiiltiirel
sermayelerini artirmaya yonelik ¢abalar gdstermektedir. Yeni alt alanlarin ortaya ¢iktigi, yeni
unvanlarin belirdigi ve teknik beceri gerektiren habercilik pratiklerine ihtiya¢ duyulan bu

ortamda, bu niteliklere sahip gazeteciler ayn1 zamanda simgesel sermaye de kazanmaktadir.
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3. METODOLOJI

Bu calismada nitel bir aragtirma yaklasimi benimsenmistir. Nitel arastirma, sosyal olgulari
derinlemesine anlamay1 amaglayan, esnek ve kesfedici bir model sunar. Pozitivist bilim
anlayisinin genellemeye odakli nicel yontemlerinden farkli olarak nitel yontem, insan
davraniglarinin baglamsal ve derin yonlerine odaklanir. Bu sayede aragtirmamiz, Tiirkiye’de
uluslararasi gazetecilik yapan gazetecilerin habituslarin1 ve bu habitusun yapay zeka ile nasil
doniistiigiinii daha kapsamli bigimde inceleyebilir. Nitel yaklasim, inceleme konumuzu
katilimcilarin kendi deneyimleri ve anlam diinyalar ¢ergevesinde ele almay1 saglar. Nitekim
nitel aragtirmalarda, ele alinan olgular1 keskin sinirlarla kategorize etmek yerine, olay ve
durumlann kendi baglamlar1 iginde irdelemek esastir. Sosyal bilimlerde nitel arastirma
yontemlerine dayali calismalar gittikce artmaktadir. Farkli disiplin ve alanlarda yapilan nitel
caligmalarda en sik kullanilan veri toplama araglardan biri miilakat, ozellikle de yari-
yapilandirilmis goriismelerdir (Polat, 2022). Bu ¢alismada gazetecilerin mesleki pratiklerini
ve yapay zekd ile etkilesimlerini ait olduklar1 kurumsal ve kiiltiirel baglam icinde
degerlendirmek istiyoruz. Bu nedenle nitel model, aragtirma sorularimiza en uygun yontemsel

zemini sunmaktadir.

Segilen nitel arastirma modeli, derinlemesine miilakatlara dayali tematik analiz olarak
tanimlanabilir. Amag, sayisal verilerden ziyade gazetecilerin anlatilari, deneyimleri ve bakis
acilar1 tizerinden habitus kavramini ve onun doniisiimiinii anlamaktir. Nitel arastirma modeli
hem ¢aligmamizin amacina hem de Bourdieu’niin teorik yaklasimina uygun bir metodolojik

gerceve sunmaktadir.

Bu arastirma, kuramsal temelini Pierre Bourdieu’niin habitus, alan ve sermaye
kavramlarindan almaktadir. Bourdieu’cii perspektif, yontem tercihimizi de sekillendirmistir.
Habitus kavrami, bireylerin toplumsal deneyimlerinden igsellestirdikleri, kalict davranis ve
digiinme egilimlerini ifade eder. Bu tanim, habitusun dogrudan gézlemlenemeyen, ancak
bireylerin anlatilar1 ve pratikleri aracilifiyla anlasilabilen bir olgu oldugunu gosterir.
Dolayistyla habitusu incelemek, katilimcilarin 6znel deneyim ve diisiincelerine niifuz etmeyi
gerektirir ki bu da nitel yontemlerle miimkiindiir. Nitel derinlemesine miilakatlar,
gazetecilerin mesleki yolculuklarini, deger yargilarmi ve giindelik pratiklerini kendi

agizlarindan aktarmalarini saglayarak habitusun somut izlerini siirmemize olanak tanir.
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Bourdieu’niin alan kavrami, gazeteciligi kendi kurallar1 ve dinamikleri olan 6zerk bir
toplumsal uzam olarak ele alir. Bu calismada “Tiirkiye’de uluslararas1 gazetecilik” bir alan
olarak degerlendirilmektedir. Bu alan i¢inde gazeteciler, haber iiretimi ve uluslararasi bilgi
akis1 konularinda gii¢ ve prestij miicadelesi verirler. Bourdieu’niin sermaye kavrami ise bu
miicadelede kullanilan kaynaklar1 ifade eder. Kuramsal c¢er¢eveye sadik kalarak,
arastirmamizda gazetecilerin sahip oldugu sermaye tiirlerine (ekonomik, kiiltiirel, sosyal,
simgesel) Ozellikle dikkat edilmistir. Bourdieu, sermayeyi toplumsal giic miicadelesinde
kullanilabilen kaynaklar olarak dort tlire ayirir: ekonomik sermaye (maddi kaynaklar),
kiiltiirel sermaye (egitim, bilgi birikimi, dil becerileri gibi yetkinlikler), sosyal sermaye (¢evre
ve iligki aglar1) ve simgesel sermaye (prestij, itibar ve taninirlik). Gazetecilik alaninda
ornegin bir muhabirin ekonomik sermayesi, calistigt kurumdan aldigi maas ve saglanan
imkanlar iken; kiiltiirel sermayesi aldig1 akademik egitim, yabanci dil yetkinlikleri ve mesleki
uzmanligidir. Benzer sekilde sosyal sermayesi haber kaynaklarindan olusan iletisim agi,
simgesel sermayesi ise meslek icindeki iinii ve saygmligidir. Bourdieu’niin bu kavramsal
araclari, gazetecilik alanini analiz etmemize ve gazetecilerin eylemlerini sahip olduklari
sermaye tlirleriyle bi¢imlenen habituslari ¢ergevesinde anlamlandirmamiza imkan tanir. Bu
kuramsal dayanak, arastirmamizda hangi verilerin toplanacagi ve nasil yorumlanacagi

konusunda yol gdsterici olmustur.

Nitekim yontem se¢imimiz, Bourdieu’cli ¢cer¢evenin gerektirdigi derinlikli ve iligkisel analize
imkan taniyacak sekilde yapilmistir. Habitus kavraminin vurguladigi o6znelerin gegmis
deneyimleri ve bu deneyimlerin giincel pratiklere yansimasi, ancak katilimcilarin yagam
Oykiileri ve diislincelerinin ayrintili incelenmesiyle kavranabilir. Alan kavrami geregi
gazetecilerin i¢inde bulunduklar1 mesleki baglami (uluslararasi haber tliretim ¢evresi) dikkate
almak gerektiginden, yontemimiz de bu baglami ortaya koyacak sorular ve gozlemler
icermektedir. Sermaye tiirleri ise gazetecilerin konumlarini anlamada kritik oldugundan,
miilakat sorular1 arasinda katilimcilarin egitim gec¢misi, dil becerileri, mesleki tecriibeleri,
sosyal cevreleri ve meslek igindeki itibarlarna iligkin kisimlar yer almistir. Bu sayede, nitel
veri toplama yoluyla Bourdieu’niin kavramsal semasindaki unsurlar1 ampirik olarak
karsilamaya c¢alisilmistir. Ozetle, Bourdieu’niin habitus, alan ve sermaye kavramlari
aragtirmanin teorik omurgasini olustururken bu teoriye uygun bir metodoloji tercih edilmistir.
Bu metodoloji, gazetecilerin habitusunu ve yapay zeka ile bu habitusta meydana gelen

doniistimii kendi baglamlarinda ve iliskisel olarak incelemeyi miimkiin kilar.
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Arastirmanin orneklemi, amaglh katilimcr grubu yontemi kullanilarak belirlenmistir. Amacl
(ya da kasti) ornekleme, arastirmacinin ¢alismanin amacina en uygun olacak katilimcilari
kendi uzmanlig1 ve yargisi ile sectigi bir olasiliga dayali olmayan 6rnekleme teknigidir. Nitel
aragtirmalarda yaygin olan bu yaklasim sayesinde, ¢alismamizda incelenen gazetecilerin
gergekten uluslararas1 gazetecilik deneyimine sahip ve yapay zeka teknolojileriyle
karsilasmis kisiler olmasina dikkat edilmistir. Amagl 6rnekleme kullanimi, ayni zamanda
daha kiigiik bir katilimct grubuyla calisarak elde edilen verilerin biitiiniiniin ayrintili bigimde
incelenebilmesini  saglar. Bu arastirmada oOrneklem biyiikligii 15 gazeteci ile
siirlandirilmistir. Bu sayi, nitel bir ¢alisma i¢in hem yonetilebilir diizeydedir hem de ulagilan

veri doygunlugunu (saturation) saglayacak ¢esitliligi icermektedir.

Tablo-1: Katilimei Listesi

. Goriusme Dili Mezuniyet Mesleki

# |Isim Cinsiyet Yas Tecriibe Gortagme Turi
1| K1 Erkek Tiirkge 25 Lisans 3|Online

5 Ko, Erkek Tirkge 30 Yiiksek Lisans| 5|Yiiz Yiize
31K3 Erkek ingilizce 32 Lisans 8|Yiiz Yiize
4|K4 Erkek Tirkee 25 Lisans 1|Yiiz Yize
5/K5 Erkek Tiirkge 33 Lisans 7|Online
6/K6 Kadin Tiirkce / Ingilizce 32 Doktora 6 |Yiiz Yiize
7| K7 Erkek Tiirkge 36 Lisans 15| Yiiz Yiize
8|K8 Erkek Turkce 38 Yiiksek Lisans| 15| Yiiz Yiize
9|Kog Erkek Tiirkge 31 Yiiksek Lisans 5 |Yiiz Yiize
10| Kio Erkek Tiirkge 63 | Yiiksek Lisans 42|Yiiz Yize
1|Kn Erkek Tiirkge 33 Lisans 8|Yiiz Yiize
12| K12 Kadin Tiirkge 28 Lisans 5|Online
13|K13 Erkek Tirkge 31 Lisans 8|Yiiz Yiize
14| K14 Kadin Tirkge 30 Lisans 6|Online
15|Kis Erkek Tiirkge 43 Doktora 18 |Online

Ulusal medyada uluslararasi habercilik yapan muhabirlerin yani sira, uluslararasi yayin
kuruluslarinin Tiirkiye temsilcisi konumundaki gazeteciler de 6rnekleme dahil edilmistir. Bu
yolla, alan igindeki farkli pozisyonlarin (6rnegin ana akim medya vs. alternatif medya; yerel

kurulus vs. kiiresel kurulus) temsiline olanak taninmastir.
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Katilimcilar, arastirma konusu geregi uluslararasi gazetecilik alaninda faal olan
profesyoneller arasindan secilmistir. Bu se¢im cinsiyet, yas, meslekte kidem yili, kurum,
egitim gecmisi gibi farkli kistaslara gore yapilmistir. Gazetecilerin isimleri belirlendikten
sonra kendilerine ilk olarak e-posta yoluyla, akabinde ise telefon goriismesi ile ulasilmistir.
Calismada, farkli tiirde medya kurumlarinda gorev yapan gazetecilere ulasilmaya 6zen
gosterilmistir. Orneklem icinde kurumsal cesitlilik saglamak amaciyla basili gazeteler,
televizyon kanallar1, haber ajanslari, dijital haber platformlar1 gibi ¢esitli mecralarda calisan
gazeteciler yer almaktadir. Ayrica ulusal medyada uluslararasi habercilik yapan muhabirlerin
yani sira, uluslararasi yaym kuruluslarinin Tiirkiye temsilcisi konumundaki gazeteciler de
ornekleme dahil edilmistir. Bu yolla, alan icindeki farkli pozisyonlarin (6rnegin ana akim

medya vs. alternatif medya; yerel kurulus vs. kiiresel kurulus) temsiline olanak taninmistir.

Katilimei profili genel hatlariyla soyledir: 15 gazetecinin 3 tanesi kadin, 12 tanesi erkektir.
Yas aralig1 25 ile 60 arasinda degismektedir; bu sayede hem meslege yeni baslamis gorece
geng gazeteciler, hem de kidemli ve tecriibeli gazeteciler drnekleme dahil edilmistir. Ornegin
hem mesleginin ilk yilinda olan bir gazeteci de bulunmaktadir, 40 yil1 agkin bir tecriibesi olan
gazeteci de. Mesleki kidem ve rol acisindan da cesitlilik mevcuttur: Orneklemde sahada
haber toplayan muhabirler, haber merkezinde calisan editorler, belirli bir iilke veya bolgeyi
izleyen dig haberler sorumlulari, hatta bazi iist diizey haber koordinatorleri bulunmaktadir.
Boylece uluslararasi gazetecilik alanmin farkli gorev ve sorumluluk diizeylerinden
katilimcilar segilmistir. Katilimeilarin egitim diizeyi genellikle ytiksektir; tamamu iletisim,
gazetecilik veya uluslararasi iligkiler gibi alanlarda lisans diplomasina, ikisi yiiksek lisans
derecesine, bir tanesi ise doktora diizeyinde sahip olup tamami yurt dis1 egitim tecriibesi
bulunmaktadir. Bu durum, ilgili alandaki kiiltiirel sermayenin yiiksek olduguna isaret
etmektedir. Sosyo-ekonomik arka planlar itibariyle katilimcilar gesitlilik gosterse de bu
bilgilerin detaylar1 mahremiyet gerekgesiyle yalnizca genel cizgileriyle degerlendirilmistir.
Ornegin, yasam tarzlarma dair veriler (kentte biiyiime, yurt dis1 deneyimi, dil becerileri, aile
gecmisi gibi unsurlar) habitus olusumuna etkileri bakimindan sorulmus ancak sonuglar birey

belirtmeden toplu egilimler seklinde kullanilacaktir.

Ozetle, amagl 6rnekleme yoluyla farkli kurumlardan farkli demografik/mesleki 6zelliklerden
gazeteciler segilerek maksimum cesitlilik saglanmistir. Bu ¢esitlilik, uluslararas1 gazetecilik
yapan gazetecilerin habitusunu ve yapay zeka karsisindaki deneyimlerini olabildigince genis

bir perspektiften yakalamayi hedeflemektedir. Ancak yine de Orneklemin ozelligi geregi,
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arastirma sonuglarin evrensel genelleme amaci giitmedigi, sadece calismaya katilan
gazetecilerin baglamina dair derinlemesine bir anlayis sunacagi not edilmelidir. Nitel
aragtirmanin dogasi geregi, kiiclik ve hedefe yonelik bir drneklem ile ¢alisildigindan, elde

edilen bulgular derinlik a¢isindan zengin ancak genellestirilebilirlik agisindan sinirhidir.

Veri toplama asamasinda derinlemesine miilakat (in-depth interview) yontemi kullanilmistir.
Gortismeler, EK-1’te gosterilen yar1 yapilandirilmig bir soru formu ¢ergevesinde
gerceklestirilmistir. Yar1 yapilandirilmis derinlemesine miilakat, dnceden belirlenmis agik
uclu sorularin rehberliginde yiiriitilen ancak katilimcinin ve goriismenin akisina gore
esneklik taniyan bir teknik olarak tercih edilmistir. Bu sayede, her bir gazetecinin kendine
0zgli deneyimlerini rahatca dile getirebilmesi ve arastirmacimin gerektiginde derinlestirici
sorular sorabilmesi miimkiin olmustur. Gériisme formu hazirlanirken, Bourdieu’niin kuramsal
cergevesine uygun temalar dikkate alinmistir: katilimcilarin kisisel ve mesleki ge¢misleri
(habitusun olusumu hakkinda fikir verecek sekilde), uluslararasi gazetecilik pratikleri ve
calistiklar1 kurumlarin yapist (bulunduklari alanin dinamiklerini anlamak i¢in) ve yapay zeka
teknolojileriyle etkilesimleri (habituslarinda meydana gelebilecek doniisiimii yakalamak igin)
gibi basliklar altinda sorular yoneltilmistir. Her bir ana tema altinda birka¢ sorudan olusan bir
rehber hazirlanmis, ancak goriismeler sirasinda bu siraya kat1 bigimde bagl kalinmamistir.
Katilimcilar degindikleri konular dogrultusunda yeni sorularla tesvik edilmis, 6nemli goriilen

noktalar agmaya degerse arastirmaci tarafindan derinlestirilmistir.

Goriigmelerin 10 tanesi yiiz yiize, katilimcilarin talebine gore ¢evrimigi (goriintiilii konugma)
seklinde gergeklestirilmistir. Her bir miilakat ortalama 45-60 dakika stirmiistiir. Goriismelere
baslamadan once katilimcilardan bilgilendirilmis onam alinmis, arastirmanin amaci ve igerigi
kisaca agiklanarak rahat bir ortam saglanmaya calisilmistir. Tiim goriismeler, katilimcinin
izni ile ses kayit cihazi kullanilarak kaydedilmistir. Ses kayitlari, daha sonra veri analizi i¢in
kelimesi kelimesine yaziya (transkripsiyona) dokiilmiistiir. Bu siiregte, katilimcilarin ifade
ettigi onemli vurgular ve duygusal tepkiler de (glilme, duraksama gibi) not edilerek nitel

verinin zenginligi korunmustur.

Derinlemesine miilakat tekniginin se¢ilmesi, arastirma sorularimizin dogrudan katilimcilarin
deneyimlerinden yanit bulabilmesi i¢in kritik 6nemdedir. Esnek ve derinlemesine bir
goriisme ortami sayesinde, gazetecilerin kendi sozleriyle aligkanliklarini, degerlerini ve yapay

zeka ile ilgili tutumlarini detaylandirmalari miimkiin olmustur. Miilakat tekniginin sagladigi
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esneklik, aragtirmaciya tek bir soru listesinin 6tesine gecip spontan gelisen konulara da uyum
saglama imkani1 vermistir. Nitekim miilakat yontemi, ¢ok yoOnlii ve zengin veri
toplanabilmesine imkan taniyan esnek bir yapr sunar; bu da arastirmacinin inceleme
konusuyla ilgili ayrintili bilgi edinmesini kolaylastirir. Gorligmeler sirasinda 6nceden
hazirlanan sorular bir ¢erceve saglasa da katilimcinin anlatisinin seyrine gore yeni sorular
sorulmus, belirli konularda derinlestirmeye gidilmistir. Ornegin, bir gazetecinin yapay zeka
destekli bir haber otomasyon araci kullanma deneyiminden bahsetmesi halinde, bu deneyimin
onun giinlik is rutinini ve haber {iretim degerlerini nasil etkiledigi konular1 takip eden
sorularla ayrintilandirilmistir. Bu yaklasim, habitus gibi soyut bir kavramin somut

yansimalarini katilimcilarin kendi agiklamalarinda yakalayabilmek adina gereklidir.

Gortismeler sirasinda yart yapilandirilmis soru formu kullanilmasi hem tutarliligt hem de
esnekligi bir arada saglamistir. Temel konu basliklar1 biitiin katilimcilarla konusulmakla
birlikte, sorularin ifade edilis siras1 ve vurgusu duruma gore uyarlanmistir. Tiim katilimeilara
yoneltilen bazi anahtar sorular (6rnegin: “Gazetecilik meslegine yonelmenizde etkili olan
faktorler nelerdi?”, “Uluslararasi haber yaparken hangi becerileriniz 6ne ¢ikiyor?”, “Yapay
zeka teknolojilerinin haber iiretim siirecinize etkisi nedir?” gibi) ortak bir zemin olustururken
her katilimcinin yanitina gore derinlestirici alt sorular sorulmustur. Bu yontem, bir yandan
farkli goriismeler arasinda belli bir karsilastirilabilirlik saglarken 6te yandan her goriismenin
kendi akigma gore 6zgiin ve detayl bilgiler iiretmesine imkan tanimistir. Tim goriismeler,
mahremiyete saygi ve giiven iligkisinin tesis edilmesi ilkesiyle yiiriitiilmiistiir. Katilimcilar,
diledikleri soruya cevap vermeme ya da goriismeyi herhangi bir noktada sonlandirma hakkina
sahip olduklar1 konusunda bilgilendirilmistir. Boylece etik ve rahat bir goriisme atmosferi

i¢cinde verilerin miimkiin oldugunca dogal ve giivenilir olmas1 amag¢lanmistir.

Toplanan verilerin analizi, niteliksel tematik analiz yontemiyle gerceklestirilmistir. Tematik
analiz, goriismelerden elde edilen verilerdeki anlam oriintiilerini sistematik bigimde ortaya
cikarmay1 saglayan bir nitel veri analiz teknigidir. Bu yontemde arastirmaci, metinleri
defalarca okuyarak veride tekrar eden konulari, kavramlar1 ve tema olabilecek olgular1 tespit
eder. Tematik analiz siireci, veriye dayali kodlama yapmay1 ve bu kodlar1 daha {ist diizey
temalar altinda bir araya getirmeyi icerir. Bu arastirmada da oOncelikle her bir miilakatin
transkripti detayli sekilde okunarak veriye asinalik saglanmistir. Ardindan, metinler {izerinde
satir satir gidilerek anlamli buldugumuz ifadeler ve ciimleler kodlar seklinde etiketlenmistir.

Ornegin, bir gazeteci miilakatinda “Haber sezgilerimi kullantyorum ama artik veri analizine
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de 6nem vermem gerekiyor” seklinde bir ifade gectiginde, bu climle “haberi hissetme” ve
“veri odakli yaklasim” gibi iki ayr1 kodla isaretlenmistir. Tiim miilakatlar i¢in bu sekilde
olusturulan kodlar listelenmis ve siirekli karsilastirma ydntemiyle benzer kodlar

gruplanmigtir.

Kodlama islemi indiiktif (timevarimsal) bir yaklasimla yiiriitiilmiistiir. indiiktif olarak, veride
onceden Ongoriilmemis yeni temalar ortaya c¢ikmasina izin verilmistir; katilimeilarin
vurguladigt beklenmedik konular da kodlanarak dikkate alinmistir. Bourdieu’niin teorik
cercevesinden gelen bazi genel kategoriler bastan rehberlik etmistir (6rnegin “mesleki
aliskanliklar”, “teknoloji kullanim1”, “sermaye tiirleri” gibi). Ancak bu oOn-belirlenmis
kategoriler kesin kaliplar olarak dayatilmamis, veriye uymayan kisimlari esnetilip gerekirse
terk edilmistir. Kodlama siirecinin sonunda, kodlar arasindaki iligkiler incelenerek daha genis
temalar olusturulmustur. Ornegin, birden ¢ok katilmcinin degindigi “teknolojiye uyum
saglama geregi”, “yeni dijital beceriler 6grenme”, “yapay zekaya dair kaygilar” gibi kodlar
“Y1 Yapay Zekanin Mevcut Etkileri — Arag m1 Tehdit mi?” ve “Y2 Yapay Zekanin Alanda
Olusturdugu Mesleki Kaygilar ve Etik Cikmazlar” seklinde daha genis temalar altinda

toplanmistir. Benzer sekilde “uluslararasi habercilikte kiiltiirel sermaye kullanimi” ve “farkl

iilkelerde ¢alisma deneyimi” kodlar1 “B3 Kiiltlirel Sermaye” temasi ile iliskilendirilmistir.

Temalarin belirlenmesi siirecinde, her birinin arastirma sorulariyla baglantili ve veri
tarafindan destekleniyor olmasina dikkat edilmistir. Temalar, olgular arasindaki Oriintiileri
yansitmali ve miimkiinse birden fazla katilimcinin anlatilarinda ortak olarak goriilmelidir. Bu
bakisla taslak temalar, tiim veri seti lizerinde tekrar gbzden gecirilmis, tutarli ve ayristirict
olup olmadiklar1 denetlenmistir. Ornegin, baslangigta ayr1 diisiiniilen baz1 temalar (mesela
“YZ entegrasyonunda zorluklar” ve “YZ entegrasyonunda firsatlar”) veride genellikle i¢ ige
gectigi goriiliince “Yapay Zeka ile Calismanin Dinamikleri” bashigi altinda birlestirilmistir.
Ote yandan ¢ok genis bir tema oldugu fark edilen bazi temalar alt pargalara ayrilmistir
(6rnegin “Habitusun Bilesenleri” temasi, veri incelendiginde “Mesleki Degerler” ve
“Glindelik Rutinler” olarak iki alt tema halinde daha anlamli bulunmustur). Nihai kod haritas1

ise Sekil-2’de paylagilmaktadir.

Veri analizi siirecinde c¢aligmalar Microsoft Word iizerinden manuel olarak yiirtitiilmiistiir.
Nitel calismalarda niceliksel sikliktan ziyade anlamin baglam i¢inde yorumlanmasi énemli

oldugundan, bir temanin O6nemini sadece ka¢ kisinin bahsettigine gore degil, o temanin
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arastirma sorusunun katkisina gére ele alinmistir. Ornegin sadece birka¢ gazeteci tarafindan

dile getirilmis olsa bile ¢ok 6zgiin bir deneyimi temsil eden bir olgu (diyelim ki yapay zeka

etigine dair 6zel bir kayg1) sonug¢ boliimiinde dikkate alinmistir.

Tematik analizin giivenilirligi igin cesitli adimlar atilmistir. Ilk olarak, tiim kodlama siireci

boyunca tutarli bir kodlama y6nergesi izlenmistir; verilerin kodlanmasinda kararsiz kalinan

durumlar i¢in baslangigta bir pilot kodlama yapilarak kod tanimlar1 netlestirilmistir. Pivot kod

tanimlarina asagidaki tabloda yer verilmektedir:

Tablo-2: Pivot Kod Tanimlar

4.1. KISISEL
GECMIS VE AILE

4.2. EGITIM VE
PROFESYONEL
YASAM

4.1.1. Aile Kékenleri
ve Cografi Ge¢mis

4.1.2. Sosyo-
Ekonomik Konum
ve Erken
Sosyallesme

4.1.3. Kiiltirel ve
Dilsel Cevre

4.1.4. Cocukluk ve
Aile Etkileri

4.2.1. Akademik
Egitim ve Kiiltiirel
Sermaye

4.2.2. Yabana Dil
ve Yurtdisi
Deneyimleri

4.2.3. Meslege

Acgiklama

Tasra-merkez gecisleri, gé¢ deneyimleri ya da kirsal kokenli
bir yasam bi¢ciminden kentsel ve uluslararasi bir alana uzanan
yolculuklara odaklandim. Uluslararasi gazetecilerin tamami
¢ok katmanli bir uluslararasi cografi profil ortaya
koymaktadir. Bu profilin icinde gazeteciler yabanc dil
6grenmis ve farkli kiilttirlerle etkilesim kurmay1 6grenmistir.
Cocukluk dénemi, ailenin sinifsal diizeyi. Bulgu: Alt ve orta
siniftan gelen gazeteciler egitim ve dil 6grenimi ile edindikleri
kiiltiirel sermaye ile iyi kurumlarda profesyonel hayata
baslayarak ekonomik sermaye elde etmislerdir. Katilimcilarin
ekseriyeti diiglik bir sosyo-ekonomik ge¢misten gelmektedir.
Bilingli bir bicimde ytiriittilen kiiltiirel sermaye biriktirme
stratejileri ile su an bulunduklar: pozisyona gelmislerdir.
Gazetecilerin duygusal ve etik degerleri dil 6grenimiyle i¢ ice
gecmektedir. Gazeteciler edindikleri dilsel sermayeyi siirekli
zenginlestirme telas1 tagimaktadir.

Uluslararasi gazetecilerin kigisel gecmisleri; miitevaz: aile
kosullari, ¢ok kiiltiirlii ortamlar ve erken yagta edinilen
toplumsal kaygilar ile sekillenmis durumda goziikmektedir.
Kimi ilk Giniversite mezunu, kimi gé¢men, kimi de etnik
kimligi nedeniyle cogunluktan farkli bir perspektifle biiytimiis
bu isimlerin ortak noktasi, ailelerinden aldiklar1 degerlerle
kendi deneyimlerini harmanlayip gazetecilik meslegine adim
atmis olmalaridir.

Katilimcilarin hemen hepsi iletisim ve sosyal bilimlerle
iliskilidir ancak meslek i¢in formal egitimin 6nemli
olmadigini, saha tecriibesinin daha kiymetli oldugunu ifade
etmektedir.

Yabancai dil bilmek ve yurtdisi deneyimi uluslararasi
gazeteciler i¢in kaginilmaz goriinmektedir. Dijital yerliler
pandemi déneminde online kurslar sayesinde dil 6grenmis,
Universite hayati1 boyunca da gesitli vesileler arayarak
yurtdisina ¢ikmustir.

Meslege baslangicta standart ve tek bir yol bulunmamaktadir.
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5.3. GAZETECILIK
KARIYERI VE
MOTIVASYON

5.4. TOPLUMSAL
GORUS VE
DEGERLER

5.5. TEKNOLOJI
VE YAPAY ZEKA

Baslangig ve Ilk s
Deneyimleri

4.2.4. Kariyer
Gelisimi ve Kurum
Deneyimleri

4.3.1. Meslege Giris
ve {lk Deneyimler
4.3.2. Motivasyon
Kaynaklar ve Illusio

4.3.3. Zaman Iginde
Degisen veya Ayni
Kalan
Motivasyonlar

4.3.4. Gazetecilikte
Itici Giigler
(Mentorlar ve
ilham Kaynaklar1)

4.4.1. Ortak Doxa ve
ilk Motivasyon
Kaynaklar1

4.4.2. Kisisel
Degerler ve Kimlik

4.4.3. Gazetecilik ve
Toplum icin
Misyon Algist

4.4.4. Mesleki Etik
ve Degerlere
Baglhilik

4.5.1. Yapay Zekanin
Mevcut Etkileri -
Arag¢ m1 Tehdit mi?
4.5.2. Mesleki
Kaygilar ve Etik
Boyut

4.5.3. Yeni Doxa:
Yapay Zekanin Alan
Icindeki Konumu

Sosyal sermaye alan igerisinde ¢cok 6nemli bir yer tutmaktadir.
Gazeteciler i¢in mesleklerini icra ederken edindikleri gevre is
tutma bigimlerini ¢cok 6nemli 6l¢iide etkilemektedir.

Toplumsal bir meseleye ilgi duymak ve ¢evresindeki
gelismelere dair hassasiyet tasimak gazetecilerin meslege
giriglerinde 6ne ¢ikan ortak nokta.

Toplum i¢in faydali olma, kétiiliiklerin karsisinda durma,
zullimleri ifsa etme gibi ortak degerler 6ne ¢ikmaktadir.
Gazetecilerin meslege basladiklarindaki motivasyon
kaynaklar1 zamanla "realize olmakta" ve daha ayaklar: yere
basan bir zemine ulagsmaktadir. Ekonomik ve siyasi alanin
baski igsellestirilmekte, "buna ragmen" gazeteciligin
gerektirdigi calismalara devam edilmektedir.

Gazetecilik alani igerisinde stirekli bir sinirli kaynak rekabeti
s6z konusu olmaktadir. Gazeteciler i¢in motivasyon
kaynaklarinin 6nemli bir boliimii ekip arkadashgidir. Kolektif
bir irin olarak haberin pargasi olarak gazetecilik karsimiza
¢ikmaktadir.

Hakikat arayigi, adalet duygusu ve kamu yararina hizmet
anlayisi alan icerisinde ortak doxa olarak ifade edilebilir.
Gazetecilerin toplumsal goriisleri kisisel kimlikleri ve
inanglariyla dogrudan baglantilidir.

Kurum politikalari, devlet baskisi veya editoryal sinirlamalar
karsisinda gazeteciler, cogu zaman dogrudan muhalefet
yerine dolayl stratejilere yonelmistir. Daha somut bir
ifadeyle, gazeteciler hem kurum icinde varligini siirdiirmeye
calismakta hem de habituslarinin dayattig etik degerlere
sadik kalma ¢abasi i¢indedir.

Uluslararasi gazeteciler kendilerini 6zellikle yerel magazin
odakli habercilerden veya yalmizca ulusal perspektifle hareket
eden meslektaslarindan ayirmaktadir. Toplumsal degerler
kadar mesleki etik degerler de katilimcilarin 6nemle
koruduklar1 hususlardir. Bircogu, gazetecilikte dogruluk,
tarafsizlik, sansiirle miicadele, insani duyarlilik gibi ilkeleri
kendi kirmiz ¢izgileri olarak tanimlamaktadir.

Gazeteciler i¢in YZ ¢ok olumlu bir arag olarak gériilmektedir.
Gazetecilerin hemen hepsi yapay zekanin hentiz “gazetecinin
yerini alacak” diizeyde olmadig1 konusunda hemfikir.
Ozellikle haber dogrulugu ve dezenformasyon konusunda
YZ'nin kotiiye kullanilma potansiyeli gazetecileri
endigelendirmektedir.

Katilimcilara yapay zekanin gelecegi soruldugunda, bir
taraftan heyecan ve merak, diger taraftan belirsizlik ve hafif
tedirginlik tagidiklar: gozlemlenmektedir. Ancak hepsi YZ'nin
oyun degistirici roliinii kabul etmektedir.
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Ikinci olarak, baz1 6rnek miilakatlar bagimsiz bir arastirmaci ya da danisman ile paylasilarak
kodlamalarin ve c¢ikarilan temalarin makuliyeti konusunda goriis alinmistir. Bu akran
degerlendirmesi, arastirmacinin asinaliktan kaynaklanan olasi yanliliklarim1 azaltmaya
yardimc1 olmustur. Ugiincii olarak, tiim temalar ve bulgular olusturulduktan sonra ham
verilere tekrar doniilmiis; secilen bazi alintilar ve vakalar, temalarin gergekten veriye
dayandigini gostermek adina kontrol edilmistir. Bu siireg, tematik analizde diistinlimsellik
(reflexivity) ilkesine uygun olarak yiiritiilmiistir. Arastirmaci, kendi 6znelliginin veri
yorumlamadaki roliinii goéz oOnilinde bulundurarak, her bir sonuca elestirel bir tutumla
yaklagmaya calismistir. Analiz siireci boyunca alinan detayli notlar ve kodlama kayitlar1 da

arastirmanin denetlenebilirligini artiran unsurlar olmustur.

Sonug olarak, veri analizi siireci, sistematik ancak esnek bir yaklagimla gergeklestirilmis ve
tematik analiz yontemi sayesinde aragtirma sorularimizla iligkili anlamli temalar elde
edilmistir. Bu temalar, bulgular boliimiinde katilimeilardan dogrudan alintilarla desteklenerek
sunulacaktir. Tematik analiz yontemi, c¢alismamizin kuramsal cergevesine de uyumlu
bicimde, hem Bourdieu’niin 6ngordiigii kategorileri (habitusun bilesenleri, sermaye tiirlerinin
etkisi, alan i¢i konumlar) ortaya koymamiza hem de veriden yiikselen yeni kavrayislari

yakalamamiza olanak tanimistir.

Arastirma siirecinde etik ilkelere azami dikkat gosterilmistir. Tiim katilimcilar arastirmaya
katilim Oncesinde arastirmanin amaci, yontemi ve kullanilacak verilerin kapsami hakkinda
bilgilendirilmistir. Yazili ve/veya sozlii bilgilendirilmis onamlar1 alinarak, goniillii olarak
arasgtirmaya dahil olmalart saglanmistir. Katilimcilara, istedikleri anda goriismeyi
sonlandirabilecekleri veya istemedikleri herhangi bir soruyu yanitlamayabilecekleri 6zellikle
belirtilmistir. Gorlismeler baslamadan o6nce, elde edilecek verilerin yalnizca bilimsel
amaclarla kullanilacagi, kisisel bilgilerin gizli tutulacagt ve f{igiincli sahislarla

paylasilmayacag: taahhiit edilmistir

Her bir katilimciya, arastirma raporunda gercek isimlerinin kullanilmayacagi, bunun yerine
anonim veya rumuzlarla atif yapilacagi aciklanmistir. Bu kapsamda, goriisme kayitlart ve
transkriptlerinde yer alan isim, kurum adi gibi ayirt edici bilgiler kodlanmis veya

cikartilmistir. Ornegin, bir katilimciya raporda “K11” seklinde atifta bulunulmus, ¢alistig
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kurum ise sadece tiiriiyle (6rnegin “biiyiik bir ulusal gazete” ya da “uluslararasi bir haber
ajans1” gibi) anilmis, spesifik kurum isimleri gizlenmistir. Boylece katilimci mahremiyeti ve

gizlilik ilkesi korunmustur.

Veri giivenligi konusunda da gerekli onlemler alinmistir. Ses kayitlar1 giivenli bir dijital
ortamda saklanmis, sadece arastirmaci tarafindan erisilebilir kilinmistir. Transkript ve
kodlama dosyalari, parola korumali bilgisayarlarda tutulmus, yedeklemeler sifreli ortamlarda
yapilmistir. Arastirma bittikten sonra ham verilerin (6zellikle ses kayitlarinin) makul bir siire
sonunda imha edilmesi planlanmistir. Bu c¢alisma {iniversitenin ilgili etik kurulunun
onayindan gecirilmistir; etik kurul siirecinde katilimci haklarim1 korumaya yonelik tiim
prosediirlerin (gizlilik, riza formu, veri kullanim1 izni vb.) yerine getirildigi belgelenmistir.
Ayrica, aragtirmaci ile katilimcilar arasindaki giic dengesi goz Oniinde bulundurularak,
goriismeler esnasinda katilimcilara herhangi bir psikolojik veya sosyal baski
uygulanmamasina dikkat edilmistir. Sorular, yargilayict olmayan bir dille yoneltilmis;
katilimeilarin mesleki itibarina veya kurumsal konumuna zarar verebilecek hassas konular

biiylik bir 6zenle ele alinmistir.

Arastirma siirecinde bazi yapisal ve baglamsal smirliliklar ortaya ¢ikmistir. Oncelikle,
Tiirkiye’de ve diinyada yasanan carpict glindem gelismeleri, planlanan goriisme takvimini
dogrudan etkilemistir. Katilimecilar, mesleki rollerinin geregi olarak giindemi yogun bi¢cimde
takip ettiklerinden, baz1 randevular defalarca ertelenmistir. Goriisme anlarinda da g¢ogu
katiimcr giincel gelismelere dair yorumlar yapma ihtiyact hissetmis, bu durum hem

gorliismelerin akigin1 hem de planlanan zamanlamay1 zaman zaman degistirmistir.

Ikinci olarak, arastirmacinin TRT de calisiyor olmasi, 6zellikle yabanci basin kuruluslarinda
gorev yapan gazetecilerle goriismelerin gerceklestirilmesini giliglestirmistir. Bu gazeteciler,
kurumlarindan izin alma gerekliligini gerekge gostererek arastirmaya katilim konusunda
cekinceler bildirmis, bu nedenle bazi1 potansiyel katilimcilarin onay siiregleri uzamis veya
yanitlart belirsiz kalmistir. Bu durum, o6rneklemde yabanci basin mensuplarinin temsiline

kismi bir sinirlilik getirmistir.

Bunlarin yani sira, nitel arastirmanin dogasindan kaynaklanan baska sinirliliklar da soz
konusudur. Oncelikle, amagl 6rnekleme teknigiyle ve nispeten kiigiik bir drneklem grubuyla

(15 gazeteci) galisilmasi, derinlemesine veri saglamasina ragmen bulgularin evrensel 6lgekte
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genellestirilebilmesini kisitlamaktadir. Bu ¢alisma, yalnizca katilimeilarin kendi baglamlarina
ve deneyimlerine dair derinlikli bir anlayis sunmay1 hedeflemekte; sonuclar, Tiirkiye’deki

uluslararas1 gazetecilik alaninin biitiinlinii kapsadig1 iddiasinda bulunmamaktadir.

Ayrica, derinlemesine miilakatlardan elde edilen veriler katilimcilarin kisisel algi ve
deneyimlerine dayandigindan, aktarilan bilgiler 6znel nitelik tasimaktadir. Bu tiir veriler,
goriisme sirasinda katilimcilarin o anki ruh hali, mesleki kaygilart ve kisisel yorumlarindan
etkilenebilir. Gorligmelerin bir kisminin ¢evrimigi, bir kisminin ise yiiz ylize yapilmis olmasi

da veri toplama siirecinde etkilesim yogunlugunu ve anlat1 derinligini farklilastirmis olabilir.

Son olarak, arastirma belirli bir tarihsel ve toplumsal baglamda ger¢eklestirilmistir. Bu
nedenle elde edilen bulgular, goriismelerin yapildigi donemde Tiirkiye’deki medya ortaminin
ve yapay zeka teknolojilerinin mevcut durumunu yansitmaktadir. ilerleyen yillarda medya
pratiklerinde ve yapay zeka uygulamalarinda yasanabilecek hizli degisimler, bu bulgularin

gecerliligini kismen sinirlayabilir.

Ozetle, calismada &rneklem bilyiikliigiiniin 15 kisi ile sinirli olmasi ve amagh &rnekleme
kullanilmas1 nedeniyle elde edilen bulgularin istatistiksel genelleme iddias1 yoktur. Nitel bir
arastirma oldugundan, bu ¢alisma evrendeki tiim uluslararasi gazetecileri temsil etmek yerine,
belirli bir grup gazetecinin derinlemesine incelenmesi yoluyla kavramsal bir i¢gorii sunmay1
hedefler. Dolayisiyla sonuglar, benzer kosullardaki gazetecilik pratigine dair 6rnek olay
niteliginde degerlendirilmeli, daha genis genellemeler yapilirken temkinli olunmalidir. kinci
olarak, verilerin tamami 6z bildirimlere dayanmaktadir; yani gazetecilerin kendi anlatimlarim
esas alir. Bu durum, katilimcilarin baz1 konularda kendilerini oldugundan farkli gosterme
(sosyal begenirlik) veya belirli deneyimleri unutma/atlama potansiyeli nedeniyle bir siirlilik
olusturabilir. Arastirmaci, bu etkiyi en aza indirmek i¢in samimi bir gériigme ortami kurmaya
calismis, gerektiginde dolayli sorularla gercek duygu ve diisiinceleri ortaya ¢ikarmaya gayret
etmistir. Ayrica, her ne kadar farkli kurumlardan ve gegmislerden gelen gazeteciler calismaya
dahil edilmis olsa da 6rneklem heterojenliginin sinirlar1 vardir; ulasilamayan bazi alt gruplar
(6rnegin uluslararas1 alanda ¢ok deneyimli fakat calismaya katilmayi reddeden gazeteciler
veya farklr dil yetkinliklerine sahip gazeteciler) arastirma disinda kalmis olabilir. Bu da bakis
acis1 ¢esitliligini belli 6l¢tide kisitlayabilir.
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Bunlara ek olarak, arastirmacinin ve katilimcilarin 6znelliginin sonuglara etkisiyle ilgilidir.
Nitel arastirmalarda tamamen nesnel bir tutum saglamak miimkiin olmasa da arastirmaci
kendi Onyargilarinin farkinda olarak ve Bourdieu’niin vurguladigi diistinlimsellik ilkesiyle
hareket etmeye calismistir. Yine de veri analizinde yorumlayici bir siire¢ s6z konusu oldugu
i¢in, farkli bir arastirmaci bazi verilere farkli anlamlar atfedebilir. Bu kag¢inilmaz 6znellik,
arastirmada agikca beyan edilmis ve miimkiin oldugunca saydam bir analiz siireci ile
dengelenmeye calisilmigtir (Ornegin  temalarin  nasil  olusturuldugunun adim adim
aciklanmasi, ham veriden 6rnek alintilar sunulmasi gibi). Son olarak, ¢aligmanin konusunun
giincelligi dolayisiyla, yapay zeka teknolojilerindeki hizli de§isim de bir faktordiir.
Arastirma, belli bir donemdeki durumu yansitmaktadir; yapay zeka araclar1 ve uygulamalari
stirekli gelistiginden, gazetecilerin deneyimleri de zamanla degisebilir. Bu nedenle, bulgular
mevcut durumun bir kesiti olarak okunmali, gelecekte yeni teknolojik gelismelerle habitus

doniisiimiiniin farkli boyutlar alabilecegi géz onilinde bulundurulmalidir.

Tim bu smirliliklara ragmen, arastirmamiz uluslararasi gazetecilik yapan gazetecilerin
habituslarina ve yapay zeka etkisiyle yasanan doniisiime dair literatiirdeki boslugu
doldurmay1 amaglayan kapsamli bir nitel i¢gdrii sunmaktadir. Etik duyarlilik ¢ercevesinde
yiiriitiilen ve tematik analiz ile sistematik olarak incelenen bu c¢alisma, konuya iliskin ileride
yapilacak arastirmalara da yontemsel bir temel saglayabilir. Bu metodoloji boliimiinde
ayrintilariyla acgiklandigi {izere, izlenen yontem ve analiz sliregleri, arastirma sorularimizi en
iyi sekilde yanitlayabilmek igin titizlikle planlanmis ve uygulanmistir. Bundan sonraki
boliimde, bahsi gecen yontemle elde edilen bulgular, katilimcr ifadelerinden 6rneklerle ve

Bourdieu’cii kuramsal bakis agisiyla yorumlanarak sunulacaktir.
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4. BULGULAR VE ANALIZ

4.1. Kisisel Gecmis ve Aile

Katilimcilarin aile gegmisleri ve erken sosyalizasyon deneyimleri, uluslararasi gazetecilik
habitusunun ilk izlerini ortaya koymaktadir. Aileden gelen kiiltiirel sermaye diizeyi, go¢
deneyimleri ve tasra-merkez gecisleri, mesleki yonelimleri sekillendiren birer esik olmustur.
Bu siirecte 6zellikle ¢okdillilik ve farklr kiiltiirlere erken maruziyet, ilerideki mesleki alan
icinde gii¢lii birer sermaye unsuruna doniismiistiir. Bourdieu’nun ifadesiyle habitus,
toplumsal pratigin bedensellesmesinden miitesekkil olmasi hasebiyle bu deneyimler bugiinkii

pratiklerin arka planini belirgin bicimde etkilemektedir.

4.1.1. Aile Kokenleri ve Cografi Ge¢mis

Katilimeilarin aile kokenleri ve cografi ge¢misleri, onlarin habituslarinin  olusumunda
belirleyici bir rol oynamaktadir. Tasra-merkez gegisleri, go¢ deneyimleri ya da kirsal kdkenli
bir yasam biciminden kentsel ve uluslararasi bir alana uzanan yolculuklar, bedensellesmis
egilimler olarak mesleki pratiklere yansimaktadir. Ge¢miste yasanan mekansal ve toplumsal
hareketlilikler, gazetecilerin sahaya yakinlik, belirsizliklere karsi dayaniklilik ve farkl
kiiltlirlere agiklik gibi mesleki egilimlerini bigimlendirmistir. Bu kdkenler, ayn1 zamanda
kiiltiirel ve sosyal sermaye birikiminin zeminini hazirlayarak, uluslararasi gazetecilik

alaninda konumlanmalarina imkan tanimaistir.

Katilmeilarin  kisisel ge¢misleri, Tirkiye’nin farkli bolgelerine ve yurt disina uzanan
cesitlilik gostermektedir. Birgogu dogup biiyiidiikleri yerlerden farkli sehirlere tasinmis,
aileleri ticari veya idari nedenlerle goc etmistir. Ornegin K5, Batman kokenli bir aileden
geldigini, lise ¢agina dek Batman’da yasadigini, sonra egitim i¢in Ege Bolgesi’ne ve oradan
Istanbul’a gectigini belirtmektedir. Yurt disindan Tiirkiye’ye gelen katilimcilar da
bulunmaktadir. Ornegin K6 Sirbistan’da dogup biiyiimiis, iiniversite egitimi icin 2014’te
Tiirkiye’ye gelmistir. Bir digeri K11, i¢ savas nedeniyle iilkesi Suriye’yi terk edip Tiirkiye’ye
siginmis ve burada meslegini stirdiirmektedir. Her birinin ¢ocuklugu farkli cografi ve kiiltiirel
ortamlarda ge¢mis olsa da ailelerinin degerleri ve kosullar kisisel gelisimlerinde belirleyici

olmustur.

Uluslararas1 gazetecilerin cografi gecmisleri ekseriyetle ¢ok katmanli bir profil ortaya

koymaktadir. Habituslarini sekillendiren dnemli etmenler mekénsal hareketlilik ve kiiltiirel
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cesitlilikleridir. Ornegin K1, 18 yasinda genglik calismalarma odaklanan sivil toplum
kuruluslariyla Bosna Hersek’e yonelik bir ziyaret gerceklesmistir. Bu ziyaretle baslayan
uluslararas: etkilesim ve kiiltiirel farkliliklar1 kesfetme istiyaki onun Ingilizce, ispanyolca ve
Ibranice gibi farkli dilleri 6grenmedeki ilk motivasyon kaynagi olmustur. Edinmis oldugu
yabanci dil yetisi sayesinde Arjantinli biri ile evlenen K1’in uluslararasi gazetecilik habitusu

boylelikle mekansal hareketlilik ve kiiltiirel ¢esitlilik sayesinde sekillenmektedir.

Katilimeilarin ¢ocukluk anilar1 arasinda, aile biiyiiklerinin ve ¢evrenin mesleki tercihlerine
dolayli etkileri de goriilmektedir. Katilimcilar, ailesinde siyaset veya toplum hizmetiyle
ugrasan figiirlerin kendilerine rol model oldugunu paylagmaktadir. K8, dedesi ve babasinin
siyasetle istigal ettigini, dedesinin kahramani olarak gordiigii bir siyasi lider (o donemin
karizmatik bagbakani) sayesinde gencken vali olmay1 hayal ettigini anlatmaktadir. Kiiciik
yasta evde siyasilerin tartisildigi bir ortamda biliylimesi, onda liderlik arzusu yaratmis;
nitekim okul yillarinda siirekli sinif baskani se¢ildigini giiliimseyerek belirtmektedir. Bagka
bir gazeteci, ailesinde entelektiiel bir figlir olmasa da ¢ok merakli bir ¢ocuk oldugunu ve
cevresindekilerin siirekli soru sormasindan yakindigin1 sdylemektedir. Cocukken izledigi
cizgi filmlerdeki gazeteci karakterlerden etkilendigini bile dile getirmektedir: “Ninja
Kaplumbagalar’daki April O’Neil benim ilk gazeteci idoliimdii, inanilmaz havali geliyordu”
diyerek medya ilgisinin erken yasta basladigin1 aktarmaktadir. Yine ayn1 katilime, kiiglikken
“stirekli konusan, soru soran bir cocuk” oldugu i¢in arkadaslarinin kendisine sakayla “April”
lakab1 taktigin1 da ekliyor. Bu tiir ¢ocukluk anilari, aileden gelen degerler (diiriistliik,
dindarlik, adalet duygusu gibi) ve maruz kalinan kiiltiirel iceriklerin, ileride gazetecilik

yonelimlerine zemin hazirladigini gostermektedir.

Ozetle, uluslararas1 gazetecilerin kisisel ge¢misleri; miitevazi aile kosullari, cok kiiltiirlii
ortamlar ve erken yasta edinilen toplumsal biling ile sekillenmis durumda goziikmektedir.
Kimi ilk tiniversite mezunu, kimi gé¢men, kimi de etnik kimligi nedeniyle ¢cogunluktan farkl
bir perspektifle biiyiimiis bu isimlerin ortak noktasi, ailelerinden aldiklar1 degerlerle kendi
deneyimlerini harmanlayip gazetecilik meslegine adim atmis olmalaridir. Bircogu ailesinde
gazeteci bulunmamasina ragmen, cocukluklarinda edindikleri merak, okuma sevgisi ve
haksizliklara duyarlilik gibi 6zellikleriyle bu meslege yonelmislerdir. Kisisel gecmis ve aile
ortami, her birinin hikdyesinde farkli bicimlerde yer alsa da hepsinin gazetecilik kimliginin
temelinde ailesinden bagimsiz bicimde gelistirdigi bir idealizm ve 6grenme tutkusu yattig1

goriilmektedir.
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4.1.2. Sosyo-Ekonomik Konum

Katilimcilarin ¢ocukluk donemindeki sosyo-ekonomik kosullar, habitusun sinifsal yonlerini
ortaya koymaktadir. Ailenin gelir diizeyi, egitim imkanlar1 ve toplumsal statiisii, gazetecilerin
sahip olduklar kiiltiirel ve sosyal sermaye birikiminin temelini olusturmustur. Alt veya orta
sinif kokenlerden gelen gazeteciler igin ‘yiikselme stratejisi’ cogu kez egitim ve dil 6grenimi
iizerinden gerceklesmis; boylece ekonomik sermaye smirli olsa da kiiltiirel sermayenin
birikimi, uluslararasi habercilik alanina giris i¢in kap1 agmistir. Bourdieu’nun ‘sermaye
doniisiimii’ fikri burada aciklayicidir: aileden miras alinan sinirli kaynaklar, zamanla farkl

alanlarda sosyal ve simgesel sermayeye tahvil edilmistir.

Gorligmeler, katilimcilarin ¢ogunun ailelerinde yiiksek egitimli veya medya ge¢misi olan
kigiler bulunmadigin1 ortaya koymaktadir. Pek cogu ailesinde {iniversite okuyan ilk kisi
oldugunu vurgulamaktadir. Uluslararas1 gazetecilerin ekseriyeti diisiik sosyo-ekonomik bir
konumdan gelmekte ancak habituslarinin mesleki yonelimlerini digsal bir miras yerine kisisel
merak ve cabalarla sekillenmektedir. Sinirli ekonomik sermaye sahip olsalar dahi bilingli
diizeyde yiiriitiilen kiiltiirel sermaye biriktirme stratejileri zamanla onlara alan iginde bir
konum kazandirmis ve kiiltiirel sermaye zaman i¢inde ekonomik sermayeye tahvil edilmistir.
Ormegin gen¢ bir katilimci, ailesinde kendisinden once iiniversite mezunu olmadigini,
agabeyinin miihendislik egitimini bile yarida birakip aile isine gectigini, akademik egitimin
ailede aslinda kendisiyle basladigini ifade ediyor. K1, babasi is¢i, annesi ev hanimi standart
bir Anadolu ailesinden geldigini; akrabalar1 iginde gazetecilik meslegine yonelen ilk kisi
oldugunu dile getirmektedir. K8’den ise ailesinden hi¢ kimsenin iiniversite egitimi almadig,
annesinin okur-yazar bile olmadigi, babasinin da ortaokul terk oldugu 6grenilmektedir. Bu
katilimcinin babasi uzun yillar yerelde yonetici pozisyonunda siyaset yapmis biri; annesi ise
omrii boyunca ev isleri ve cocuklarla ilgilenmistir. Benzer sekilde, baska bir katilimcinin
babasi hayat boyu isci olarak ¢alismis, annesi ev hanimi olmus; evde entelektiiel birikim veya
medya baglantis1 olmamasma ragmen, kendisi kiiciikk yaslardan itibaren okumaya ve
ogrenmeye merak saldigini anlatmaktadir. Bu bulgular, pek ¢ok gazetecinin miitevazi egitim
diizeyine sahip ailelerden geldigini, mesleki motivasyonlarinin ailesel mirastan ziyade kendi

kisisel merak ve gayretleriyle sekillendigini gostermektedir.

Gazetecilerin ifadeleri bu durumu net bicimde ortaya koymaktadir:

“Benim babam is¢i, hayat1 boyunca da ig¢iydi... Annem de... benim 4 yasimdan beri ev

hanimiydi. Bu son 4 yildir da yine Adalet Bakanligi’'nda memur olarak ¢alistyor” — K1
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“We are ours is a working class family... My father worked for a government agency... he just

retired from there”

Tiirk¢e Ceviri: Bizimki is¢i siifi bir aile... Babam bir devlet kurumunda ¢alisiyordu, oradan daha
yeni emekli oldu.— K3

“Babam ortaokul terk... 13-14 yaslarinda taksicilik yapmaya baglamis... Babam esnaf oldu her
zaman... Yaklasik 15-16 sene oto kiralama isi yaptik” — K5

“Annem maalesef okuma yazmasi yok... kiigiikkken... okula gonderilmemis. Evde... ekonomiye
destek saglamak icin ufak tefek el isi isleri yapardi... Bugiin annem 12 yildir bir emlak¢ida
calistyor” — K5

“Benim annem herhangi bir egitimi yok... Babam da ilkokul 3 terk... 30 yila yakin belediye
baskanlig1 yapti, ondan 6nce tir soforliigii yapryordu.” — K8

"Babam su tesisat¢isi, annem temizlik yapiyor." — K12

4.1.3. Kiiltiirel ve Dilsel Cevre

Gazetecilerin ¢ocukluk ve genglik donemlerinde karsilastiklart kiiltiirel ve dilsel cevre,
onlarin habitusunu sekillendiren en kritik faktdrlerden biridir. Cokdillilik, kiiltiirel cogulluk
ve farkli medya {irtinlerine erisim, kiiltiirel sermayeyi giiclendirmis; bu sermaye daha sonra
uluslararas1 haber liretiminde vazgegilmez bir kaynaga dontigmiistiir. Dil becerileri yalnizca
iletisim arac1 degil, ayn1 zamanda alanda 6zerklik saglayan bir prestij unsurudur. Dolayistyla,
aile ortaminda ya da erken egitim siireclerinde kazanilan kiiltiirel ve dilsel c¢esitlilik,
gazetecilerin uluslararas1 alandaki pozisyon aliglarim1 belirleyen birer ‘Onceden verilmis

avantaj’ islevi gormektedir. Bu baglamda K2’nin bu ifadesi dikkate degerdir:

“Annem zaman zaman benimle Almanca konusmaya calismisti... Asil [dil] egitimimi ilkokul ve
ortaokul seviyesinde Ingilizce ile basladim. Sonra... lisede... haftada 12 saat Ingilizce egitimi

aldim. .. bugiin Ingilizce ve Fransizca biliyorum” — K2

Ailelerin kiiltiirel ortam1 ve evde konusulan diller de katilimeilarin kisisel gegmisinde 6nemli
yer tutmaktadir. Ozellikle etnik kokeni farkli olan katilhmecilar, ev ortaminda ¢ift dilli
biiyiidiiklerini ya da anadillerini sonradan 6grendiklerini belirtmektedir. Ornegin giiney dogu
kokenli bir gazeteci, anne ve babasiyla hayati boyunca hep Kiirtge konustugunu, ¢ocukluk
evinde Tiirk¢eye hemen hi¢ yer olmadigini aktarmaktadir. Batidaki bir ilde liseye basladiktan
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sonra Tirkcenin giinlik dilinde agirlik kazandigini, kendi ¢ekirdek ailesinde ise artik

tamamen Tiirk¢e konusuldugunu eklemektedir:

“Ben annem ve babamla hayatim boyunca hi¢ Tiirk¢e konustugumu hatirlamiyorum... Mugla’ya

tagindiktan sonra... daha ¢ok Tiirk¢e konusulmaya baslandi.” — K8

Yabanci uyruklu katilimcilar ise Tiirk¢e ile higbir etkilesimlerinin olmadigimi, Tiirkiye’ye
geldiklerinde Tiirkgeyi sifirdan 6grendiklerini soylemektedir. Yabanci bir gazeteci, ailesinde
Tiirkge bilen kimse olmadigini, 2014°te Tiirkiye’ye geldiginde kurs ve okul sayesinde
Tiirkgeyi Ogrenip yiiksekogrenimini bu dilde tamamladigini ifade etmektedir. Bir diger
yabanci katilime1r da Arap kokenli olmasina ragmen evinde Arapca yaninda Fransizca gibi
farkli dillerin konusuldugunu, Tiirkgeyi sonradan edindigini belirtmektedir. Tirk geng
gazetecilerden biri ise ailesinde Tiirk¢e diginda dil konusulmadigini, genis akraba gevresinde
ilk defa kendisinin yabanci dil 6grenerek ikinci bir dile hakim oldugunu vurgulamaktadir. Bu
noktada, bir katilimcmin su ifadesi dikkat cekmektedir: Universiteye baslamadan 6nce
teknoloji ilerledik¢e yabanci dil bilmeye gerek kalmayacagini sanip dili 6nemsemedigini;
ancak yapay zeka destekli ¢eviri araglarinin beklendigi kadar hizli gelismedigini goriince
“bunun bir siire daha gegerliligi var” diyerek yogun bir kursla Ingilizce 6grenmeye giristigini
anlatmaktadir. Genel olarak ev ortamlarinda dil ve kiiltiir ¢esitliligi bulunan bu gazeteciler,
cocukluklarinda evde muhafazakar/dindar veya politik atmosfer icinde yetistiklerini de
paylasmaktadir. Ornegin K7, milli bayramlara mesafeli, dindar bir aile yapisindan
geldiklerini, “kurucu irade ile problemli” bir duruslar1 oldugu i¢in resmi téren ve bayramlarin
evlerinde kutlanmadigin1 sdylemektedir. Bu siyasi/kiiltiirel iklimin kendilerinde erken yasta
bir farkindalik yarattigini, “dikkat edilmesi ve konusulmamasi gereken seyler” oldugunu
cocukluktan Ogrendiklerini ifade etmektedir. Bu sayede kimlik ve toplumsal biling
konulartyla kiiciik yasta tanistiklarini, gazetecilige yatkinliklarinin belki de bu deneyimlerle

filizlendigini dile getirmektedir:
“Ailem benim... hep Islami hareket igerisinde, ben o ortamda dogdum biiyiidiim.” — K9

“Bizim ailede kurucu irade ile problemli bir aile oldugu i¢in milli giinlerin bizde karsilig1 pek

yok... Islami kimlik... Kiirt kimliginin caydirdig1 baz1 seyler var.” — K7
"Islamec1 bir ailede dogdum, biiyiidiim. Islami galismalarin icerisinde yetistik."— K13

“Biz sonugta 80 oncesi Tiirkiye’nin siyasallagmasi gibi... biitiin genglikte biz siyasetle

ilgileniyorduk.” — K10
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Gazeteciler genellikle geleneksel olarak ifade edebilecegimiz aile ortaminda biiylimiistiir:

“Biitiin geleneklerin, neyse hepsinin uygulandigi... babanin otoriter oldugu, annenin... ev isi...

karsiliksiz emek [verdigi] bir ailede bilylidiim.” — K5

Sonug itibariyle uluslararasi gazetecilerin dil 6grenme hususundaki yiiksek motivasyonu ve
yabanci dillere yatkinligi habituslarin1 sekillendiren 6nemli etmenlerdendir. Gazetecilerin
duygusal ve etik degerlerinin dil 6grenimiyle i¢ ice gecmektedir. Gazeteciler edindikleri
dilsel sermayeyi siirekli zenginlestirme telast tasimaktadir. Ornegin kisith maddi
kaynaklarina ragmen Arapga 6grenmek icin yurtdisinda dil egitimine giden K9 bu durumu su

sekilde ifade etmektedir:

“(Yurtdisina) kendi kaynaklarima gittim... aldigim burslar vardi... KYK kredilerim vardi... en

ucuz alternatif Tunus’tu.”

4.2. Egitim ve Profesyonel Yasam

Katilimcilarin egitim ge¢misleri ve profesyonel kariyerleri, farkli sermaye tiirlerinin alan
icindeki bilesimini agik¢a gostermektedir. Akademik diplomanin sagladigr kurumsallagsmis
kiiltiirel sermaye, saha deneyimiyle birlestiginde sosyal ve simgesel sermayeyi
pekistirmektedir. Ozellikle yabanci kurumlarda staj ya da ¢aligma imkéam, aktdrlere alan
icinde o6zerklik kazandirmakta; bu ozerklik ise editoryal karar siireglerinde daha etkin rol
istlenmelerine olanak vermektedir. Boylece kariyer yolculugu, sermaye tiirleri arasindaki

stirekli doniistimiin somut bir 6rnegini sunmaktadir.

4.2.1. is Bulma Kaygisi ve Ekonomik Sermaye

Katilimcilarin meslege adim atma siireclerinde ekonomik sermaye eksikligi ve is bulma
kaygisi, habituslarimin sekillenmesinde belirleyici olmustur. Cogu gazeteci igin erken
donemden itibaren maddi kisithiliklar ve ekonomik giivencesizlik, kariyer planlarinit dogrudan
etkilemistir. Bourdieu’nun “sermaye doniisiimii” kavramiyla aciklanabilecegi iizere, sinirli
ekonomik imkanlar karsisinda katilimcilar kiiltiirel ve sosyal sermayelerini stratejik bicimde
artirarak mesleki konum elde etmeye yonelmistir. Bu baglamda, dil 6grenimi, goniilli stajlar
ve uluslararasi egitim programlari, ekonomik sermayeyi telafi eden temel stratejiler olarak
one c¢ikmaktadir. Diger taraftan gazetecilik faaliyetinin bizatihi kendisi de siklikla iase

kaygisiyla yapildig1 da gazeteciler tarafindan ifade edilmektedir:
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“Yani gegindirecek bir aile varsa full time gazetecilik yapiyorsunuz. Dolayisiyla... (aileyi)
gecindirmek i¢in diinyanin en iyi yolu olmasa da bir yolu olarak gazeteciligi segmem aslinda bu

hikayede dayaniyor” — K1

Birgok katilimeti, egitim hayatinin farkli agamalarinda burs arayisi, part-time is deneyimleri
veya goniilli gazetecilik faaliyetleri ile gecimini saglamaya calistigin1 vurgulamaktadir. Bu
durum, gazetecilige giriste maddi kaygilarin ne kadar baskin oldugunu gostermektedir. K1,
iiniversite yillarinda habercilikle ilgili goniillii faaliyetler yiriitiirken ayn1 zamanda gec¢imini
saglamak ic¢in farkli alanlarda yar1 zamanli ¢alistigini, bu sayede hem mesleki deneyim hem
de maddi destek kazandigini anlatmaktadir. Benzer sekilde K3, 6grencilik déneminde
ailesinden kisitlhh maddi destek aldigini, bu nedenle erken yasta kendi gelirini yaratmak

zorunda kaldigini ifade etmektedir.

Bazi katilimcilar i¢in ekonomik belirsizlik, yalnizca baslangi¢c asamasinda degil, profesyonel
yasamin ilerleyen safhalarinda da siireklilik gostermistir. K5, mezuniyetinin ardindan uzun
stireli bir sozlesme bulmakta zorlandigin1 ve bu donemde “serbest gazetecilik” ile gelirini
stirdiirebildigini aktarmaktadir. Bu belirsizlik, gazetecilik alaninin yapisal olarak sundugu
istikrarsiz kosullarin da bir yansimasidir. K8’in ifadesi bu noktada dikkat cekicidir:
“Gazetecilikte kalic1 bir pozisyon bulmak her zaman zor... ilk yillarda hem ge¢im derdi hem

de mesleki gelisim i¢in siirekli farkli projelere kostum.”

Buna ek olarak, K12 ekonomik kaygilar sebebiyle bir¢ok kez gazeteciligi birakmak istedigini

ama bagka isleri de ilgisini ¢ekmedigi i¢in yapamadigini soylemektedir:

"Para getirisi ¢ok az, beni zorlayan seylerden bir tanesi ve bu yiizden daha dnce birakmaya

calistim gazeteciligi, baska sey yapmaya ¢alistim ama yapamadim."

Katilimcilar, smirli ekonomik sermayelerini uzun vadede doniistiirmeyi basarmislardir.
Bourdieu’nun 6ne siirdiigii gibi, kiiltiirel ve sosyal sermayeye yapilan bilingli yatirimlar
zamanla simgesel sermaye yaratmis; bu da gazetecilerin alan i¢indeki konumlarini
giiclendirmistir. Ornegin K12, iiniversite yillarinda aldig1 yabanci dil bursu ve yaptig1 goniillii
stajlarin ileride uluslararasi bir haber kurulusunda tam zamanli ise gecisini kolaylagtirdigini

belirtmektedir.

Haberciligin ekonomik alanla iligkisi de gazeteciler i¢in 6nemli bir husustur. Ekonomik
alanla iligki i¢inde olan gazeteciler gazetecilik alaninin gerektirdigi etik ve degerlerden bir

stire sonra uzaklagmaya baslamaktadir. K13 bu durumu soyle ifade etmektedir:
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"Orada maddiyat seni ¢ok zorlar. Maddiyati saglamak i¢in birileriyle yakinlasirsin; yakilastigin

kisiler senden bir seyler talep edecek. Bu dongii siirekli devam ediyor." — K13

Alan igerisinde kalmanin yalnizca gazetecilik faaliyetine yiiklenen ulvi anlamlarin yaninda
ekonomik kaygilarla da i¢ ice gectigi siklikla gazetecilerin ifadelerinde goriilmektedir.

Ornegin bir katilime1 bu durumu su sdzlerle ortaya koymaktadir:

"Maddi kaygilarim var, isi birakirsam ne olur noktasini bugiine kadar yasamadigim i¢in rahatim

ama yasadigimda ne olur bilmiyorum." — K13

Ancak her gecen giin gazeteciligin ekonomik getirisinin azalmaktadir. K15’in gazetecilerle

yazilimeilar arasinda yaptigi kiyas bu duruma resmetmeye ¢alismaktadir:

"Bundan 15 sene once bir yazilimci iki gazetecinin ortalama maasini alirdi. Su an dort-bes

gazetecinin maasini aliyor."

Sonu¢ olarak, ekonomik sermaye eksikligi, katilimcilarin gazetecilik kariyerlerini
sekillendiren hem itici hem de motive edici bir gii¢ olmustur. Maddi sinirlilik, onlar kiiltiirel
ve sosyal sermaye biriktirme konusunda daha stratejik davranmaya yoneltmis; bu siire¢ de
uluslararas1 gazetecilik habitusunun temel bilesenlerinden birine donlismiistiir. Bu
deneyimler, yalnizca bireysel azim ve c¢abayr degil, ayn1t zamanda alanin yapisal

dinamiklerinin mesleki kimlik tizerindeki etkisini de goriiniir kilmaktadir.

4.2.2. Sosyal Sermaye

Katilimcilarin kariyer yolculuklarinda sosyal sermaye, ekonomik sermaye eksikliklerini
dengelemede ve uluslararasi habercilik alaninda konum kazanmada kritik rol oynamaktadir.
Bourdieu’nun kavramsallastirdigi sosyal sermaye; aile, arkadas cevresi, mesleki aglar ve
goniillii faaliyetlerle edinilen baglantilarin toplamini ifade eder. Sosyal sermayenin dnemini

bir gazeteci kendi kariyeri iizerinden soyle ifade etmektedir:

“Ciineyt Ozdemir’e bakiyoruz, 18 yasinda Mehmet Ali Birand’la bir itibar kurmus... Ama benim
gibi ¢ok gazeteci... boyle bir imkani1 olmadigi igin... istedigini de elde edemedi.” — K7

Gortismeler, gazetecilerin kariyerlerinde yiikselmek icin yalnizca akademik bilgiye degil,
aynt zamanda iligkiler agin1 bilingli bigimde kurmaya ve siirdiirmeye ne kadar Onem

verdiklerini ortaya koymaktadir.
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Bir¢ok katilimci igin iiniversite yillarinda edinilen sivil toplum baglantilar1 ve medya odakh
ogrenci kuliipleri, profesyonel hayata ilk adimi kolaylastirmistir. Bir¢ok gazeteci ailesinde
medyayla iligkili biri olmadigin1 ancak genglik yillarinda katildigir uluslararasit genclik
projeleri sayesinde hem farkli kiiltiirlerden kisilerle tanistigini hem de ilk habercilik

deneyimlerini kazandigini belirtmektedir.

“Ne akademik olarak ne basin-yayin medya alanindan 6rnek alabilecegim biri yoktu. Herhangi

biri de yoktu gazeteci olarak ailemden.” — K1
“Nobody from my family nor from our extended family is... related to media. No, no, nada” — K3

“Gazetecilik meslegiyle ilgili ailemizde... hi¢ hatirlamiyorum. Agikcasi. Sadece bir kuzenim...
radyo televizyon okumustu... bana ‘sen de ondan m1 6zendin’ falan demislerdi ama 6yle degil.” —
K5

Benzer sekilde K3, liniversite doneminde aktif oldugu medya kuliibii araciligryla biiyiik haber

kuruluslariin editorleriyle tanistigini ve bu sayede staj imkani elde ettigini anlatmaktadir.

Sosyal sermaye yalnizca egitim donemine 6zgii degil, meslegin ilerleyen asamalarinda da
belirleyici olmustur. K5, serbest gazetecilik yaptigi yillarda uluslararast medya kurumlariyla
kurdugu kisisel baglantilarin kendisine diizenli is imkani sagladigini, bu aglar sayesinde daha
sonra tam zamanli bir pozisyona ge¢is yaptigini vurgulamaktadir. K8 ise uluslararasi haber
ajanslarinda calisan eski meslektaglarinin referanslariyla yurt disindaki bir medya kurulusuna
kabul edildigini, “Bazen tek bir gii¢lii referans bile yillarca siiren ¢abadan daha hizli kapi

aciyor” sozleriyle ifade etmektedir. Baska bir gazeteci bu durumu su sekilde ifade etmektedir:

"A kisisi beni B birimine almaya calistr... tecriibesiz kisileri almiyorlards, o is de olmadi. Oyle
olunca C kisisi durumu bildigi i¢in 'CV’ni gonder' dedi... kisa siire sonra doniis oldu... 1 ay iginde

B biriminde bagladim." — K13

Katilimeilarin ¢ogu, sosyal sermayelerini yalnizca profesyonel alanla sinirli tutmamis, ayni
zamanda goniilli projeler ve sivil toplum faaliyetleri araciligiyla genisletmistir. K12, insan
haklar1 alanindaki uluslararasi aglara katiliminin hem mesleki kimligini gii¢lendirdigini hem
de alan icinde goriintirliiglinii artirdigin1 paylasmaktadir. Bu tiir deneyimler, gazetecilerin

mesleki dayanigma ve etik sorumluluk duygularini da pekistirmistir.

Sonug olarak, sosyal sermaye uluslararasi gazetecilerin kariyerlerinde hem bir kaldirag hem

de bir giivenlik ag1 islevi gérmektedir. Sinirli ekonomik sermayeyi telafi etmenin yani sira,
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uluslararas1 habercilik alaninda prestij ve hareketlilik saglayan bu iliskiler agi, habitusun
onemli bir bilesenini olusturmaktadir. Katilimcilarin deneyimleri, sosyal baglarin mesleki
ilerlemede yalnizca destekleyici degil, ayn1 zamanda alanin kendisini sekillendiren temel bir
giic oldugunu gostermektedir. Diger taraftan uluslararasi gazeteciler sosyal aglarin kurumsal
ve kiiresel (uluslararasi ajanslar, yabanci meslektaslar) oOzellikle serbest (freelance)

calismanin getirdigi ekonomik giivencesizligi dengeledigi goriilmektedir.

4.2.3. Akademik Egitim ve Kiiltiirel Sermaye

Gazetecilerin tiniversite ve yilksek lisans dilizeyinde aldiklar1 egitim, Bourdieu’nun
‘kurumsallagmig kiiltiirel sermaye’ kavramiyla aciklanabilir. Diplomalar, sertifikalar ve
yabanci dil egitimleri, gazetecilerin uluslararasi alanda prestij kazanmasina dogrudan katkida
bulunmugtur. Bununla birlikte, bu formel egitim yalnizca bilgi aktarimi degil, ayn1 zamanda
habitusun yeniden iiretim siirecidir: O6grencilik yillarinda edinilen entelektiiel pratikler,
gazetecilerin haber se¢cimi ve yorumlama bi¢imlerine yansimaktadir. Egitim yoluyla
kazanilan bu sermaye, ¢ogu zaman sinirli ekonomik imkanlarin agigini kapatarak alanda
konum elde etmenin bir aract haline gelmistir. Bu durumu bir katilimeir soyle ifade

etmektedir:

“Anadolu Saglik Lisesi bitirdim... {iniversitede... Ibn Haldun’u sectim... bursu ve Ingilizce
egitimi dolayisiyla oray1 segmis bulundum. Orada aldigim Ingilizce egitimi sayesinde su an

meslegimi yapabiliyorum” — K1

Katilimcilarin egitim ge¢misleri incelendiginde, hemen hepsinin lise ve liniversite diizeyinde
iletisimle veya sosyal bilimlerle ilgili bir yonelime sahip olduklari dikkat cekmektedir. Kimisi
dogrudan gazetecilik veya iletisim fakiiltesi mezunu, kimisi sosyoloji, uluslararas: iligkiler
gibi alanlarda 6grenim gérmiistiir. Ornegin uzunca yillar siiren gazetecilik tecriibesi bulunan
K10, 1980’lerde Marmara Universitesi Basin Yayin Yiiksekokulu’nu bitirdigini, o dSnemde
iletisim fakdiltelerinin yeni yeni kuruldugunu aktarmaktadir. Lisans sonras1 ayni iiniversitede
iletisim alaninda yiiksek lisans yaptigini ve ileri yasinda doktora egitimine bile devam ettigini
belirterek egitim askinin siirdiiglinii vurgulamaktadir. Geng katilimeilardan biri ise Ankara’da
sosyoloji okudugunu, pandemi doneminde egitimine ara verip yurtdisinda dil 6grenimi ve
Erasmus programlarina katildigini, nihayet 2021°de mezun olup gazetecilige adim attigini
anlatmaktadir. Bir baska genc¢ katilimci bir medya servisinde profesyonel hayatina

baslamasina iliskin hikdyeye su ciimlelerle baslamaktadir:
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“Bogazici Universitesi’nde okudum lisans1... 2022 nin Eyliil’iinden 2023’iin Subat’mna kadar
Slovakya’da Erasmus yaptim. Universite esnasinda Kudiis’e gittim, Urdiin’e gittim. .. Balkanlar’1

gezdim” — K4

Bir bagkasi, tiniversitede sosyal bilimler alaninda kararsiz kaldigin1 ama nihayetinde basin
yayin okumayi tercih ettigini sOylemektedir: “Hukuk, siyaset bilimi veya gazetecilik
istiyordum; puanim Basin Yiksekokulu’na yetti, ben de oray:1 sectim” diyerek gazetecilige
bilingli bir yonelim gosterdigini ifade etmektedir. Baz1 katilimeilarin ise yollarin iiniversite
sirasinda degistirdigini gézlemlenmektedir. Ornegin K8, Bogazici Universitesi’nde sosyoloji
lisans1 yaparken medyaya girmesinin aslinda planli olmadigini, “Akademide kalirim ya da
sinema alanina yonelirim diyordum ama hayat beni gazetecilige gotiirdi” diye ifade
etmektedir. Benzer sekilde, bagka bir katilimci ise tiniversite egitiminin meslek icin sart
olmadigin1 diisiinmektedir. Ankara’daki bir iletisim fakiiltesini kazanmasina ragmen daha
ogrenciyken tam zamanli is firsat1 yakalayinca okula ara vermis ve sektdre girdigini
aktarmaktadir. Bagka bir katilimc1, “Beni gazetecilik konusunda gelistiren seyler, daha fazla
yurt disina katildigim egitimler sayesinde oldu. Bdyle burslar kazanip bir yerlere gittim”
ifadesiyle okul dis1 faaliyetlerle kiiltiirel sermayesini arttirdigini ifade etmektedir. Akademik
egitimin sagladig kiiltiirel sermaye mesleki basarida kritik rol oynamakta ancak egitimin

formal igerigi bu anlamiyla 6nemli bir etki etmemektedir.

4.2.4. Simgesel Sermaye

Katilimeilarin mesleki kimliklerini pekistirme siireclerinde simgesel sermaye hem alan
icindeki mesruiyetlerini giiclendiren hem de prestij saglayan en 6nemli unsurlardan biridir.
Bourdieu’nun kavramsallastirdigi simgesel sermaye, taninma, sayginlik ve mesleki prestij
bi¢ciminde kendini gosterir. Uluslararas1 gazetecilik alaninda bu tiir prestij unsurlari; 6nemli
kurumlarda ¢aligma deneyimi, odiiller, uluslararasi etkinliklerde goriiniirlik ve saygin

kaynaklara katkida bulunma gibi yollarla insa edilmektedir.

Gortismeler, katilimcilarin  kariyerlerinde ilerlerken yalmizca ekonomik veya sosyal
baglantilara degil, aynt zamanda mesleki taninma ve itibarin getirdigi avantajlara da
odaklandiklarin1 ortaya koymaktadir. K1, uluslararasi bir haber kurulusunda yayinlanan ilk
bliyiik dosyasinin ardindan, farkl iilkelerdeki medya kurumlari tarafindan davet edilmesinin

kariyerine yeni bir ivme kazandirdigini belirtmektedir. K3 ise uluslararasi bir basin 6diiliine
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aday gosterilmesinin, kendisini hem kendi kurumunda hem de kiiresel habercilik alaninda

daha goriiniir kildigin1 anlatmaktadir.

Bazi katilimcilar i¢in simgesel sermaye, yalnizca bireysel basarilarla degil, alanin prestijli
kurumlarinda edinilen deneyimlerle de yakindan iliskilidir. K5, uzun yillar uluslararasi
ajanslarda yaptig1 saha haberciliginin kendisine “alanin kendi ig¢indeki sayginligini”
kazandirdigin1 vurgulamakta; bu sayginligin ilerleyen yillarda yeni is tekliflerini ve bagimsiz
projeleri  kolaylastirdigini  paylagsmaktadir. Benzer sekilde K8, Onemli uluslararasi
konferanslarda panelist olarak yer almasmin ve farkli iilkelerde konusmaci davetleri
almasinin, mesleki profilini “kurumsal ve bireysel olarak daha giivenilir” kildigini ifade

etmektedir.

Katilimcilar, simgesel sermayeyi yalnizca dissal bir prestij unsuru olarak degil, ayn1 zamanda
haber odasinda ve mesleki ¢evrede kendilerini kabul ettirme araci olarak da goérmektedir.
K12, “Odiiller ya da uluslararasi1 platformlarda goriiniirliik, haber odasinda da soziiniiziin
dinlenmesini sagliyor” diyerek bu etkiyi vurgulamaktadir. Simgesel sermayenin getirdigi bu
tiir taninma, zaman i¢inde sosyal ve ekonomik sermayeyi de besleyerek alan i¢cindeki konumu

pekistiren dongiisel bir etki yaratmaktadir.

Sonug olarak, uluslararas1 gazetecilerin habitusunu bi¢cimlendiren simgesel sermaye; ddiiller,
prestijli kurum deneyimleri ve uluslararasi platformlarda goriiniirliik gibi ¢ok boyutlu
kaynaklardan beslenmektedir. Bu taninma bigimleri, yalnizca mesleki prestij kazandirmakla
kalmaz, ayn1 zamanda diger sermaye tiirlerinin doniisiimiinii de miimkiin kilar. Katilimcilarin
ifadeleri, simgesel sermayenin uluslararasi habercilikte mesleki kimligin ayrilmaz ve stratejik

bir unsuru oldugunu gostermektedir.

4.2.5. Yabanci Dil ve Yurtdisi Deneyimleri

Uluslararas1 gazeteciler i¢in yabanci dil bilmek ve yurtdisi1 tecriibeler edinmek kag¢inilmaz
goriinmektedir. Nitekim katilimcilarin ¢ogu iiniversite yillarinda veya hemen sonrasinda
Erasmus, dil kursu, staj gibi imkanlarla yurtdisina ¢iktigi goriilmektedir. Ornegin geng bir
gazeteci olan K5, iiniversite 1. smifin yazinda yogun bir Ingilizce kursuna giderek 2,5 ayda
dilini orta-iist seviyeye ¢ikardigini, ertesi yil tekrar kursa devam edip toplam 4 ay gibi kisa bir
stirede ciddi mesafe aldigini paylagsmaktadir. Ardindan, egitimine ara verip Polonya’ya

Erasmus’a gittigini, pandemi nedeniyle Avrupa’da kisitlamalar varken “hangi tilkede yasak
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kalksa oraya gecerek” esnek bir Erasmus donemi gegirdigini anlatmaktadir. Yine aym
donemde Tunus’a gidip 7-8 ay Arapga egitimi aldigini, bu siirecte burs ve birikimleriyle
kendi imkanlariyla dil becerisi kazandigin1 eklemektedir. Bir bagka katilimci, iiniversite son
siifta pandemi doneminde online egitimi firsat bilip Kuzey Afrika’ya dil 6grenimine
gittigini, Arapga gelistirdikten sonra dondiigiinde Anadolu Ajansi’nda muhabir olarak ise
basladigini belirtmektedir. Orta yaslardaki bazi gazeteciler de 6grencilik yillarinda benzer
sekilde yurtdisi deneyimlerden gegmislerdir. Ornegin bir katilimei, daha 2010’larin basinda
Italya’ya ilk defa seyahat ettigini, ardindan Fransa’ya gittigini ve mesleki anlamda ilk yurtdist
gorevinin 2016’da Filistin’e (Kudiis’e) oldugunu hatirladigini soéylemektedir. Bir digeri
yiiksek lisans sirasinda Macaristan’da Erasmus yaptigini, sonra Tiirkiye’ye doniip bir siire
ticaretle ugrassa da nihayet medya sektoriine girdigini anlatmaktadir. Bu bilgiler, uluslararasi
habercilerin neredeyse tamaminin en az bir yabanci dil bildigini ve {liniversite egitimiyle
eszamanli olarak kendilerini dil/kiiltiir alaninda gelistirdiklerini gostermektedir. Bu anlamiyla
uluslararas1 gazetecilerin habituslarin1 sekillendiren yabanci dil 6grenme motivasyonlar1 ve
dile olan yatkinlhiklar1 dikkat ¢cekmektedir. ingilizce haricinde baska diller bilmek veyahut
Ingilizceyi “native” gibi konusabilmek alan igerisinde ¢ok 6nemli farklar olusturmaktadir.
Ozellikle gen¢ nesil gazeteciler, pandeminin getirdigi esnekligi avantaja cevirip online
egitimi yurtdist tecriibeyle birlestirmis; bu sayede hem akademik yeterlilik hem de

dil/uluslararasi perspektif kazanarak mesleki hayata atilmis durumdadir.

4.2.6. Kariyer Gelisimi ve Kurum Deneyimleri

Farkli medya kurumlarinda c¢alismak, katilimecilarin kariyer gelisiminde Onemli yer
tutmaktadir. Kamu yayincist TRT, yar1 kamu niteligindeki Anadolu Ajansi, 6zel televizyon
kanallar1 ve uluslararasi haber ajanslari gibi kurumlardan bahsedilmektedir. Ornegin bir
katilimci, 22 yasinda Anadolu Ajansi’na muhabir olarak adim attigin1 ve halen orada
calistigin1 soylerken bir digeri TRT catis1 altinda uluslararasi hizmet veren devlet
kanallarinda gérev yapmaktadir. Bazilar1 6zel sektdr deneyimi de edinmistir: Ornegin erken
kariyerinde Nokta dergisiyle baslayan tecriibeli katilimc1 K10, daha sonra uzun yillar 6zel ve
popiiler bir televizyon kanalinda savas muhabirligi ve programcilik yapmis biridir. Yine orta
yash bir baska gazeteci, Al Jazeera Tiirk sonrast TRT’ye gectigini, TRT icinde farkli
birimlerde calistigini ifade etmektedir. Geng katilimcilardan biri ise Anadolu Ajansi’ndaki
mubhabirlik gorevi sayesinde haberciligin mutfaginda yetistigini belirtmektedir. Serbest
caligsan katilimci da uluslararasi kurumlarla proje bazli ¢calismanin kendisine esneklik kattigini

ancak kurumsal giivence eksikligi nedeniyle daha sonra yerli bir yaym kurulusu ile
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anlasmaya gittigini ifade etmektedir. Gazetecilerin farkli kurumlarda c¢alismasi uluslararasi
aglar gibi sahip olduklar1 sosyal sermayeleri ile uzmanlik bilgisi, ¢okdillilik gibi sahip

olduklar kiiltiirel sermayelerini farkli baglamlarda kullanma imkan1 tasimaktadir.

Genel itibariyle gazetecilerin ¢ocukluklarin beri gazetecilige Onemli Olgiide yatkinlik

gosterdigi ifade edilmektedir:

"Babam ¢ocukken bana ¢ok fazla gazete getirirdi. ... Ben de ¢ok okumay1 sevdigim i¢in hatta

babam dalga gegerdi: "Yolda ayagina gazete takilsa onu bile okursun' diye." — K15

Genel olarak, katilimcilar egitim ve kariyer dykiileri bize sunu gostermektedir: Iyi bir
gazeteci olmak i¢in yalnizca okul diplomasinin yeterli olmadigi, erken donemde pratik
tecriibe ve yabanci dil kazanmanin ¢ok degerli oldugu ortak bir kanidir. Neredeyse hepsi
iiniversite yillarinda veya hemen sonrasinda sektore girmis, “sahada piserek” 6grenmislerdir.
Katilimcilardan biri bu durumu “3. smifta calismaya basladim, maddi kazang¢ sagladim ve
meslege bir sekilde daldim” seklinde anlatmaktadir. Egitim elbette temel bir birikim
saglamakta; nitekim ¢ogu temel gazetecilik ilkelerini okulda 6grendigini kabul etmektedir.
Ancak esas meslek olgunlugunu, calistiklart ilk kurumlarda edindikleri goriilmektedir.
Ornegin dergi tecriibesi olan, daha sonra televizyona gegen katilimci, Nokta’da kapak
dosyalar1 hazirlarken kazandig1 arastirmaci gazetecilik disiplininin bugiin televizyon
programlarina da yansidigimi belirtmektedir: “Programimda yaptigim dosya haberciliginin
temeli o yillarda attim.” demektedir. Bir digeri, TRT de editoryal pozisyona yiikseldigini,
yayin politikasinda soz sahibi olacak konuma gelmesinin yillar aldigini, fakat bunun

sayesinde simdi hedefledigi iceriklere kismen yon verebildigini aktarmaktadir.

Sonug olarak, uluslararasi gazetecilerin egitim ve profesyonel yasam Oykiileri oldukca
dinamik ve cesitlidir. Kimi geleneksel yoldan iletisim egitimi alip kurumsal bir kariyer
izlerken kimi bambagka egitim arka planlarindan gelip (sosyoloji, miihendislik, edebiyat vb.)
alayl olarak sektorde ilerlemistir. Ortak payda, hepsinin siirekli olarak hem sosyal hem de
teknik sermayelerine arttirmaya yonelik faaliyetler i¢inde bulunmalaridir. Teknik sermaye
olarak ifade edebilecegimiz kamera kullanimi, roportaj yapma gibi gazetecilik pratigine has
egitimin kuramsal katkisi1 ile ilk is deneyimlerinin pratik dersleri birleserek onlarin
gazetecilik hiinerlerini sekillendirmistir. Bu gazeteciler, geng yaslardan itibaren edindikleri
yurtdist deneyimleri, stajlar, serbest isler sayesinde meslege genis bir perspektifle baglamas;

zamanla da ¢esitli kurumlarda piserek uzmanlagsmislardir. Her biri farkli yollardan gelse de
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nihayetinde habercilik tutkusunda bulusmus ve bugilin bulunduklar1 konuma hem

egitimlerinin hem de sahadaki deneyimlerinin bileskesiyle ulasmislardir.

4.3. Gazetecilikte Kariyer ve Motivasyon

Katilimcilarin - meslege baghiliklari, Bourdieu’'nun ‘illusio’ kavramiyla agiklanabilir.
Gazeteciligi yalnizca bir is degil, ‘hakikatin pesinde kosma’ yoOnelimi olarak gormeleri,
oyunun kurallarina olan inanci canli tutmaktadir. Bu illusio, haber iiretiminde karsilasilan
baskilara ragmen mesleki pratigi devam ettirme giicii saglamaktadir. Alanin doxasi ise
‘hakikat, adalet ve kamusal yarar’ etrafinda insa edilmis olup, katilimcilar bu doxaya
sadakatle baglidir. Buradan dogan simgesel sermaye —oOrnegin uluslararasi platformlarda

gortiniirliik ya da 6diiller— mesleki motivasyonun stirekliligini beslemektedir.

4.3.1. Meslege Giris ve Tlk Deneyimler

Gazetecilerin meslege ilk adim atis hikayeleri, habitusun alanla ilk temasin1 yansitir. Ilk staj,
ilk kurum veya ilk saha deneyimi, gazetecinin mesleki egilimlerini pekistiren bir esik islevi

gorur:

"Universite 2. sinifta staj yapmam gerekiyordu... Bir arkadasim 'gazetede staj yap' dedi...

Hiirriyet’te staja girdim." — K15

"Universitede birkag medya vardi... hepsinde calistim. Tabii maas yoktu ama goniillii olarak

calistim diyebiliriz. Kiiciik stajlar yaptim." — K14

Bu siiregte edinilen pratikler, Bourdieu’nun ‘illiisio’ kavramiyla agiklanabilir: gazetecilik
oyununa inanmak ve bu oyunu degerli gérmek. Ilk deneyimler, alanda kalict bir varlik
stirdiirmenin kosullarin1 6gretirken, ayn1 zamanda sermaye birikiminin de baslangic noktasi
olur. Habitus bu asamada alanin kurallarin1 68renerek bedensellesir ve sonraki tiim pratiklere

yOn verir.

Katilimcilarin  farkli medya kuruluslarinda edindikleri deneyimler, habitusun alandaki
yeniden sekillenisine isaret etmektedir. Kurum i¢i hiyerarsiler, gazetecilerin sermaye tiirlerini
nasil kullanacaklarini belirlemistir: biiyiik 6l¢ekli medya kurumlarinda sosyal sermaye (haber
kaynaklari, uluslararas1 aglar) one ¢ikarken; kiigiik 6l¢ekli veya alternatif alanlarda kiiltiirel
sermaye (uzmanlik bilgisi, ¢okdillilik) daha belirleyici olmustur. Bu kurum deneyimleri,

habitusu esneklestirerek uluslararasi alanda manevra kabiliyetini artirmistir. Bourdieu’nun
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‘alan’ kavrami cercevesinde diisiintildiigiinde, her kurum farkli kurallar1 ve oyun

mantiklariyla ayr1 birer alt-alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Gazetecilerin profesyonel yasamlarinda elde ettikleri Ozerklik diizeyi, sahip olduklar
sermaye bilesimlerinin bir sonucu olarak sekillenmistir. Ornegin giiclii sosyal sermayeye
sahip olan gazeteciler, editoryal siireclerde daha bagimsiz kararlar alabilmis; teknik
sermayesi gelismis olanlar ise haber {iretiminde yaratici araglar kullanarak simgesel sermaye
kazanmistir. Alan i¢i miicadelelerde 6zerkligin belirleyicisi yalnizca ekonomik sermaye
degildir; aksine, kiiltlirel ve sosyal sermayenin birlesimi cogu kez gazetecilere daha kalic1 bir
konum saglamistir. Bu baglamda, o6zerklik kazanimi alanin ‘doxa’sina karsi pozisyon

alabilme ve kendi habitusunu yeniden iiretebilme kapasitesiyle dogrudan baglantilidir.

Katilimcilarin  profesyonel kariyerlerine nasil basladiklarina dair anlatilari, farkli yol
haritalarina isaret etmektedir. Kimi 6grenciyken gazetecilige adim atmis, kimi mezun olur
olmaz kurumsal medyada is bulmus, kimisi de serbest gazetecilik yaparak sektore girmistir.

Ornegin K2 bu durumu su sdzlerle ifade etmektedir:

“2019 yilinda ben biraz daha gazetecilik faaliyetlerine ve igerik iiretimine yogunlagtim. Bunun
sebebi de... yaptigim aragtirmalarin sadece bana 6zgii kalmasini istemiyordum. Ve bunu da
insanlarla paylagma ihtiyaci hissettim... Kendi erkek kardesimin bu anlamda etkisi oldugunu

diisiiniiyorum... ‘gel biz de deneyelim’ dedi ve o sekilde basladik” — K2

Gazetecilerin  kendi kendilerine 06grenme istiyaklart habituslarint  belirleyen temel
faktorlerden biri olmaktadir. Ornegin en deneyimli katilimcilardan, iiniversite 3. smifta
haftalik bir dergide ¢aligmaya basladigini ve mezuniyetine gerek kalmadan basin diinyasina
girdigini belirtmektedir. O donemde okulun basarili 6grencilerini medya kurumlaria
yonlendirdigini, kendi arkadas grubundan Anadolu Ajansi’na gecenler oldugunu, kendisinin
ise popiiler bir haber dergisi olan Nokta’da ise basladigin1 anlatmaktadir. Bu sayede geng
yasta ‘“dosya haberciliginin temelini orada attim” diyerek dergide kapak konulari
hazirlamanin ona biiyiik tecrilbbe kazandirdigin1i vurgulamaktadir. Bagka bir gazeteci
gazetecilige baslama hikdyesini O6gretmeninin onu giinliik gazeteleri okumasi igin

kiitliphaneye gondermesiyle baslatmaktadir:
“My getting to media was completely a radical jump... It would be unfair if I do not credit my

teacher... he told us... ‘go to the library... There is today’s newspaper... read it.” ... I did... and from

that day | started buying my own newspaper... every day I would read.”
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Tiirkge gevirisi: Medyaya girisim tamamen radikal bir sicrama oldu. Ogretmenime tesekkiir etmezsem
haksizlik etmis olurum. Bize soyle demisti: “Kiitiiphaneye gidin. Orada bugiiniin gazetesini
bulacaksiniz. Onu okuyun.” ... Ben de okudum. - giinden itibaren kendi gazetemi almaya bagladim.

Her giin okurdum. — K3

Orta yash bir baska gazeteci, klasik sekilde iiniversite mezuniyetinin hemen ardindan ulusal
bir medya kurulusuna girdigini sdylemektedir. Ilk is yeri olarak bir donem yayin hayatinda
olan El Cezire Tiirk kanalinda gorev yaptigini, yaklasik 22-23 ay burada g¢alistigini, kanal
kapaninca da devlet yaymncisina gectigini paylasmaktadir: “2011°de El Cezire Tiirk’e
basladim, sonrast malum 9,5 yildir buradayim — TRT’deyim” diyerek kariyerinin biiyilik
kismint TRT’de gecirdigini ifade etmektedir. Geng¢ kusak gazetecilerin ise Kkariyer
baslangiglart daha esnek ve “freelance” agirlikli devam etmektedir. Bir katilimci, higbir
kurumla bagi olmadan ilk habercilik deneyimini 2013’te Iran’a giderek yasadigini, oradaki
toplumsal olaylar1 kendi girisimiyle cekip haberlestirdigini anlatmaktadir. Bu “bagimsiz
gazeteci” deneyiminin ardindan cesitli uluslararas1 medya kuruluslariyla doénemsel isler
yaptigini, BBC, The Guardian, New York Times gibi kurumlar i¢in Tiirkiye’de ¢ekimler
organize ettigini ve onlara haber iiretiminde yardimci oldugunu belirtmektedir. Kendisinin
deyimiyle uzun siire “fixer” (rehber-prodiiktdr) ve serbest muhabir olarak ¢aligmistir. Ancak
bu serbest c¢aligmalarda zaman zaman yabanci editorlerle editoryal goriis ayriliklar
yasadigini, tarafsizlik konusunda anlagsmazliklar ¢iktigini da vurgulamaktadir. Bir diger geng
gazeteci de Anadolu Ajansi’nda kadrolu muhabirlige baglamadan 6nce kendi girisimleriyle
ticaret dahil farkli isler denedigini, pandemi sonrasinda nihayet AA’ya girerek meslege adim
attigm paylasmaktadir. Baska bir freelance gazeteci Once nasil haber yapilacagina dair

bilgiye eristigini, sonrasinda ise bu faaliyetlerine devam ettigini su sozlerle ifade etmistir:

"Sonrasinda zaten ben kendi kendime de baska yayinlar bulup kendi pitch’lerimi gondermeye

basladim." — K12

Katilimeilarin  gazetecilige yonelmesinde farkli ¢ikis noktalar1 olsa da hemen hepsinin
toplumsal bir meseleye ilgi duyarak veya bir boslugu doldurma iste§iyle bu meslege
basladiklar1 goriilmektedir. Kimi ¢ocukluk hayalini gergeklestirirken kimi tesadiifler sonucu
medya alania girmis ancak sonradan giiclii bir motivasyon gelistirmistir. Ornegin i¢lerinden
biri, kiigiikliiglinden beri kitap okumaya ve perspektif kazanmaya merakli oldugunu,
“okuduklarimi paylagsmay1 ve onlara perspektif katmayr seviyorum” diyerek gazetecilige

adim attigm soylemektedir. Bu katilimc1 akademik alanda da kalabilecegini ancak
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“gazeteciligin bilgiyi duyurma misyonunun ¢ok degerli” oldugunu fark edip bu yolu sectigini
belirtmektedir. Bir gazeteci ise aslinda ¢ocukluk doneminde gazetecilige tesne olduguna dair

belirtiler oldugunu sdylemektedir:

“Benim... gazeteci olmama kiigiikliikten gdsteren bazi emareler var aslinda... 13-14
yaslarindayken... oynadigimiz maglari... video ¢ekerdim... o videolar1 Facebook’a yliklemigim

ve mag¢ anlattyorum.” — K5

Bir digeri, liniversitede yaptigi arastirmalarin sadece kendisine kalmasinmi istemedigi i¢in
2019°da igerik iiretimine yoneldigini dile getirmektedir. “Yiiksek lisans yaparken edindigim
bilgileri insanlarla paylagma ihtiyact hissettim” diyen bu katilimci, erkek kardesinin
YouTube’a meraki sayesinde birlikte video igerikler iiretmeye basladiklarini, boylece fiilen

gazetecilik yapmaya adim attigini1 anlatmaktadir.

Bazilar1 ise dogrudan sosyal veya politik olaylar nedeniyle habercilige yonelmistir. Ornegin
Suriye asilli bir gazeteci, lilkesindeki zuliimleri diinyaya duyurma arzusu tasidigini ve
“toplumsal adalet saglama diisiincesi” ile bu meslege girdigini ifade etmektedir. Tiirkiye’de
basina gelen ayrimcilik tecriibelerinin de bu motivasyonu besledigini séyleyen bu katilimci,
“Gazeteci olarak video yaparsan insanlar gergegi gorebilir; belki adalet saglanir” diyerek
gazeteciligi bir miicadele araci olarak gordiigiinii vurgulamaktadir. Ancak bu gazetecinin

hikayesinin babasinin aldig: kii¢iik bir kamerayla baslamistir:

"Babam bana bir kamera almis. Bu kamera alinca yollar benim igin agti. Ve her sey oradan basladi

aslinda profesyonel olarak." — K11

Benzer bicimde, Tirkiye’de genc¢ yasta c¢esitli siyasi hareketlerde bulunmus bir katilimci da
gazetecilige aktivizm kokenli bir gecgis yapmistir. Lise yillarindan itibaren haksizliklara karsi
eylemlere katilan, fanzin ¢ikaran bu isim, sokakta bagirarak degil de kalemiyle miicadele
etmeye karar verip yazma yoluna girdigini belirtmektedir. “Tasindigim batida ¢ogunluga
mubhalif oldum, dogdugum yerde de muhaliftim; insanlarin derdini anlatmak istiyordum”
diyen bu katilimci, toplumun sessiz kesimlerinin sesini duyurmayi kendine gorev bigerek
gazeteci olmustur. Ona gore medya, sesi ¢ikmayan ama bu iilkeye bagli insanlarin
hikayelerini goriiniir kilmanin bir yoludur. Nitekim “bu insanlar ne terorist ne hain, sadece
rahatsizliklar1 var; onlarin hikayesini anlatmak istedim” sozleri, meslege baglarken giittiigii
amac1 Ozetlemektedir. Bu anlamiyla uluslararasi gazetecilik habitusu i¢inde yer alan

aktorlerin illusio’su olarak karsimiza hakikat, adalet, kamusal yarar ¢ikmaktadir.
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Alan i¢indeki doxa’y1 ortaya koymasi acisindan gazetecilerin yapmis olduklar1 haberciligin
haksizlig1, hukuksuzlugu, zulmii ifsa etmesinin en biiyilk motivasyon kaynagi olarak ifade

edilmesi su sozlerde sarih bi¢imde belirtilmektedir:

“Duyurma derdim olmasa bilgiyi sadece akademide tutabilirdim ama gazeteciligin bu kismi 6nemli.
Amator diplomatlik ve diplomatik kurum deneyimimle, iilke tezlerini diinyaya duyurmanin
gazetecilikle daha etkili yapilabilecegini diigliniiyorum. Gazetecilik giindemime her zaman girmek
zorunda degil ama degerlerim var: 6liim. Cevresel konulari 6nemsiyorum. Esimin ablas1 geri doniisiim
yaptigini anlattiginda ben ¢evre igin bir ey yapmadigimi fark ettim. Yanit basinizdaki iilkede on binler
oliiyorsa diger sorunlar ikinci plana diisebiliyor. Haberciligimde 6liim farkli agilardan hep yer buluyor.
Mesela “Gazetede insanlar 6lilyor” demek yerine Avrupa Birligi’nin kendini yeniden yaratma siirecini,
silahlandirma ve yapay zekd programlarini, diplomasi atagmin Gazze ile olmasi gerektigini
yaziyorum. Bu %100 gazetecilik; tezi, iddiast ve AB milletvekilleriyle roportajlart var. Hem kendi

degerlerime yonelik is iiretiyor hem de gazetecilige iyi bir 6rnek sunuyorum.” — K1

4.3.2. Kariyer Yolu ve Hareketlilik

Katilimeilarin mesleki seriivenleri, uluslararasi gazetecilik alanindaki hareketliligin ve farkli
kurumsal deneyimlerin habitus olusumundaki kritik roliinii acgik¢a gOstermektedir.
Bourdieu’nun alan kuramiyla da uyumlu bi¢cimde, kariyer yolu boyunca edinilen her yeni
deneyim yalnizca mesleki becerileri degil, ayn1 zamanda gazetecilerin toplumsal ve kiiltiirel
sermayelerini de doniistiirmiistlir. Bu hareketlilik; cografi degisimler, kurumlar aras1 gegisler
ve farkli haber tiirlerinde edinilen tecriibeler araciligiyla mesleki kimligin pekismesini

saglamistir.

Katilimcilarin 6nemli bir boliimii kariyerlerinin ilk yillarinda farkli sehirlerde ve iilkelerde
calisma deneyimi yasamustir. K1, tiniversite egitiminin ardindan Avrupa’daki c¢esitli sivil
toplum projelerine katilarak hem dil becerilerini gelistirdigini hem de uluslararas1 haber
aglarina erisim sagladigimi aktarmaktadir. Benzer sekilde K3, gazetecilige yerel basinda
baslamasina ragmen kisa siirede uluslararas1 haber ajanslariyla freelance is birlikleri yaparak

farkli cografyalarda sahadan haber iiretme sans1 yakaladigini vurgulamaktadir.

Bu hareketlilik yalnizca cografi degil, kurumsal ve tematik cesitlilik agisindan da belirleyici
olmustur. K5, yerel bir televizyon kanalinda basladigi mesleki yolculugunu daha sonra dijital
haber platformlarina tasiyarak farkli i¢erik formatlarini deneyimledigini belirtmektedir. K8,
kariyerinin ilk donemlerinde ulusal medya kuruluslarinda edindigi tecriibelerin ardindan
uluslararasi ajanslarda tam zamanl pozisyonlar elde ederek haber odasinda farkli is yapma

bi¢imlerine adapte oldugunu ifade etmektedir.
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Katilimcilarin paylagimlari, gazetecilik alaninda esneklik ve uyum kabiliyetinin mesleki
ilerleme icin vazgegilmez oldugunu ortaya koymaktadir. K12, “Uluslararas1 gazetecilikte
hareketlilik sadece bir tercih degil, meslegin kendisinin dayattigi bir zorunluluk™ diyerek,
farkli bolgelerde calismanin haber {retiminde genis bir perspektif kazandirdigini
vurgulamaktadir. Bu tiir gegisler, ayn1 zamanda sosyal ve simgesel sermayenin gelismesine

katkida bulunarak gazetecilerin alan i¢cindeki konumlarini gii¢lendirmistir.

Sonug olarak, uluslararas1 gazetecilerin kariyer yollari; cografi mobilite, kurumsal gesitlilik
ve tematik esneklikle sekillenmistir. Bu hareketlilik, yalnizca mesleki becerileri
zenginlestirmekle kalmamis, ayn1 zamanda gazetecilerin alan igindeki saygimnlik ve prestijini
de pekistirerek habituslarinin temel yapi taslarindan biri haline gelmistir. Uluslararasi
gazetecilikte cografi ve kurumsal hareketlilik (siirekli yer ve kurum degistirme) bir

zorunluluktur.

4.3.3. Gazetecilikte Tetikleyici Gii¢ler (Mentorlar ve ilham Kaynaklar)

Gazetecilerin kariyerlerinde elde ettikleri ddiiller, uluslararasi goriiniirliik veya mesleki itibar,
Bourdieu’nun ‘simgesel sermaye’ kavrami ile agiklanabilir. Simgesel sermaye, alan i¢indeki
rekabetin en giiclii getirilerinden biridir. Katilimcilarin anlattiklar1 drnekler, kimi zaman bu
sermayenin iktisadi sermayeye (daha yliksek maas, yeni is firsatlar1) doniistiiglinii; kimi
zaman da alan ici miicadelelerde onlara prestij sagladigini gostermektedir. Bu miicadeleler,
alanin siirekli bir ‘siirlt kaynak rekabeti’ oldugunu ve habitusun bu rekabet ortaminda
sekillendigini ortaya koyar. Dolayisiyla simgesel sermaye, yalnizca bireysel bir basar1 degil,

ayn1 zamanda alanin kurallarina uyum saglamanin da kanitidir.

Katilimcilar meslek yolculuklarinda kendilerini en ¢ok motive eden unsurlar arasinda ilham
aldiklart kisiler ve birlikte calisgtiklar1 ekiplerin de dnemli oldugunu vurgulamaktadir. Bazilar
cocukluk veya genclik donemlerinde takip ettikleri gazetecileri veya fikir insanlarin1 anarken
bazilar1 da meslege girdikten sonra rnek aldiklar1 ustalar1 anlatmaktadir. Ornegin geng bir
gazeteci, Tirkiye’de belgesel denince akla gelen duayenlerden Mehmet Ali Birand’in “32.
Gilin” programini ¢ok sevdigini, Birand’1 ilham kaynagi saydigini sdylemektedir. Yine diinya
medyasindan Vox, VICE gibi yenilik¢i habercilik 6rneklerini ilgiyle izledigini, giindeme hizli
ve tarafsiz yaklasan bu tir video igerik {ireticilerinin tarzint benimsedigini dile

getirilmektedir. Bir bagka katilimci, meslege ilk atildiginda kendisine yol gosteren bir “abi”
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figiirlinden bahsetmektedir ve geleneksel medyadan emekli bir haberci sayesinde temelleri
ogrendigini aktarmaktadir. Ancak genel olarak ¢ogu, gazetecilikte en biiyilk 6gretmenin
bizzat deneyim oldugunu, staj veya ilk isler sirasinda kimseden 6zel himaye gérmeseler de
hatalarindan ders c¢ikararak ilerlediklerini belirtmektedir. Burada nesil farki 6nemli Slgiide
gbze carpmaktadir. “Dijital yerli” olarak ifade edebilecegimiz gen¢ gazeteciler bir mentor,
istat ya da meslek biiyiigiine referans vermek yerine bilgi aktariminin dijital kaynaklar
iizerinden oldugunu ifade etmektedir. Yasca daha biiyiik tecriibeli gazeteciler ise yaptiklar

isin standartlarini belirleyen ve habercilik pratiklerini 6grendikleri kisilerden bahsetmektedir.

Habercilikte 6zellikle vurgulanan bir motivasyon unsuru da g¢alisma arkadaslari ve ekip
ruhudur. Bazi katilimcilar, iyi bir ekiple ¢aligmanin onlart meslekte tutan baslica etken
oldugunu dile getirmektedir. Ornegin bir gazeteci, kiigiik bir yerel kanalda kiiltiir program1
yaparken aldig1 hazzi1 anlatmaktadir: “Orada kameraman arkadasimla o kadar iyi anlastik ve
birlikte bir {iriin ortaya koymaya calistik ki kendi adima maksimumumu gerceklestirdim diye
hissettim” diyerek ekip uyumunun dnemini vurgulamaktadir. Su an calistigi kurumda da en
biiyilk motivasyonunun is arkadaslariyla beyin firtinas1 yapmak oldugunu soylemektedir.
“Gece yarist Trump dedikodusu yapiyoruz, bunu is olarak gdrmiiyorum, bu beni motive
ediyor” diyen bu katilimci, mesai kavrami olmaksizin ekipce haber tartismalarina girmeyi
isin en keyifli yanlarindan saymaktadir. Yine ayni kisi, “ayn1 hedefe inanan, bir seyleri
degistirmek isteyen, kaliteli hikaye pesindeki insanlarla ¢alismak en 6nemli sey” diyerek
takim arkadaslarin paylasilmig idealizminden gii¢ aldigin1 dile getirmektedir. Tecriibeli bir
gazeteci de insan iligkilerini sevmek gerektigini, gazetecilikte isin Oziiniin insanla iletisim
oldugunu belirtip “bizim isimiz insan1 anlamak, iliski kurmak; soru sormak, siipheci olmak”
diye eklemektedir. Bu soézler, meslekte motivasyonu siirekli kilan seyin yalnizca habere
kosma heyecan1 degil, insan unsuruyla caligmanin getirdigi tatmin oldugunu ortaya

koymaktadir.

Ozetle, uluslararasi gazetecilerin kariyer &ykiilerine bakildiginda, meslege giris
motivasyonlarinin giiglii bir idealizmle yogruldugu ve yillar i¢inde bunun tamamen
kaybolmasa da olgunlastig1 goriilmektedir. Ilk ¢ikis noktalar1 genellikle toplumun yararina bir
sey yapmak, gercekleri agiga cikarmak, sesini duyuramayanlarin sesi olmak gibi yiice
amaglar olmaktadir. Kimi zaman medya diinyasinin gercekleri bu idealleri sinasa da (6rnegin
biiyiik kurumlarin politik baskilari, piyasa kosullar1 vb.), katilimeilar 6zde ayn1 hedefe hizmet
etmeye calistiklarin1 ifade etmektedir. “En c¢ok Onemsedigim konular haksizligi,

hukuksuzlugu, zulmii anlatmak ve gostermek; bu isteki en biiyiikk motivasyonum” diyen bir
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katilimeinin ciimlesi, neredeyse tiim gazetecilerin ortak hissiyatini yansitmaktadir. Bu
degerler etrafinda sekillenen motivasyonlar, onlar1 zorlu kosullarda bile meslekte tutmustur.
Sonug olarak, topluma karst sorumluluk duygusu, hakikate baglilik, insan hikayelerine merak
ve ekip ruhu, bu gazetecilerin kariyerlerindeki itici giicler olmus ve olmaya devam

etmektedir.

4.3.4. Alanin Kisitlar

Uluslararas1 gazetecilik alaninda faaliyet gosteren katilimcilarin deneyimleri, alanin yapisal
kisitlarinin - mesleki pratikler {izerindeki etkisini acgik bi¢imde ortaya koymaktadir.
Bourdieu’nun “alan” kavrami ¢ergevesinde degerlendirildiginde, bu kisitlar yalnizca bireysel
tercihlerin degil, alanin kendi kurallar1 ve gii¢ iligkilerinin bir sonucu olarak sekillenmektedir.
Haber {iiretim siireclerinden ¢aligma kosullarina kadar uzanan bu simirliliklar, gazetecilerin

hem mesleki 6zgiirliiklerini hem de habituslarinin gelisim bi¢imini dogrudan etkilemistir.

Katilimcilarin ¢ogu, 6zellikle uluslararast haber kurumlarinin ticari kaygilarinin ve editoryal

politikalarinin, haberin kapsamini daralttigin1 vurgulamaktadir.

Gazetecilerin, bazi zamanlarda o©nemli insani krizlerin “kiiresel ajanslarin giindem
onceliklerine” uymadig1 i¢in yeterince yer bulmadigini belirtirken bu durumun habercilik
idealizmi ile kurumun ekonomik beklentileri arasindaki gerilimi artirdigin1 dile getirmektedir.
Benzer sekilde baska biri, “Hangi hikayenin manset olacagi bazen tamamen siyasi ve ticari
iligkilerle belirleniyor” ifadesiyle, haber odasindaki giic dinamiklerinin mesleki bagimsizligi

siirladigini aktarmaktadir.

Bir bagka kisit, ¢alisma kosullarinin getirdigi fiziksel ve duygusal baskidir. K8, ozellikle
catisma bolgelerinde gorev yapan muhabirlerin hem giivenlik riskleri hem de kurumsal
destek eksikligi nedeniyle agir stres altinda calistigin1 anlatmaktadir. Bu durum, gazetecilerin
saha pratiklerini etkiledigi gibi, alanin risk ve belirsizliklerle dolu dogasin1 da gozler oniine
sermektedir. K12 ise, uluslararasi basinda freelance calisirken siirekli degisen sozlesme
kosullarinin ve giivencesizligin “haberciligin idealist tarafin1 zorlayan” bir unsur oldugunu

vurgulamaktadir.

Alan igi rekabet de katilimcilarin siklikla dile getirdigi bir diger kisittir. K1, “Uluslararasi
habercilikte kendinizi siirekli kanitlamak zorundasiniz; bir giin giindemdeyseniz ertesi giin

unutulabilirsiniz” sozleriyle bu durumu 06zetlemektedir. Bu yiiksek rekabet ortama,
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gazetecilerin sosyal ve simgesel sermaye biriktirme baskisin1 artirmakta; dolayisiyla

habitusun siirekli yeniden uyarlanmasini zorunlu kilmaktadir.

Sonug olarak, uluslararasi gazetecilerin mesleki alani, ekonomik baskilar, politik editoryal
yonlendirmeler, fiziksel ve duygusal riskler ile yogun rekabet gibi ¢ok katmanli kisitlarla
cevrilidir. Bu yapisal engeller, yalnizca bireysel kariyer yollarini degil, ayn1 zamanda alanin
genel isleyisini ve gazetecilerin mesleki habitusunun bi¢imlenisini belirleyen temel
faktorlerdir. Bu baglamda, alan kisitlar1 uluslararasi habercilik pratigini hem sinirlayan hem

de yeniden sekillendiren bir gii¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir.

4.3.5. Uluslararas1 Gazetecinin Haber Uretim Pratigi

Katilimcilarin uluslararasi habercilik alanindaki giinliik tiretim pratikleri, alanin dinamiklerini
ve gazetecilik habitusunun nasil somutlastigini gozler Oniine sermektedir. Bourdieu’nun
habitus ve alan kavramlar1 cercevesinde, haber iiretimi yalnizca teknik bir siire¢ degil;
mesleki degerler, etik tercihler ve kurumsal gii¢ iligkilerinin etkilesimiyle sekillenen bir pratik

olarak one ¢ikmaktadir.

Gortismeler, haber iiretiminin sahadan yayma uzanan c¢ok katmanli bir koordinasyonu
gerektirdigini gostermektedir. K1, uluslararas1 muhabirlikte “saha kosullarinin belirsizligi ve
zaman baskisinin” her haberin temposunu belirledigini vurgularken; hizli karar alma, farkli
kiiltiirlerden kaynaklarla ¢alisabilme ve dil becerilerinin 6nemine dikkat ¢cekmektedir. Benzer
sekilde K3, kriz bolgelerinde haber takibi yaparken “bilgiyi dogrulamanin ve kaynak

giivenilirligini test etmenin her zaman en zor ve en kritik agsama oldugunu” dile getirmektedir.

Katilimeilar, teknolojinin ve dijital araglarin haber iiretimindeki roliine de deginmektedir. K5,
sahada kullanilan mobil uygulamalar ve uydu internet baglantilar1 sayesinde “artik saniyeler
icinde canli yayin ve igerik iletebilmenin” miimkiin oldugunu, bunun da uluslararasi
habercilikte rekabet gliciinii artirdigini belirtmektedir. K8 ise sosyal medyanin hem kaynak
hem de dagitim kanali olarak dnemini vurgulayarak, “haber tiretimi artik yalnizca kurumun
yayin akisina bagl degil; Twitter gibi mecralar {izerinden anlik dogrulama ve paylasim

zorunlulugu doguyor” demektedir.

Bu pratiklerin icinde mesleki etik, katilimcilar tarafindan 6zellikle alt1 ¢izilen bir boyuttur.

K12, “hizli habercilik degerlerin etkilesimini somut bicimde yansitmaktadir. Bu yoniiyle,
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haber iiretim pratigi uluslararasi habercilik habitusunun en goriinlir ve en dinamik

bilesenlerinden biridir.

4.4. Meslegi Gorme Bicimleri

Katilimeilarin deger diinyasi, gazetecilik alaninda hakim olan doxa’nin bir yansimasidir.
Insan onuru, adalet ve hakikate bagllik, goriis farkliliklarna ragmen ortak bir zeminde
birlesmektedir. Bununla birlikte, bazi durumlarda heterodoksi de goriiniir hale gelmektedir:
Politik baskilar veya kurumsal sinirlamalar karsisinda, katilimeilar dogrudan elestiri yerine
dolayli anlatim ya da sembolik stratejiler gelistirmektedir. Bu durum, Bourdieu’nun alan
kuraminda vurguladigi ‘miicadele ve konum alig’ pratiklerinin tipik bir 6rnegini teskil

etmektedir. Tiim bu pratikler katilimcilarin meslegi gérme bigimlerini ortaya koymaktadir.

4.4.1. Motivasyon Kaynaklari ve Illusio

Katilimcilarin  mesleki motivasyonlari, biiyiilk oOl¢iide gazeteciligi ‘kamusal yarar’ ve
‘hakikatin ortaya ¢ikarilmasi’ ile 6zdeslestirmelerinden kaynaklanmaktadir. Bu yaklagim,
Bourdieu’nun ‘illusio’ kavraminin dogrudan karsiligidir: oyunun kurallarini kabul etmek ve
bu oyuna yatirim yapmaya deger gormek. Illusio, gazetecilerin meslekteki zorluklara ragmen
devam etmesini saglayan inang sistemini temsil eder. Alanin doxasi olan ‘hakikate bagllik’,

motivasyon kaynaklarini pekistirirken, habitusun siirekliligini de giivence altina alir.

Gazetecilige adim atan bu kisilerin baglangictaki motivasyonlar1 incelendiginde, biiyiik
oranda toplum i¢in faydali olma, gercekleri ortaya cikarma ve ses getirme ideali tasidiklari
anlagilmaktadir. Ornegin bir kadin gazeteci, aslinda kiigiikliigiinde doktor olup insanlara
yardimc1 olmak istedigini, fakat zamanla gazeteciligi de benzer bir misyonla esdeger
gordiiglinii sdylemektedir. “Topluma katki saglamak, insanlar1 bilgilendirmek, giindem
yaratmak — ben gazeteciligi hep boyle gordiim, hala da dyle goriiyorum” diyerek meslege
idealist bir anlam yiiklemektedir. Onun goziinde gazetecilik, toplum i¢in énemli konular1 dile
getirip degisime katki verme araci; hatta “dordiincii gli¢” olarak toplumsal denge unsurudur.
Nitekim bu katilimci, genglik ideallerini anlatirken “ne kadar iitopik olsa da gazeteciligin
halk i¢in ve diger giiclerden bagimsiz bir 4. gii¢ olduguna inantyorum” demekten kendini
alamamaktadir. Ayn1 sekilde, bir katilimci da ilk hedefini “halkin derdini anlatmak™ diye

tanimlamakta ve meslege girerken biraz da “kahramanlik” duygusuyla hareket ettigini itiraf
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etmektedir. “Insanlarin sesini duyurayim, onlarm kahramani olayim istiyordum” demekte ve

simdi tam olmasa da halen benzer bir ¢izgide devam ettigine inanmaktadir:

“Benim igin... gazetecilik... perspektif katarken daha uygun ve daha 6zgiirliik [saglayabilen] bir
alan gibi geliyor. Dolayisiyla okumay1 seviyorum. Okuduguma perspektif katmay1 seviyorum ve

bunu paylasmayi seviyorum. ...Bu temel fikir” — K1

“Gazeteciligi... toplumda katki saglamak, insanlar1 bilgilendirmek, bir degisim getirmek... olarak

gordiim. Hala da o sekilde goriiyorum.” — K6

Bir baska gen¢ gazeteci de “toplumda yanlis giden seyleri degistirme, hakikati ortaya
cikarma” arzusuyla dolu oldugunu belirtmektedir. Gazetecilige baslarken aklinda hep
esitsizlikleri giderme fikri varmis: “Doktor olursam bireysel yardim ederim, gazeteci olursam
topluma faydam dokunur” diislincesiyle hareket ettigini dile getirmektedir. Bu anlamiyla

freelance gazetecilik yapan K14 bu durumu s6yle ifade etmektedir:

"Beni hayatta tutan belki de o; yani para ya da statii degil de o insanlarla tanigsmak ve farkli

diinyalar1 okuyuculara aktarmak." — K14

Gazetecilige baslama motivasyonlarinda sik¢a one c¢ikan bir diger tema, “bilgiye ve gercege
ulasma meraki1”. Bir katilimei, aslinda okumayi ve 6grenmeyi ¢ok sevdigi i¢in gazeteci
oldugunu, “okuduklarima perspektif katip paylasmak en biiyiik keyfimdi” diyerek meslege
askin1 anlatmaktadir. Bu baglamda baska bir katilimci bu durumu su sozlerle ifade

etmektedir:

"Bana sanki bagka bir secenegim yokmus gibi geliyor. Ciinkil ben gazetecilik yapmasam ne
yapacagim? ... Boyle etrafimda bir siirii sey goriiyorum... O merak bende hi¢ bitmeyecek bir sey.
Mesela gordiigiim bir seylerin pesinden gitmek inanilmaz ilging geliyor bana. ... Bu merak bende

hi¢ bitmeyecek ve ben diinyay1 bdyle goren bir insanim." — K12

Aym kisi, baslarda akademisyenligi de diisiindiigiinii ama gazeteciligin daha 06zgiir bir
platform sundugunu hissettigini ifade etmistir. Bir baskas1 lise ¢aglarinda tarih, cografya,
edebiyat gibi alanlara ilgili oldugunu, iiniversitede sosyal konulara kafa yordugunu ve
nihayetinde gazeteciligi sectigini sdylemektedir. “Ulkenin ve diinyanin meselelerine
merakliydim, kafa yoruyordum, bu beni gazetecilikte besledi” diyen deneyimli katilimci,
genclik motivasyonunun “toplumla ve insanlarla ilgili olma” iizerine kuruldugunu

belirtmektedir. Onun kusaginda 1980 Oncesi siyasallagmanin etkisiyle tiim genclerin bir
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davaya ilgi duydugunu, kendisinin de “esitsizlikler, toplumsal iliskiler hep ilgimi ¢ekiyordu”
diyerek o donemin ruhunu yansittigimi goriilmektedir. Baska bir katilimci, ¢ocukluk
doneminde giiney dogu bdlgesinde yasadigi sorunlara referansla gazetecilik kimligini bu

hikayeye dayandirmaktadir:
“Ben aslinda kendi halkimin, insanlarin derdini bir sekilde anlatabildigimi diisiiniiyordum.” — K8

Katilimcilarin mesleki deger diinyasi, Bourdieu’nun ‘doxa’ kavramiyla agiklanabilecek ortak
bir inan¢ sistemine dayanmaktadir. Hakikat arayisi, adalet duygusu ve kamu yararina hizmet
etme anlayisi, alandaki en temel kabuller olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu degerler cogu zaman
sorgulanmaksizin igsellestirilmis, meslegin dogasinin ayrilmaz parcast haline gelmistir.
Boylece gazetecilerin habitusu, etik normlarla uyumlu bir bigimde sekillenmis ve onlarin

haber iiretimindeki tercihlerini yonlendiren bir pusula islevi gormiistiir.

Katilimcilar i¢cin haber {iretim pratiginin en 6nemli parcalarindan biri de birlikte hareket

ettikleri is arkadaslaridir:
“Su an... hi¢ 6nemli degil kurum ne kadar biiyiik. Onemli olan ¢alistigim insanlar.” — K6

Katilimcr gazetecilerin diinya goriislerini inceledigimizde, hemen hepsinin belirli toplumsal
meselelere kars1 derin bir hassasiyet tasidigi ve bu konularin onlarin hem hayat felsefelerini

hem de haber glindemlerini sekillendirdigi goriilmektedir.

“Insanlarla, toplumla iliskiler, iste esitsizlikler... benim hep ilgimi ¢eken... okuyan birisiydim.” —

K10

Birgok katilimei, adaletsizlik, esitsizlik, hak ihlalleri gibi konular1 en ¢ok Onemsedikleri

sorunlar olarak dile getirmektedir.

Ornegin geng bir gazeteci, diinyada en rahatsiz oldugu sorunun gelir adaletsizligi oldugunu
belirtmektedir. “Bir¢ok problemin kaynaginin gelir dagilimindaki adaletsizlik oldugunu
diisiiniiyorum” diyen bu katilimci, giiclii iilkelerin diger {iilkeler iizerindeki ekonomik
tahakkiimiiniin insanlik adina ¢oziilmesi gereken bir mesele oldugunu vurgulamaktadir. Ona
gore yoksulluk kiiresel dl¢ekte giderilmedikce diger sorunlar da ¢oziimsiiz kalacaktir. Benzer
sekilde bir baska katilimci, Tirkiye’de son yillarda yoksullugun toplumu ¢ok olumsuz
etkiledigini, bunun en biiyiik dertlerden biri oldugunu ifade etmektedir. Diinya genelinde ise

adaletin zayiflamasi, suclunun cezasiz kalmasi olgusunun en biiylik problem haline geldigini
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diisiinmektedir. Ozellikle uluslararasi arenada zuliim ve haksizliklarin cezasiz kalmasindan
endise duyan bu katilimci, gazeteci olarak bu konulara egilmeyi gorev bilmektedir. Nitekim
“haksizliklar1 ve suglularin cezasiz kalmasini goriiniir kilmak benim i¢in ¢ok dnemli” diyerek

mesleki motivasyonunu da bu degerle iligkilendirmektedir.

Bircok gazeteci i¢in insan haklari ihlalleri, savastan kaynakli magduriyetler ve ozgiirliik
sorunlar1 da en &ncelikli meseleler arasinda yer almaktadir. Ornegin Suriye kokenli katilimet,
Tiirkiye’de bir go¢men olarak yasadigi ayrimcilik tecriibelerinden bahsedip irk¢ilik ve
miilteci karsithg: ile miicadeleyi kendine dert edindigini belirtmektedir. Ulkesindeki i¢
savagta tanik olduklarmi da diisiliniince, en ¢ok dnem verdigi toplumsal degerinin adalet ve
zulme karst durus oldugunu ifade etmektedir. “Bu meslek zengin olma yolu degil; toplumsal
adaleti saglama diislincesi benim felsefem” diyen bu gazeteci, para veya itibar i¢cin degil,

hakikati soylemek ve haksizliga karsi 151k tutmak igin gazeteci oldugunu vurgulamaktadir:
"Bu meslek para, saygi, itibar i¢in degil — biraz daha toplumsal adaleti saglama diisiincesi." — K11

Bagka bir katilimci ise Kiirt meselesinin barig¢il ¢oziimii ve Filistin davasinin diinyaya
duyurulmasi gibi konularin kendisi i¢in en 6nemli giindemler oldugunu agikga belirtmektedir.
“Kiirt sorununun ¢6ziimiine dair motivasyonum var, Filistin’in sesini duyurma motivasyonum
var” diyen bu katilimei1, meslekteki en biiyiik itici giiclinliin zulmii géstermek ve mazlumun
yaninda durmak oldugunu sOylemektedir. Hatta ciimlesinin devaminda genel olarak
“haksizlig, hukuksuzlugu, zulmii ifsa etmek benim bu isteki en biiylik motivasyonum”

diyerek tiim degerler sistemini 6zetlemektedir.

Aradan yillar gegip kariyerlerinde yol aldikca, bazi gazetecilerin baslangic idealleriyle
bugiinkii bakislar1 arasinda degisimler olmus, bazilarinda ise c¢ekirdek motivasyon hep
korunmustur. Gazetecilerin alan i¢indeki miicadelede konum alis pratikleri, hem kurum
icinde varliklarini siirdiirmek hem de habituslarinin dayattig1 etik degerlere sadik kalmak i¢in
deger arayislariyla g¢ergevelenmektedir. Ornegin idealist duygularla meslege giren bir
katilimci, “basladigim yerde degilim ama ¢ok uzak da degilim” diyerek halen halkin derdini
anlatma gayretinde oldugunu fakat genglikteki kadar hayalci olmadigini sdylemektedir.
Ancak genel itibariyle gazetecilerin idealist motivasyonlar1 zamanla daha olgun ve “ger¢ek¢i”
bir héle evrilmektedir. Baslarda kendini tek basina kahraman sanirken simdi bunun bir ekip

3

is1 ve uzun soluklu bir miicadele oldugunu kavradigini ifade etmektedir. Yine de “yayin
politikasinda belirli etkilerim var, bir 6l¢iide yapabiliyorum ama keske daha fazlasim

yapabilsem” diyerek icindeki ukdeyi dile getirmektedir. Bir diger gazeteci de gegmise kiyasla
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motivasyonunun 6ziinde degismedigini, sadece yaklasiminin olgunlastigini belirtiyor: “Hala
ayni yerdeyim — bu topraklara huzur gelmesine katki saglamak, haksizlikla miicadele etmek
motivasyonum” demektedir. Eskiden bireysel kahramanlik pesindeyken artik ¢oziimiin

parc¢asi olmay1 yeterli gormektedir.

Bazilar1 ise medya sektoriindeki tecriibelerinin bazi hayal kirikliklari getirdigini agikca
paylasmaktadir. Ornegin geng bir gazeteci, meslege baslarken goziinde ¢ok idealize ettigi
uluslararas1 medya markalarinin aslinda tamamen tarafsiz olmadigini fark ettigini ifade
etmektedir. “Baslarda BBC, National Geographic gibi yerlerde ¢alismak istiyordum” diyen
bu katilimci, zamanla bu bakiginin degistigini ¢linkii biiyiik kurumlarin da finansoérlerine gore
giindem belirledigini gordiigiinii belirtmistir. Ozellikle son yillarda yasanan siyasi gelismeler
(6rnegin Ortadogu’daki savaglar) sirasinda, Batili medya organlarinin onyargili yaymnlar
yapmast onu hayal kirikligina ugratmistir. Sonug¢ olarak “artik kurumun biiytikligi
umurumda degil, birlikte calistigim insanlarin niteligi 6nemli” diyerek baslangigtaki kurum
odakli hedeflerinden vazgectigini ifade etmektedir. Hatta bu siliregte uluslararast medyayla
calismay1 bir ara etik olarak rahatsiz edici bulmustur: “O donemde yabanci medyayla
calismak beni ahlaken rahatsiz ediyordu” diyerek bazi projeleri reddettigini belirtmektedir.
Yillar icinde motivasyonunu kiran unsurlar olsa da, bu gazetecinin temel amaci —gercegi
aktarma kaygisi— degismemistir. Yabanci editorlerle ¢atismasina ragmen “benim dogruyu
aktarma kaygim, onlarla calismami engelledi” diyerek degerlerinden taviz vermedigini
soylemektedir. Uluslararas1 medya markalarmin tarafsiz olmadigint ve finansorlerine gore
giindem belirledigini fark edilmesi, zamanla gazetecilerin illusio'sunda bir kirilma yaratmis
ve simgesel sermaye arayisinin kurumsal prestijden (marka) ziyade "birlikte caligilan

insanlarin niteligi"ne kaymasina neden olmustur.

Ote yandan, bazi gazeteciler ilk giinden bugiine motivasyonlarinda pek az degisiklik
oldugunu dile getirmektedir. Ornegin tecriibeli bir isim, gencliginde de insan hikayelerine
merakli oldugunu, bugiin de belgesel tadinda insana dokunan dosyalar yapmay1 en degerli is
saydigin1 anlatmaktadir. “Belgesel tarzi aragtirmaci hikayeler benim i¢in en idealiydi, hala da
oyle” diyen bu katilimci, kariyeri boyunca bu ¢izgide kalmaya g¢alistigini belirtmektedir.
Nitekim baslangicta planladigi gibi bir¢ok insan hikadyesini giindeme getiren belgeseller
yapmistir. Yine ayni kisi, meslege girerken aklinda olan “diinyay1 gezip farkhi kiiltiirlerin
hikayelerini anlatma” hedefini biiyiik oranda gerceklestirdigini; farkli iilkelerden yazarlarin
romanlarin1 dahi okuyup gidecegi yerin ruhunu anlamaya calistigin1 dile getirmektedir. Bu

tutku, yillar iginde sonmemis, sadece daha “islevsel hale gelmistir: Artik gidecegi bolgeyle
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ilgili romanlan keyif i¢in degil, arastirma amaciyla okudugunu belirterek motivasyonunun

hala 6grenme ve anlama ekseninde siirdiigiinii gostermektedir.

4.4.2. Kisisel ve Mesleki Degerler

Gazetecilerin toplumsal goriisleri, kisisel kimlikleri ve inanglariyla da yakindan baglantilidir.
Bazilar1 dinsel ve etnik kimliklerini agik¢a dile getirerek bunun bakis agilarina etkisini
anlatmaktadir. Ornegin bir katilimci, Miisliiman kimligi ile biiyiidiigiinii, lise yillarinda
Marksist arkadaglarla birlikte hareket etse de sonunda kendi inang degerlerine donerek
Islamcilara katildigin1 paylasmaktadir. “Islamcilign ¢ok tutarli ve ahlaki bir ideoloji olarak
goriiyorum” diyen bu gazeteci, bir donem kendini o ideoloji i¢inde konumlandirmig ancak
kisisel tutarlilik sorgulamalar1 sonucu aktif politikanin disina ¢ikmistir. Yine de Islami
degerler onun i¢in kilavuz olmaya devam etmekte ve politika sahnesinden uzaklassa bile
“Miisliman kimligim sabit, politik kaygilarim net” diyerek inancinin halen diinya goriisiiniin
temeli oldugunu ifade etmektedir. Bir diger gazeteci, Kiirt etnik kimliginin onun toplumsal
meseleleri goriistini sekillendirdigini aktarmaktadir. “Tiirkiye Cumhuriyeti vatandasiyim ama
Kiirdim” diyen bu katilimci, ailesinin devletle mesafeli durusunun ve yasadigi c¢evredeki
baskilarin erken yasta kendisinde bir muhalif biling olusturdugunu sdylemektedir. Bu
kimligin getirdigi perspektifle, medyada yillarca iilkesine yonelik haksiz ithamlarla miicadele
ettigini, Ozellikle yabanci haber ajanslarinin Tirkiye’yi karalayan iddialarina karsi ¢iktigini
belirtmektedir. “Yaptigim habercilik, bulundugum her kurumda kendini karalamaya ¢alisan
bir yayna engel olacak sekilde gelisti” diyerek hem etnik kimliginden hem vatanseverlik

duygusundan 6diin vermedigini vurgulamaktadir.

Ote yandan, bazi1 katilimcilar milli veya dini kimliklerden ziyade evrensel insani degerleri &n
plana ¢ikarmaktadir. Ornegin Balkan kokenli bir gazeteci, “herhangi bir etnik kimligiyle 6n
plana ¢ikmak istemem, kendimi tiim insanlik i¢in ¢alisan biri olarak goriiyorum” diyerek ulus
oOtesi bir durus sergilemektedir. Kendisi Miisliiman ve Tiirk kokenli olmasina ragmen baska
bir katilimci, “hakikat Tirkliiglimle celisirse, hakikatten yana olmayi tercih ederim” diyerek
evrensel dogrulari etnik kimliginin tizerinde tuttugunu dile getirmektedir. Bu katilimct
milliyetci bir perspektiften ziyade adil ve hakikate dayali bir perspektifle haber yapmay1
onemsemektedir. Benzer bicimde, bir baska gazeteci de “gazeteciligin temel ilkeleri 50 yil
sonra da degismeyecek” diyerek evrensel meslek etiklerine baghligini ifade etmektedir.
Haber yazmaktan kaynak korumaya kadar belirli etik kurallara inaniyor ve bunlarin teknoloji

geligse bile sabit kalacagini savunmaktadir. Onun kirmizi ¢izgisi, “insanlara saygi” ve
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haberde dogruluk; bu prensiplerden taviz vermemeyi kisisel degeri olarak goriiyor. Nitekim
“insana iligki kurmayi, anlamayi, saygi duymayr bilmek gerekiyor” diye sik sik

vurgulamaktadir.

4.4.3. Gazetecilik ve Toplum I¢in Misyon Algist

“Her ne kadar alanda ortak bir doxa bulunsa da, katilimcilarin deneyimleri zaman zaman
‘heterodoksi’ye isaret etmektedir. Kurum politikalari, devlet baskisi veya editoryal
siirlamalar karsisinda gazeteciler, ¢ogu zaman dogrudan muhalefet yerine dolayl stratejilere
yonelmistir. Haber dilinde sembolik géndermeler yapmak, ima yoluyla mesaj iletmek ya da
uluslararasi yayincilikta farkli bir ¢erceve kurmak bu stratejilerden bazilaridir. Bu durum,
Bourdieu’nun alan kuraminda vurguladigi ‘miicadele ve konum alig’in tipik bir tezahiiriidiir;
gazeteciler hem kurum i¢inde varligini siirdiirmek hem de habituslarinin dayattigi etik

degerlere sadik kalmak i¢in denge aramaktadir.

Katilimcilar gazeteciligi sadece bir meslek degil, ayn1 zamanda toplumsal bir misyon olarak
gormektedir. Hemen hepsi, yaptiklari isin toplum {izerinde olumlu bir etki yaratmasi
gerektigine inanmaktadir. “Gazetecilik toplumsal degisime sebebiyet verme kaygisi giitmeli
mi?” sorusuna verdikleri yanitlar ¢ogunlukla “Kesinlikle evet” seklinde olmaktadir. Bir
katilimei, “Medya insanlara farkindalik kazandirabilecegimiz en rahat arag. Medya
olmayacak da kim olacak?” diyerek basinin toplum karsisindaki sorumlulugunu dile
getiriyor. Onun goziinde medya, halki bilinglendirmek ve kamu yarar1 i¢in harekete
gecirmekle yiikiimliidiir. Nitekim kendisi de ¢alistigt kurumda imkan bulduk¢a bu tiir
farkindalik igeriklerine yer verdigini, kiigiiciik de olsa bir etki yaratabildiginde bunu ¢ok
degerli buldugunu aktarmaktadir. Bir baska gazeteci de “topluma bir katki sunabildigim
slirece bu isi yapmaya deger” diyerek benzer bir misyona inandigini belirtmektedir. “Gergek
bir bilgiyi ortaya ¢ikarmak veya bir haksizlig1 ifsa etmek toplum ig¢in kiiciik de olsa bir
kazanimdir” seklindeki sozleri, gazetecilik faaliyetini bir kamu hizmeti olarak tanimladigini
gostermektedir. Hatta bazilari, gazeteciligin diplomasiden bile daha fazla toplumsal fayda
saglayabilecegini diistinmektedir: “Diplomatlar iilkelerini diinyaya tanitmak icin ¢aligir, ama
bence medya yoluyla bunu ¢ok daha etkili yapabilirsiniz” diyen bir katilimci, basinin yeri
geldiginde Kkiiltiirler arasi elgilik misyonu iistlendigini savunmaktadir. Bu bakis agisiyla

gazeteciligi degerlere hizmet eden bir ara¢ konumlandirmaktadir.
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Katilimeilarin  bir kismi, gazeteciligi bir adalet arayis1 olarak gordiiklerini de ifade
etmislerdir. Ornegin Suriyeli gazeteci “Gazeteci olarak bir makale yazdiginda insanlar ‘evet
halk zalimmis’ diyebiliyor, bdylece bir nebze adalet saglanabiliyor” diyerek mesleginin
adalet duygusunu tatmin eden yoniine dikkat ¢ekmektedir. Ona gore medya, normalde
duyulmayacak magduriyetleri goriiniir kilarak bir nevi toplumsal mahkeme islevi
gormektedir. Bir diger genc gazeteci de “0liim en oncelikli konum” diyerek savas, catisma,
cevre felaketleri gibi can kaybina yol agan konulart hep birinci plana aldigini belirtmektedir.
Bu tercihini de kendi degerlerine baglamaktadir: Insami yasatmak ve acilar1 dindirmek
gayesiyle, bir haberde insanlar 6liiyorsa o haberi her seyden iistlin tutmaktadir. Hatta Avrupa
gibi gelismis bolgelerin yapay zeka veya silahlanma hamlelerini bile “nihayetinde Gazze’de
diplomasi hamlesi yapmalilar” diye haberlestirirken meselenin 6ziinde yine akan kani

durdurma idealinin yattigini 6rneklemektedir.

Gazetecilerin meslek icindeki konumlaniglari, alan ic¢indeki sinirlarin nasil ¢izildigini de
ortaya koymaktadir. Katilimcilar, kendilerini 6zellikle yerel magazin odakli habercilerden
veya yalnizca ulusal perspektifle hareket eden meslektaslarindan ayirmaktadir. Bu ayrigma,
Bourdieu’nun ‘distinction” kavramiyla okunabilir: farklilik vurgusu, habitusun alan i¢indeki
prestij miicadelesinde onemli bir rol oynamaktadir. Uluslararasi habercilik yapan gazeteciler,
kendilerini kiiresel standartlara, ¢okdilli habercilige ve etik sorumluluklara daha bagl olarak
tanimlamakta; bu sekilde meslek i¢i smirlart yeniden itiretmektedir. Dolayisiyla ayrisma
pratikleri, hem kimlik insasinin hem de alan i¢i sermaye biriktirmenin stratejik bir araci

héline gelmistir.

Toplumsal degerler kadar mesleki etik degerler de katilimcilarin 6nemle koruduklari
hususlardir. Bir¢ogu, gazetecilikte dogruluk, tarafsizlik, sansiirle miicadele, insani duyarlilik
gibi ilkeleri kendi kirmizi cizgileri olarak tanimlamaktadir. Ornegin bir gazeteci, “Ben
gazeteciligin temel ilkelerine inaniyorum; haber yazimindan kaynak iligkisine kadar etik
kurallar insan oldukc¢a 50 yil sonra da degismez” diyerek prensiplerine siki sikiya bagh
oldugunu belirtmektedir. Ayni isim, haberde insanlara sayginin asla ihlal edilmemesi
gerektigini, kimi zaman sektorde ihlaller olsa da kendisinin bundan kagindigimi
soylemektedir. Bir digeri, “hayatim boyunca sansiire kars1 oldum, gerekirse dolayli anlatirim
ama ger¢edi ima ederim” diyerek otosansiir uygulamadig1 noktalar1 anlatmaktadir. Ozellikle

siyasi baskinin yogun oldugu doénemlerde, dogrudan soyleyemedigi gergekleri ima yoluyla
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aktarmayi tercih ettigini, yine de halki bilgilendirmekten vazgecmedigini vurgulamaktadir.
Bir katilimec1 da benzer sekilde, “lafi uzatarak da olsa gergegi sdylemekten ¢ekinmedigim
noktalar oluyor” diyerek etik degerlerinden taviz vermedigini ima etmektedir. Hatta bu
ugurda zaman zaman kurum politikalariyla ters diisse de, “gazeteciligin olmazsa olmaz

degerlerine sadik kalmak gerektigini” dile getirmektedir.

Ozetle, uluslararas1 gazetecilerin toplumsal goriis ve degerleri, adalet, hakikat ve insan onuru
ekseninde birlestirmektedir. Hepsi farkli kelimelerle ifade etseler de 6zlinde dogru olanin
pesinde kogmak, mazlumun yaninda durmak, zalimin karsisinda olmak gibi ortak bir ahlaki
zemine sahiplerdir. Bu degerler, kimilerinde dini/etnik kimlik tGizerinden kimilerinde evrensel
insan haklar1 perspektifinden kaynak bulmaktadir. Sonu¢ olarak, uluslararasi gazeteciler
haber {iretirken sadece olaylari aktarmiyor; kendi deger filtrelerinden siizerek bir vicdan
muhasebesi de yapmaktadir. Kiminin kirmizi ¢izgisi yalan habere bulasmamak, kimininki
giicliiyii kayirmamak, kimininki de sessiz Kkitlelerin sesi olabilmektir. Ortak paydada ise
“Gazetecilik toplum i¢indir” anlayist yatmaktadir. Bir katilimcinin ifadesiyle: “Medya
olmayacak da bu gorevi kim {istlenecek?” sorusu, onlarin zihinlerinde hep canli ve bu
sorumluluk bilinci, mesleklerini anlamli kilan en Onemli de8er olarak varligim

surdirmektedir.

4.5. Teknoloji ve Yapay Zeka

Yapay zeka ve dijital teknolojiler konusundaki yaklagimlar, gazetecilerin teknik sermaye
edinimi iizerinden sekillenmektedir. Geng kusak gazeteciler bu alanda daha hizli uyum
saglarken, bazi1 aktorlerde habitus ile alan arasindaki uyumsuzluk, yani Bourdieu’nun
histerezis kavramiyla ifade ettigi gecikme gozlenmektedir. Buna ragmen, ¢ogu katilimci
yapay zekayr bir tehditten ziyade is akisini kolaylastiran bir arag¢ olarak gormektedir. Bu
yaklagim, alan i¢inde yeni bir ‘teknik doxa’nin olustugunu goéstermekte; teknik sermaye
birikimi, simgesel ve ekonomik sermayeye doniisiim ic¢in 6nemli bir kaldirag islevi

gormektedir.

4.5.1. Yapay Zekanin Mevcut Etkileri — Ara¢c m1 Tehdit mi?

Katilimcilarin dijital araclar1 ve yapay zeka uygulamalarini kullanma bigimleri, Bourdieu’nun
‘teknik sermaye’ kavrami iizerinden okunabilir. Haber dogrulama araclari, ¢okdilli ¢eviri
yazilimlart ve veri analiz programlar1 gibi beceriler, yalnizca islevsel birer ara¢ degil, ayni

zamanda alan iginde prestij ve ayricalik saglayan birer sermaye unsurudur. Teknik sermaye
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birikimi, gazetecilerin hem iiretim hizin1 hem de haberin giivenilirligini artirmakta; bu da
simgesel sermaye kazandirarak mesleki konumlarini giliclendirmektedir. Bdylece teknik

beceriler, alan i¢indeki gii¢ dengelerini yeniden tanimlayan kritik bir faktdr haline gelmistir.

Goriisiilen gazetecilerin tamami, yapay zekd (YZ) teknolojilerinin son birka¢ yil icinde
medya alaninda hizla yayginlastigini gézlemlemis durumdadir. Ortak kanaat, su an i¢in yapay
zekanin bir yardimer ara¢ oldugu ve meslegi kolaylastirdigi, ancak insan faktoriinii tamamen
ikame edebilecek seviyede olmadigi yoniindedir. Katilimcilar yapay zekayr gilnlik is
akislarinda aktif kullandiklarini sik sik belirtmektedir. Ornegin geng bir muhabir, “Ben yapay
zekayr ¢ok aktif kullantyorum. Ne i¢in kullantyorum? Arastirma yaparken 6zellikle zaman
kazanmak agisindan kabul ettim ve kesinlikle yararli oldugunu diyebilirim artik” diyerek
baslangigta mesafeli dursa da hizla faydasini gordiigiinii belirtmektedir. Keza bir digeri
“yapay zekanin kolaylastirici yanindan faydalaniyorum ve bunu ¢ok olumlu buluyorum”
diyerek yapay zeka uygulamalarini verim artiran bir asistan gibi gordiiglinti vurgulamaktadir.
Hemen hepsi, YZ’nin rutin ve zaman alan islerde ciddi hiz kazandirdigin1 dile getirmektedir.
Ormegin haber arastirmasi, arsiv tarama, geviri, metin dzeti ¢ikarma, hatta gorsel hazirlama
gibi islerde yapay zeka araclarini kullanmaktadirlar. Bir katilime1, YZ’nin 6zellikle bilgiye
ulagma ve tasnif etme konusunda biiyiik katki sagladigini belirtmektedir: “Cok fazla bilgi var
ve gazetecilik de bilgiyi paylasma isi. Bu bilgilerin tasnif edilmesinde yapay zeka
programlarinin etkili hale gelmesini savunuyorum” diyerek veri yigmnlarini filtrelemede
YZ’nin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Gergekten de ¢ogu gazeteci, YZ destekli arama ve
dogrulama araglar1 sayesinde eskiden gilinler alacak kaynak taramalarmi kisa siirede
yapabildiklerini aktarmaktadir. Deneyimli bir muhabir, “Eskiden arsive gidip tek tek tarardik,
simdi yapay zeka sayesinde binlerce goriintli i¢inden istedigimizi buluyoruz, bu biiylik bir
firsat” diyerek bu kolaylastirict etkiyi somut 6rnekle ifade etmektedir. Ozellikle farkli
dillerden haber takibi veya yabanci kaynaklarin ¢evirisi konusunda YZ’nin muazzam zaman

kazandirdigini, simiiltane ¢eviri imkanlarinin ufukta goriindiigiinii anlatmaktadir.

Tim bu olumlu goriislerin yaninda, gazetecilerin hemen hepsi yapay zekanin heniiz
“gazetecinin yerini alacak” diizeyde olmadig1 konusunda hemfikir. Meslegin 6zii itibariyle
insan dokunusuna ihtiya¢c duydugunu, YZ’nin simdilik ancak destek roliinde kaldigimi
diisinmektedirler. Ornedin tecriibeli bir editdr, “Yapay zekdnin heniiz o seviyede
gelismedigini diislinliyorum. Biz planlama yaparken duygumuzla yapiyoruz” diyerek habere
insan yiiregi ve sezgisi katmanin dnemine vurgu yapmaktadir. Ona gore YZ, veri analizinde

mahir olsa bile bir haberi sunarken gereken Oncelik siralamasi ve tonu ayarlamak gibi
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incelikleri eksiksiz yapamiyor; ¢ilinkii bunlar insan deneyimi ve duygusuyla harmanlanan
stirecler. Bagska bir gazeteci de “YZ yaratici olamaz, yaraticiligr biz katiyoruz” diyerek
yenilikgi icerik iiretiminde insan faktoriinlin vazgecilmez oldugunu belirtmektedir. Hatta bir
katilime1 esprili sekilde “gazetecinin igini elinden alacak seviyede gormiiyorum, duyguyu
katmasi lazim, o olmadig1 siirece meslegimiz ¢igrindan ¢ikmaz” diyerek su an i¢in endise
duymadigmi ifade etmektedir. Genel kani, YZ’nin tehdit degil yardime1 olarak algilandigi

yoniinde: “Su anlik bir tehditten ziyade yardimci olarak goriilityor” diyenler ¢ogunlukta.

Nitekim katilimcilarin ¢alisma arkadaglar1 arasinda da benzer bir iyimserlik oldugu
anlagilmaktadir. Bir editor, “Arkadaslarimin ¢ogu da su an faydalaniyor ondan... su an tehdit
degil yardimci olarak goriiyor insanlarin ¢ogu” diyerek meslektas g¢evresindeki havayi
aktarmaktadir. Ozellikle geng gazeteciler, YZ araglarim kullanmaya oldukca acik ve bunu
mesleki gelisimlerinin bir pargasi saymaktadir. Bir katilimci, “Ben ChatGPT’den baska bir
sey kullanmiyorum su an, ama tek bir konuda kullantyorum” diyerek belirli bir YZ aracini
arastirma amaciyla diizenli kullandigin1 belirtmektedir. Kimi, haberi yazdiktan sonra
dilbilgisi ve tonlama agisindan YZ’nin Onerilerine basvurdugunu; kimi, roportaj
desifrelerinde YZ destekli ¢oziimlerden yararlandigini; bir digeri de sosyal medyada igerik
dagitimi stratejileri icin YZ’nin analiz ve tavsiyelerine baktigini 6rneklemektedir. Bu yoniiyle
giinlimiiz gazetecileri, yapay zekay1 “yeni nesil bir ¢alisma arkadasi” gibi konumlandirmis

durumdadir.

Ancak burada Tiirk medyasina yonelik ayri bir parantez agmak gerekmektedir. Tirk

medyasinda YZ’nin dogru kullanilmasina iliskin soru isaretleri bulunmaktadir:

"Tiirk medyasina yapay zekd vermek, maymuna Kalasnikof vermek gibi bir sey. Iyi bir
sey ¢tkmasi ¢ok zor." — K15

4.5.2. Mesleki Kaygilar ve Etik Boyut

Yapay zeka ve dijital teknolojilerin hizli gelisimi, gazeteciler arasinda Bourdieu’nun
‘histerezis’ kavramiyla aciklanabilecek uyum sorunlarini ortaya g¢ikarmaktadir. Ozellikle
gen¢ kusak gazeteciler bu araglara daha hizli adapte olurken, deneyimli gazetecilerde
aligkanliklarin degisiminde bir gecikme yasanmaktadir. Bu durum, habitus ile alanin yeni
kosullar1 arasindaki uyumsuzlugun tipik bir Ornegidir. Ancak kusaklar arasi etkilesim,

deneyimin sagladigi kiiltiirel sermaye ile yeni teknolojilerin getirdigi teknik sermayeyi
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birlestirme potansiyeli tasimaktadir. Boylece histerezis, yalnizca bir gecikme degil, ayni

zamanda alan i¢inde yeni sentezlerin ortaya ¢ikabilecegi bir firsat alan1 haline gelmektedir.

Yapay zekanin nimetlerinden s6z ederken, katilimcilar ayni zamanda bazi1 kaygi ve etik
sorunlar1 da dile getirmeyi ihmal etmiyorlar. Ozellikle haber dogrulugu ve dezenformasyon
konusunda YZ’nin kotiiye kullanilma potansiyeli onlar1 endigelendirmektedir. Bir gazeteci,
“YZ ile iretilen gorseller konusunda kurumumun kurali var: kullanmiyoruz, ¢ilinkii biz
gergcekle ugrasiyoruz” diyerek calistigi uluslararasi haber kanalinin ilkesini aktarmaktadir.
Kendi kurumu Ornek gosteren katilimci bu katilimci, “yapay zekanin irettigi gorselleri
ajanslarimiz oldugu halde kullanmiyoruz” diyerek gergege sadakat kaygisiyla kurumunun bu
yolu sectigini anlatmaktadir. Hakikaten yapay zekanin “deepfake” benzeri sahte igerikler
iiretme ihtimali, gazeteciler agisindan yeni bir etik meydan okuma. Bir katilimci, “gérdiik, bir
sirli sey yapabiliyor — olmayan goriismeler {iretebiliyor, birilerinin sdylemedigi seyleri
sdyletiyor” diyerek bu tip tehlikelere dikkat gekmektedir. Ozellikle hizli gelisen gorsel ve ses
iretme teknolojilerinin, habercilikte dezenformasyonu artirabileceginden kaygilar
bulunmaktadir. Bu nedenle birgogu, YZ kaynakli igerikleri kullanirken ¢ok temkinli

davranmakta ve mutlaka dogrulama gerekliligini vurgulamaktadir.

Gazeteciler ayrica yapay zeka araglarimin haber diline ve etik degerlerine etkisini de
tartigmaktadir. Bazilari, YZ’nin haber yazarken insani dokunusu azaltabilecegini, bunun da
etik bir probleme yol agabilecegini diisiinmektedir. Ornegin geng bir muhabir, “Tamamen
YZ’ye dayanarak yazilmis bir haber gérmek bende kotii intiba birakiyor, elestiriyorum”
diyerek YZ kullaniminin asirisina karst durmaktadir. Ona gore YZ’ye haddinden fazla bel
baglamak, habercilikte 6zensizlige ve belki hatalara yol agmaktadir. Ayni katilime1, YZ’yi bir
“asistan” olarak kullanmanin makul oldugunu ama “isin goriis katma kismini zaten kendimiz
yapiyorsak geri kalanim1 YZ ile gelistirmek mimkiin” diyerek dengeli bir kullanim
onermektedir. Yani yaratici veya analitik kisimlar1 insan yapip diizenleme, ek bilgi bulma
gibi boliimleri YZ’ye birakmak seklinde bir ¢izgi ¢izmektedir. Bu goriis, ¢cogu gazetecide
ortak: YZ, otomasyon gerektiren ya da veri yogun asamalarda harika, fakat muhakeme ve

yorum gerektiren noktalarda insanin yerini tutamaz.

Bir diger tartisma konusu da YZ’nin gazetecilerin istihdamina etkisi. Katilimcilar bu konuda
temkinli bir iyimserlik tagimaktadir. Kimi acikc¢a “Yapay zekanin bizim yerimize gegecek bir
sey oldugunu sanmiyorum” diyerek 1is gilivencesi acisindan endise duymadigini

sOylemektedir. Hatta bu konuda esprili yaklasip “Kriz kapida diye korkmanin alemi yok;
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kendini gelistiren gazetecinin YZ’dan korkmasina gerek yok™ diyen bir¢cok katilimct
bulunmaktadir. Bir editor, gen¢ meslektaslarina sik sik sunu telkin ettigini paylamaktadir:
“YZ elinden isini alacak diye korkuyorsan, mesleginde kendini biraz gelistirmen lazim”.
Onun bakisina gore eger bir gazetecinin isi siradan prompt’larla YZ’ye yaptirilabilecek kadar
ylizeyselse, zaten o gazetecinin katma degeri diisiiktiir. “Sen ne kadar iyi bir editér oldugunu
YZ’ye kanitlarsin. Sordugun soru kadarsin” diyerek aslinda YZ’nin bir turnusol kagidi gibi
Iyl gazeteci ile vasat gazeteci arasindaki farki ortaya ¢ikaracagini savunmaktadir. Bu yorum,
birgok katilimciin diisiincesine paralel: Yapay zeka, iyi gazetecinin verimini arttiran bir
aracken kendini gelistirmeyen gazetecinin agigimi ise kapatamaz. Dolayisiyla kendine
giivenen, siirekli 6grenen gazeteciler YZ’yi bir tehdit olarak degil, rekabet motivasyonu
olarak gormektedir. Nitekim biri “YZ senin isini aliyorsa mutlaka sana bagka bir rol
veriyordur, onu yakalamalisin” diyerek teknolojinin mesleklerini tamamen ortadan
kaldirmayacagini, sadece doniistiirecegini belirtmektedir. Benzer kaygilar asagidaki

cumlelerde ifade edilmektedir:

4.5.3. Yeni Doxa: Yapay Zekanin Alan icindeki Konumu

Yapay zekanin haber odalarinda giderek daha yaygin bir bicimde kullanilmaya baslanmasi,
gazetecilik alaninda yeni bir ‘doxa’nin olustugunu gdstermektedir. Katilimeilarin ¢ogu YZ’yi
‘yardimct bir arag’ olarak gormektedir; bu yaklasim, teknolojinin alan i¢indeki konumunu
normallestiren yeni bir kabuller dizisini isaret eder. Ancak bu doxa, ayn1 zamanda istihdam
kaybi, icerik kalitesinin diigmesi ya da etik riskler gibi kaygilarla da smanmaktadir.
Dolayistyla YZ’ye dair yeni doxa, alandaki farkli aktorlerin miicadelesiyle siirekli yeniden
tiretilmektedir. Bu miicadele, teknik sermaye birikiminin gelecekteki simgesel ve ekonomik

getirilerini belirleyecek temel eksenlerden biri olacaktir.

Katilimcilara yapay zekanin gelecegi soruldugunda, bir taraftan heyecan ve merak, diger
taraftan belirsizlik ve hafif tedirginlik tasidiklar1 gézlemlenmektedir. Cogu, 10 yil gibi bir
siire icinde yapay zekanin buglin hayal bile edemedikleri noktalara gelebilecegini
diistintilmektedir. “Son 1 yilda gordiiklerim korkung hizli, 10 yili kestirmek ¢ok zor” diyen
bir gazeteci, YZ’'nin gelisim hizinin onu saskina cevirdigini sdylemektedir. Ozellikle
generatif (liretici) YZ nin ¢izdigi gercekei gorseller, saniyeler i¢cinde derledigi tarihsel bilgiler
gibi 6rnekler karsisinda “sok oldum, biraz korkung geliyor” ifadesini kullanmaktadir. Buna
karsin, hemen ardindan “isler anlaminda ¢ok biiyiik kolaylik saglayacak, belki islerimizi de

hizlandiracak. Korkum var ama olumlu anlamda goriiyorum — beni gelistirebilir, farkl
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kapilar acabilir” diyerek umutlu bir pencere de agmaktadir. Yani 10 yil sonra YZ’nin
gazetecilige ¢ok ciddi etkisi olacagina inanmakta ve bu etkinin bazi isleri ortadan kaldirsa

bile yeni imkanlar da sunacak diye timit etmektedirler.

Bazi1 gazeteciler ise YZ’nin tam olarak nereye evrilecegini ongdrmenin imkansizligina
deginmektedir. “Cok zor bir soru, bir fikrim yok” diyen de var, “her giin bir teknolojik
devrim yastyoruz, artik fark etmiyoruz” diyerek belki de 10 y1l sonra bugiinkiinden biitiiniiyle
farkli bir medya ortami olacagini ima eden de. Genel kani, YZ’nin haber iiretim siireclerini
hizlandirip verimlilestirecegi, ancak gazetecinin yaratict ve arastirmaci roliiniin devam
edecegi yoniindedir. Ornegin tecriibeli bir gazeteci, “Haberin tarifi ayni, degisen iletim
tarzimiz. Eskiden nasil topluyorduk, nasil iletiyorduk — bunlar degisti, degisecek” diyerek
0zde gazeteciligin misyonunun sabit kalacagini, araglarin evrilecegini sdylemektedir. Bir
baskas1 da “Bence islerimizin bazi kisimlarini devralacak ama teknik ve duygu karisik islerde
daha vakti var” diyerek YZ’nin 10 yil icinde belki grafik tasarim, basit haber g¢evirisi gibi
alanlarda tamamen etkin olabilecegini, fakat saha arastirmasi, roportaj, derin analiz gibi

islerde insan gazetecilere hala ihtiya¢ duyulacagini dile getirmektedir.

Katilimeilar, yapay zekanin gazetecilikte yaratabilecegi istihdam sarsintisina da
deginmektedir. Birkagi, baz1 meslek dallarimin (6rnegin rutin c¢eviri, arsiv tarama, basit
editorliik) yapay zeka ile otomasyona ugrayabilecegini, bunun sektdrde daralmaya yol
acabilecegini not etmektedir. Ancak hemen hepsi, yeni teknolojilere uyum saglayan
gazetecilerin issiz kalmayacagini, aksine daha nitelikli islere odaklanabilecegini
diisinmektedir. Bir katilimer “YZ geldi diye isimizden olacagimiz bir senaryoya
inanmiyorum” demekte; bir digeri de “Eger YZ senin yaptigin angaryayi iistleniyorsa, bu seni
daha yaratic1 islere sevk eder, ben olumlu bakiyorum” diyerek aslinda iyimser bir tablo
cizmektedir. Ozetle, gelecek 10 yila dair goriisler ihtiyathi bir iyimserlik barindirmaktadir:
Yapay zeka gazeteciligin araglarin1 kokten degistirebilir, ama gazetecinin ruhu ve etigi ayni

kalacaktir.

Giliniimilizde uluslararas1 gazeteciler, yapay zeka ve yeni teknolojilere biiyiik 6l¢iide uyum
saglamis ve onlart kucaklamis goriinmektedir. Cogu katilimel, YZ’yi diisman degil, isini
gelistiren bir dost olarak gérmektedir. “Yapay zekayla kotii anlasmanin kimseye getirisi yok”
diyen bir gazetecinin sozleri bu yaklasimi ozetlemektedir. Nitekim hemen hepsi, YZ

araglarin1 denemekten ve rutinlerine entegre etmekten ¢ekinmemislerdir. Bununla birlikte,
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ortak vurgular1 da unutmamak gerekir: Yapay zeka ne kadar ilerlerse ilerlesin, gazetecilikte
insan zekasmin, sezgisinin ve etik durusun yerini tam dolduramaz. Elli yil sonrasimi bile
diistinerek “insan olan yerde etik ilkeler degismez” diyen gazeteciler, teknolojiyi insan odakli
bir yaklagimin destekleyicisi olarak konumlandirmaktadir. Bu bakis acisiyla, habercilikte
yapay zeka devrimi bir “evrim” seklinde karsilanmis: Sikici veya zaman alan kisimlari
devralan, gazeteciye de daha fazla yaraticilik ve derinlik imkani taniyan bir doniisiim olarak

goriilmektedir.

Sonug olarak, uluslararas1 gazeteciler teknolojiyle barisik bir sekilde mesleklerini icra
etmektedir. YZ’yi kullaniyor, ondan 6greniyor, ama nihai kertede karar verici ve sorumlu
6znenin kendileri oldugunun bilincindedir. Bu biling, onlara teknolojinin gdlgesinde bile bir
ozgiiven vermektedir. Bir katilimcinin dedigi gibi: “YZ senin elinden bir sey aliyorsa,
mutlaka sana baska bir sey veriyordur. Onu yakalamak gerekir”. Bu ciimle, gazetecilerin
yapay zekd cagindaki durusunu ozetlemektedir: “Tehdide degil, imkana odaklan; insani

yeteneklerini gelistir ve teknolojiyi kendi vizyonuna hizmet ettir.”

Katilimcilar, yapay zeka sayesinde daha fazla bilgiye daha hizli erisirken bir yandan da onun
getirdigi etik sorumluluklari omuzlamaya hazir bir goriiniim ig¢indedir. Son tahlilde hepsinin
ortak dilegi, teknolojinin gazeteciligin 6ziindeki dogruyu aktarma, insan hikayesini merkez
alma misyonunu gii¢clendirmesidir. Bu denge kuruldugu siirece, yapay zeka onlar igin bir
diisman degil, tam tersine haberciligin ufkunu genisleten bir yol arkadasi olacagini ifade

etmislerdir.
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SONUC

Bu tez, Tiirkiye'de uluslararasi gazetecilik yapan profesyonellerin habitusunu, dijitallesmenin
getirdigi coklu yetenek beklentileri ve yapay zeka teknolojileriyle kurduklart iliski
baglaminda, Pierre Bourdieu'niin kavramsal c¢ercevesiyle derinlemesine inceleyerek
literatiirdeki 6nemli bir boslugu doldurmayi amaclamistir. Arastirmanin temel sorulari,
"Tiirkiye'de uluslararas1 gazetecilik yapan gazetecilerin habitusu nasildir?" ve "Yapay zeka
bu habitusu nasil doniistiirmektedir?" ekseninde sekillenmistir. Bu sorular, hem kuramsal
hem de pratik agidan Oonem tasimaktadir. Kuramsal olarak, Bourdieu'niin habitus, alan ve
sermaye gibi temel kavramlarinin giinimiiziin hizla dijitallesen gazetecilik pratiklerine
uygulanabilirligini sinama imkani1 sunarken; pratik olarak, dijital ¢agda gazetecilerin
karsilastigi uyum ve doniisiim siireclerine, mesleki kimliklerinin yeniden insasina ve gelecege

yonelik stratejilerine 11k tutmaktadir.

Arastirmanin gerekgesi, mevcut literatiiriin Tiirkiye baglaminda uluslararas1 gazetecilik
alanini, Bourdieu'cli bir perspektifle ve oOzellikle yapay zekd gibi giincel teknolojik
doniigsiimlerle birlikte ele alan biitiinciil bir calismadan yoksun oldugu tespitine
dayanmaktadir. Literatiir, dijitallesmenin gazetecilik alanin1 koklii bigimde doniistlirdiigiind,
geleneksel is modellerinin ¢oziilmesiyle 6zellikle serbest calisan gazetecilerde glivencesizlik
(prekarite), esnek caligma saatleri ve istikrarsiz gelir gibi unsurlarin belirginlestigini
vurgulamaktadir. Dijital ¢agda gazetecilerden yazili igerik iiretiminin 6tesinde fotograf ve
video ¢ekimi, sosyal medya yonetimi ve arama motoru optimizasyonu gibi ¢oklu yetenekler
talep edilmekte, bu durum is yiikiinii artirirken mesleki vasifsizlasma kaygilarim1 da
beraberinde getirmektedir. Bu kiiresel baglamin lizerine, yapay zekad teknolojilerinin
yiikselisi, bir yandan arastirma, ceviri ve Ozetleme gibi rutin islerde verimlilik artisi
potansiyeli sunarken; diger yandan deepfake iiretimi, dezenformasyon riski ve uzun vadede
istihdam tizerindeki belirsizlikler gibi yeni etik ve mesleki meydan okumalar getirmektedir.
Bu tez, tam da bu kesisim noktasinda konumlanarak, Tiirkiye'deki uluslararasi gazetecilerin
bu karmasik ve dinamik baglamda sekillenen habituslarini, sermaye biriktirme stratejilerini

ve alan i¢i konum aliglarin1 derinlemesine analiz etmeyi hedeflemistir.

Saha aragtirmasindan elde edilen bulgular, Tiirkiye'de uluslararas1 gazetecilik yapan

profesyonellerin habitusunun, faillerin genellikle miitevaz1 sosyo-ekonomik kokenlerden
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gelerek, smirli ekonomik sermayelerini stratejik olarak biriktirdikleri kiiltiirel ve sosyal
sermayeye doniistiirme siireciyle insa edildigini ortaya koymaktadir. Bu siirekli ve dinamik
sermaye donilisiim pratigi, onlarin mesleki yatkinliklarini, diinyaya bakislarini ve alandaki

eylem stratejilerini sekillendiren temel mekanizmadir.

Katilimcilarin kisisel ge¢misleri incelendiginde, ezici ¢cogunlugun ailesinde ilk iiniversite
mezunu oldugu, ebeveynlerinin is¢i, esnaf, kiigiik memur veya ortaokul terk gibi profillere
sahip oldugu goriilmektedir. Bu durum, meslege giriste ekonomik sermayenin belirleyici bir
avantaj olmadigini, aksine faillerin kariyerlerinin basinda asmalar1 gereken bir engel teskil
ettigini gostermektedir. Bu baslangic noktasindaki dezavantaj, failleri bilingli bir sermaye
biriktirme stratejisi izlemeye yoneltmistir. Siirli ekonomik sermayenin telafisi i¢in en
erisilebilir ve alanda en degerli kabul edilen kaynaklara, yani kiiltiirel ve sosyal sermayeye

yatirim yapilmaistir.

Iletisim, sosyoloji, uluslararas1 iliskiler gibi sosyal bilimler alanlarinda alinan lisans ve
yiiksek lisans egitimleri, alana girig i¢in gerekli mesruiyeti saglayan "kurumsallastirilmis
kiiltiirel sermaye"nin temelini olusturmaktadir.  Buna ek olarak, uluslararasi gazetecilik
alaninda var olmanin 6n kosulu olan yabanci dil bilgisi, habitusun en kritik bilesenlerinden
biridir. Katilimcilarin ¢ogu, kendi imkanlariyla, burslarla veya Erasmus gibi programlarla en
az bir yabanci dili (8zellikle Ingilizce) ileri diizeyde 6grenmistir. Dil, bu alanda yalmizca bir
iletisim arac1 degil, ayn1 zamanda faile 6zerklik, prestij ve hareket kabiliyeti kazandiran
simgesel bir gli¢c unsurudur. Yurt dis1 seyahatleri, stajlar ve egitim programlar1 araciligiyla

kazanilan kiiresel perspektif ve kiiltiirel aginalik, bu sermayeyi daha da pekistirmistir.

Meslege giriste ve kariyer gelisiminde iligkiler agmin rolii hayatidir. Universite kuliipleri,
sivil toplum faaliyetleri ve ilk stajlarda kurulan baglantilar, daha sonra is bulma, haber
kaynagina erisim ve uluslararasi aglara dahil olma siireglerinde kritik bir sosyal sermaye

islevi gérmiistiir.

Bu ¢ercevede, uluslararasi gazetecilik habitusu, statik bir yapidan ziyade, siirekli bir "sermaye
doniigiim" pratigi olarak kavranabilir. Failler, bir sermaye tiirlindeki (ekonomik)
eksikliklerini, digerlerini (kiiltiirel, sosyal) maksimize ederek telafi etme ve nihayetinde bu
birikimi simgesel sermayeye (itibar, taninirlik, mesleki sayginlik) ¢evirme egilimindedir. Bu

"donilisim" mantig1, faillerin bedenine ve zihnine yerlesmis bir yatkinliklar sistemi olarak
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habitusun 6ziinii olusturur. Siirekli 6grenme, iliski kurma ve kendini gelistirme gibi pratikler,

bu alanda hayatta kalmanin ve yiikselmenin bedensellesmis stratejileri haline gelmistir.

Uluslararas1 gazetecilik alani, bulgularin da ortaya koydugu gibi, yogun bir rekabet, artan
prekarite ve cesitli yapisal kisitlarla (politik, ekonomik) karakterize edilen bir miicadele
arenasidir. Bu zorlu kosullara ragmen failleri alanda tutan ve meslege olan bagliliklarin
slirdiirmelerini saglayan temel gii¢, meslegin degerine ve toplumsal misyonuna olan derin
inanglari, yani Bourdieu'niin kavramsallagtirmasiyla illusio'dur. Bu illusio, alanin

sorgulanmayan temel kabulleri olan doxa etrafinda sekillenir.

Katilimcilarin mesleki motivasyonlarinin temelinde, gazeteciligi yalnizca bir ge¢im kapist
olarak degil, "topluma faydali olma", "haksizliklar1 ifsa etme", "zulmiin karsisinda durma" ve
"sesi duyulmayanlarin sesi olma" gibi idealist hedeflerle tanimlamalar1 yatmaktadir. Bu,
oyunun tiim zorluklarina ragmen oynamaya deger olduguna dair sarsilmaz bir inan¢ olan
illusio'nun en somut tezahiiriidiir. Bu gii¢lii inang sistemi, alanin en biiyiik paradokslarindan
birini de beraberinde getirir: Faillerin idealist illusio'su, alanin artan ekonomik
giivencesizligini (prekarite) bir anlamda siirdiiriilebilir kilmaktadir. Meslege atfedilen yiiksek
simgesel ve ahlaki deger, diisiik ekonomik getiriyi manevi olarak telafi ederek sistemin,

N

faillerin bu "fedai" baghlig1 sayesinde kendini yeniden iiretmesine olanak tanir. Bu durum,
alanin ekonomik kirillganliginin ve simgesel sermayeye ne denli bagimli oldugunun da bir

gostergesidir.

Bu illusio'yu besleyen ve mesrulastiran ise alanin ortak degerler sistemi, yani doxa'sidir.
Dogruluk, tarafsizlik, kaynak koruma, insan onuruna saygi gibi evrensel gazetecilik etiklerine
olan sarsilmaz baglilik, bu alanin sorgulanmayan temel kabullerini olusturur. Bu doxa, ayni
zamanda gazetecilerin kendilerini "magazin habercilerinden™ veya "sadece ulusal perspektifle
hareket edenlerden" ayirmalarini saglayan bir "distinction" (ayrigma) araci olarak da islev
goriir. Bu ayrim, alan icinde simgesel bir hiyerarsi yaratarak uluslararasi gazeteciligin
prestijini pekistirir. Ancak, alanin doxa's1 sansiir, otosansiir veya kurumsal baskilar gibi digsal
tehditlerle karsilastiginda, faillerin direng pratikleri de ortaya cikmaktadir. Dogrudan
muhalefetin riskli oldugu durumlarda gelistirilen "ima yoluyla anlatma" veya "lafi uzatarak
da olsa gerce8i soyleme" gibi heterodoks stratejiler, faillerin hem alanda varliklarim
strdirme hem de habituslarinin dayattigi etik degerlere sadik kalma miicadelesini

yansitmaktadir.
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Yapay zekanin (YZ) gazetecilik alanina girisi, uluslararasi1 gazetecilik habitusunu 6nemli bir
doniisim kavsagina getirmistir. Bu doniisiim, {ic temel eksende kendini gdstermektedir:
YZ'min "arag mi, tehdit mi?" ikileminde algilanmasi, "teknik sermaye" olarak
adlandirilabilecek yeni ve zorunlu bir sermaye tiirlinlin yiikselisi ve bu teknolojinin etik

kullanimina dair yeni bir ortak kabuliin (yeni doxa) olusmasi.

Katilimeilarin YZ'ye yaklasimi belirgin bir ikilik sergilemektedir. Bir yanda YZ, arastirma,
arsiv tarama, cok dilli ¢eviri, metin 6zetleme ve gorsel hazirlama gibi rutin ve zaman alici
isleri otomatize ederek verimliligi artiran, gazetecinin is akisini kolaylastiran bir "yardimei
ara¢" olarak goriilmektedir. Ote yandan, deepfake gibi teknolojilerle dezenformasyonun
yayilma riski, haber iiretiminde insani dokunusun, sezginin ve yaraticilifin kaybolmasi ve
uzun vadede istihdamin tehlikeye girebilecegi gibi konularda ciddi bir "tehdit" ve kaygi

kaynag1 olarak algilanmaktadir.

Bu yeni teknolojik ortam, Bourdieu'niin klasik sermaye tipolojisine eklenebilecek, stratejik
oneme sahip yeni bir sermaye tiirlinii zorunlu kilmistir: teknik sermaye. Dijital cagda
gazetecilerden beklenen ¢oklu yetenekler (video ¢ekimi, sosyal medya yonetimi, SEO) ve YZ
araclarim1 (ChatGPT, dogrulama yazilimlari, veri analiz araglari) etkin kullanma becerisi,
artik alandaki miicadelede vazge¢ilmez bir koz haline gelmistir. Bu teknik sermaye, izole bir
beceri setinden ibaret degildir; diger sermaye tiirlerini doniistirme ve giiclendirme
potansiyeline sahip stratejik bir varliktir. Ornegin, YZ araglarim etkin kullanan bir gazeteci
(teknik sermaye), daha hizl1 ve kapsamli aragtirma yaparak, daha ¢ok dilde kaynak tarayarak
ve verileri daha etkin gorsellestirerek kiiltiirel sermayesini (analiz derinligi, ¢cok dilli icerik
iiretme) ve sosyal sermayesini (daha genis bir kaynak agina daha hizli ulagsma) dogrudan
artirir. Artan bu sermayeler, daha nitelikli haber iiretimiyle simgesel sermayeye (itibar)
dontislir ve bu itibar da yeni is teklifleri veya projelerle ekonomik sermayeye tahvil edilebilir.
Dolayisiyla, teknik sermaye, sermaye doniisiim zincirinde bir "katalizor" gorevi gérmektedir.
Bu yeni sermaye tiirli, alan i¢indeki giic dengelerini de yeniden sekillendirme potansiyeli
tasir. Bu sermayeye sahip olmayan veya edinmekte geciken (Bourdieu'niin histerezis etkisi)
deneyimli gazeteciler, dijital yerli gen¢ kusak karsisinda dezavantajli duruma diisebilir. Bu
durum, alan ic¢indeki geleneksel kidem hiyerarsisini sarsan yeni bir miicadele ekseni

yaratmaktadir.
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Son olarak, YZ'nin alan i¢indeki konumuna dair yeni ve ortak bir kabul, yani yeni bir doxa
sekillenmektedir. Bu yeni doxa'ya gore YZ, gazetecinin yerini alamaz, ancak onun isini
kolaylastiran bir asistandir. Temel ilke, "insanin dongiide kalmas1" (human in the loop), yani
nihai editoryal ve etik sorumlulugun daima insanda olmasidir. YZ'yi kategorik olarak
reddetmek yerine, onu etik smirlar i¢inde ve bilingli bir sekilde kullanmak, alanin yeni

mesruiyet zeminini olusturmaktadir.

Bu tez, Tiirkiye'de uluslararasi gazetecilik yapan profesyonellerin habitusunu ve bu habitusun
yapay zeka teknolojileriyle girdigi etkilesim sonucu yasadigi doniisiimii, Bourdieuniin
kuramsal araclariyla analiz ederek literatiire ¢ok katmanli ve 6zgiin bir katki sunmaktadir.

Arastirmanin temel katkilar1 su sekilde 6zetlenebilir:

Bu calisma, Tiirkiye'de uluslararasi gazetecilik alanini, Bourdieu'niin habitus, alan ve
sermaye kavramlarini kullanarak ampirik ve biitiinctil bir sekilde analiz eden ilk nitel
aragtirmalardan biridir. Literatiirdeki bu boslugu doldurarak bu 6zgiin meslek grubunun
toplumsal kokenlerine, sermaye stratejilerine ve mesleki yatkinliklarina dair sosyolojik bir

derinlik kazandirmstir.

Arastirma, yapay zeka gibi yeni bir teknolojik olgunun, gazetecilik habitusunu nasil
doniistiirdiigiinii, sermaye tiirleri arasindaki iliskileri nasil yeniden yapilandirdigini ve alanin
doxa'sini nasil sekillendirdigini somut bulgularla ortaya koymustur. Bu sayede, teknolojinin

toplumsal bir pratik tizerindeki etkisini, fail-yap1 diyalektigi i¢cinde anlamlandirmistir.

Bourdieu'niin klasik sermaye tipolojisini giiniimiiz dijital medyas: baglaminda genisleterek,
"teknik sermaye" kavramini analitik bir ara¢ olarak Onermis ve bu sermaye tiirlinlin alan
icindeki stratejik onemini ve diger sermaye tiirleriyle olan doniistiiriicti iliskisini ampirik
olarak temellendirmistir. Bu, Bourdieu'cii kuramin gilincel teknolojik gelismelere

uyarlanabilirligini gésteren 6nemli bir adimdir.

Bu ¢aligmanin bulgulan 1s181nda, gelecekteki arastirmalar ig¢in bazi perspektifler ve dneriler
sunulabilir. Oncelikle, yapay zekdnm gazetecilik eti§i ve dezenformasyon iizerindeki
etkilerinin, diizenleyici (regiilatif) ve yasal cgerceveler baglaminda incelenmesi kritik bir
ihtiyactir. Ikinci olarak, bu tezde nitel olarak ortaya konan "teknik sermaye"nin ekonomik ve

simgesel sermayeye doOniisiim oranlarinin nicel ydntemlerle Olgiilmesi, bu sermayenin
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gazetecilerin gelir diizeyleri ve kariyer hareketlilikleri {izerindeki somut etkisini daha net
ortaya koyacaktir. Ayrica, farkli kusaklardan ("dijital yerliler" ve "dijital gé¢menler")
gazeteciler arasindaki YZ adaptasyonu ve kullanim pratiklerindeki habitus farkliliklarinin
karsilastirmali olarak daha derinlemesine incelenmesi, alan igindeki kusaklararasi miicadele
dinamiklerini anlamada O©nemli iggodriiler sunacaktir. Son olarak, gazetecilik egitimi
mifredatlarmin, bu c¢alismada ortaya konan yeni beceri setleri (veri gazeteciligi, YZ
okuryazarligi, siber giivenlik) dogrultusunda nasil giincellenmesi gerektigine yonelik politika

oOnerileri gelistirilmesi, sektoriin gelecegi icin hayati onem tagimaktadir.

Nihayetinde bu tez, Tiirkiye'deki uluslararasi gazetecilik habitusunun, koklii idealist
motivasyonlarint ve hakikat arayisi illusio'sunu korurken, yapay zeka cagmin getirdigi
teknolojik ve etik meydan okumalara kars1 esnek ve stratejik bir adaptasyon siireci i¢inde
oldugunu ortaya koymaktadir. Gazeteciligin Oziindeki insan sezgisi, etik sorumluluk ve
toplumsal misyon bilinci, bu doéniisiimiin ortasinda en onemli sabitleyici olarak varligini

stirdiirmekte ve bu dinamik alanin gelecegine dair elestirel bir bakis acis1 sunmaktadir.
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EKLER

EK-1: MULAKAT SORULARI

Uyarilar: Yalnizca kisinin verdigi cevaplara degil, kiginin karakteristik 6zellikleri, konugma
bi¢imi ve ortam da dahil olmak {izere her seye dikkat edilecek ve not alinacaktir. Goriisme
sonrasi izlenimler yazili bir sekilde kayit altina alinacaktir. Yar1 yapilandirilmig bir goriisme
olmasi sebebiyle konusma akisina birakilacak ve her konusmaciya sorular farkli bir sirayla
sorulacaktir. Ancak konusma siirerken cevap verilen sorularin yanina tik atilacaktir ve tiim
sorularin cevaplanmasina 6zen gosterilecektir. Gériismeler her goriismeci i¢in yaklasik bir
saat stirecektir.

1. BOLUM
1. Kisisel Gegmis ve Aile

e Nerelisiniz? Dogma-biiyiime mi oralisiniz yoksa bir yerden mi oraya tagindiniz?

e Medeni durumunuz nedir?

e Kagc yasindasiniz?

e Babanizin ve annenizin meslegi ve egitimi nedir?

e Ailenizde gazeteci var m1 ya da eskiden var miydi?

e Ik yabanc1 dil egitimini ne zaman ve nereden aldiniz?

e Evinizde Tiirk¢e haricinde hangi diller konusuluyordu?

e Bugiine degin hangi sehirlerde yasadiniz?

e Aile i¢inde 6zel giinler ve bayramlar nasil kutlanirdi? Gegmisi diisiindiigiiniizde bu
giinler sizin i¢in hangi ¢agrisimlari olusturuyor?

2. Egitim ve Profesyonel Gegmis

e llkokul, lise ve iiniversite egitimlerini nereden aldiniz?

¢ Bugiine degin hangi kurumlarda ¢alistiniz?

e Ik yurtdis1 seyahatiniz ne zaman ve nasil oldu? (bu kategoriden ¢ikar)

e Profesyonel anlamda (egitim ya da is olabilir) yurtdisiyla ilk baglantiniz nasil
gerceklesti? (bu kategoriden ¢ikar)

3. Kisilik Oriintiileri

e Cocuklugunuzda ilham aldiginiz {inlii figiirler kimlerdi?
e Sosyal ¢evrenizle en ¢ok hangi aktiviteleri gerceklestiriyorsunuz?

4. Gazetecilige Yonelik Ilgi ve Motivasyonlar
e Gazetecilik alanina ilgi duymaniza ne sebep oldu?

e Gazetecilige ilk adim attiginizda hedefleriniz nelerdi, simdi nasil
degerlendiriyorsunuz?
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Sizi bu meslekte en ¢ok motive eden veya zorlayan unsurlar nelerdir?
Diinyada ya da Tiirkiye’de ilham aldiginiz ya da 6rnek aldiginiz gazeteciler kimler?

5. Mesleki Deneyim ve Uzmanlik

Calismalarinizda hangi habercilik tiirline yoneldiniz (6rn. arastirmaci gazetecilik,
haber muhabirligi, yorumculuk)? Bu tercihinizi ne belirledi?

Bugiine kadar sizi en ¢ok etkileyen haber konusu veya roportaj neydi? Neden?
Gazetecilik kariyerinizde karsilastiginiz en biiyiik zorluk neydi?

Kariyeriniz boyunca sizi en ¢ok gururlandiran basariniz ne oldu?
Calismalarmizda siklikla ele aldiginiz konular veya odak noktalar nelerdir?
Roportajlarinizda veya haberlerinizde 6zellikle zorlandiginiz kisi veya kurumlar
oluyor mu? Bu tip durumlarla nasil basa ¢ikiyorsunuz?

Meslek tecriibenizi en ¢ok kimden edindiniz? Ustad, usta kameraman vs kim? Ve
bunlardan ne 6grendin?

6. Meslek Etigi ve Prensipler

Mesleginiz geregi en sik karsilastiginiz etik ikilemler nelerdir?

Calistiginiz kurumlarin habercilik yaklagimi ile kendi kisisel habercilik degerleriniz
arasinda farklar var m1? Varsa nasil uyum sagliyorsunuz?

Habercilik yaparken dikkat ettiginiz kisisel prensipler ve kurallar var m1?

7. Kisisel Degerler ve Diinya Gorlisii

Diinyada en ¢ok 6nemsediginiz toplumsal sorun nedir? Bu konuda gazeteci olarak bir
etki olusturabildiginizi diislinliyor musunuz ya da sizin i¢in gazeteciligin boyle bir
misyonu var mi1?

Sizce gazetecilik mesleginin topluma sagladigi en 6nemli katki nedir?

Kendi hayat felsefenizi veya en ¢ok inandiginiz degerleri tanimlayabilir misiniz? Bu
degerler isinize nasil yansiyor?

Tiirkiye Vatandashgi ve Tirkliige aidiyet

8. Teknoloji ve Dijital Medya

Teknolojinin gazetecilik lizerindeki etkileri hakkinda ne diistiniiyorsunuz?
Sosyal medya isinizde nasil bir rol oynuyor?
Gelecekte habercilik alaninda hangi yenilikleri gormek isterdiniz?

9. Gazetecilik ve Kiiresel Bakis Agis1

Kiiresel olaylarin yerel haberciligi nasil etkiledigini diisiiniiyorsunuz?

Farkl iilkelerde gazetecilik yapma deneyiminiz oldu mu? Kiiltiirel farkliliklar haber
dilinize veya tarziniza nasil yansidi?

Gazetecilik kariyerinizde kiiresel medya ile yerel medya arasindaki en biiyiik farklari
nasil degerlendiriyorsunuz?

10. Haber Kaynaklar1 ve Aragtirma Y 6ntemleri
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Hangi haber kaynaklarindan besleniyorsunuz? Kaynaklarinizi dogrulama stirecinde
nelere dikkat ediyorsunuz?

Bir haber dosyasini hazirlarken hangi asamalar takip ediyorsunuz?

Uluslararasi bir gazeteci olarak sizce haber yapim asamasinda yerel bir gazeteden
ayrilan noktalarimiz neler?

11. Meslek Hayatinda Karsilagilan Zorluklar

Gazetecilikte karsilastiginiz en zor etik karar neydi?

Meslegin getirdigi psikolojik baskilarla nasil basa ¢ikiyorsunuz?

Haber yaparken tehdit, baski veya sansiirle karsilastiginiz oldu mu? Boyle durumlari
nasil yonetiyorsunuz?

12. Kariyer Gelisimi ve Gelecek Planlari

Gazetecilik alaninda gelecekte kendinizi hangi pozisyonda veya uzmanlik alaninda
gorliyorsunuz?

Mesleki gelisiminiz i¢in aldiginiz veya almak istediginiz 6zel bir egitim var m1?
Gazetecilik kariyerinizin sonlarina yaklastiginizda geriye doniip baktiginizda neler
basarmis olmay1 umut ediyorsunuz?

13. Ideal Gazeteci Profili ve Geri Bildirimler

Size gore 1yi bir gazeteci olmanin en 6nemli ti¢ 6zelligi nelerdir?
Okuyucu veya izleyicilerinizden aldiginiz geri bildirimler ¢alismalarinizi nasil
etkiliyor?

14. Kisisel Ilgi Alanlar1 ve Hobiler

Gazetecilik disinda ilgi duydugunuz baska meslek dallar1 veya hobiler var m1?

2. BOLUM

1. Mesleki Kimlik ve Yapay Zeka Algisi

Habercilik meslegini nasil goriiyorsunuz? Yapay zekanin bu meslek i¢indeki rolii
hakkinda ne diisiinliyorsunuz?

Yapay zeka gazetecilik meslegini nasil etkiliyor? Mesleki degerleriniz agisindan bir
tehdit olarak gdriiyor musunuz?

Gazetecilik alaninda yapay zekanin kullanimina iligkin etik kaygilariniz var mi?

2. Caligma Sosyolojisi ve Prekarizasyon

Yapay zekanin is gilivenliginize veya gelecekteki kariyerinize nasil bir etkisi olacagini
diistinliyorsunuz?

94



Medya sektoriindeki giivencesizlikle yapay zeka arasinda bir baglant1 goriiyor
musunuz?

Yapay zeka araglart sizin i¢in bir is kolaylastirict mi1, yoksa iginizi tehdit eden bir
unsur mu?

Calistiginiz kurum yapay zeka teknolojilerine nasil yaklagiyor? Bu durum sizin
calisma kosullarinizi etkiliyor mu?

3. Teknoloji-Toplum iliskisi

Yapay zekayi haber liretim siirecinde kullaniyor musunuz? Eger kullantyorsaniz,
hangi asamalarda?

Yapay zekanin gazetecilikteki roliinii toplum nasil algiliyor? Sizce bu alg1 gercegi
yansittyor mu?

Yapay zeka tarafindan iiretilen icerikler ile insan eliyle {iretilen haberler arasindaki
farki nasil tanimlarsiniz?

Sizce yapay zekanin gazetecilik meslegine etkisi konusunda kamuoyunda yeterli
farkindalik var m1?

4. Gelecek Ongoriileri ve Kisisel Kaygilar

Oniimiizdeki 10 y1l i¢inde gazetecilik mesleginde yapay zekanin rolii nasil olacak?

Meslektaslariniz arasinda yapay zeka konusunda yaygin kaygilar var m1? Eger varsa,
bunlar genellikle hangi konularla ilgili?

Yapay zekanin gazeteciligi donuistiirdiigii en biiyiik alan nedir?

Eger gazetecilik mesleginde yapay zekaya kars1 bir adaptasyon siireci olursa, sizce
gazeteciler bu siirece nasil hazirlanmali?
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