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OZET

TURKIYE'DE FILM VE DIZI TURIZMI POTANSIYELININ
DEGERLENDIRILMESI

Gulnoza, Ergasheva
Yiiksek Lisans Tezi, Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali
Danisman: Dr. Ogr. Uyesi irfan Yasar
Haziran, 2024. 132 Sayfa.

Bu tez, Turkiye'de film ve televizyon dizilerinin turizm tizerindeki etkisini incelemekte
ve gorsel medyanin turizm trendlerini  sekillendirmedeki &nemli  rollni
vurgulamaktadir. SWOT analizi kullanilarak ve paydaslarla goriismeler yapilarak
Turkiye'nin film turizmi sektortinlin guclu yonleri, zayif yonleri, firsatlari ve tehditleri
belirlenmistir. Tiirkiye'nin zengin kiiltiirel miras1 ve ¢esitli dogal giizellikleri, film ve
televizyon yapimlari i¢in cazip bir mekan haline gelerek iilkenin turistik ¢ekiciligini
artirmaktadir. "Muhtesem Yiizyil" ve "Dirilis: Ertugrul" gibi popiiler Tiirk dizileri,
cekim yerlerine olan turist ilgisini 6nemli 6l¢lde artirmis ve film/TV dizileri ile turizm
blyumesi arasindaki gugli baglantiyr gostermistir. Arastirma, film turizminin
faydalarin1 maksimize etmek icin altyapinin iyilestirilmesi, devlet destegi ve iyi
pazarlama ihtiyacinin altin1 ¢izmektedir. Bu tez, film kaynakli turizm konusundaki
akademik anlayisa katkida bulunmakta ve Turkiye'nin sinematik c¢ekiciligini
kullanarak sturdurtlebilir turizm gelisimini ve ekonomik biiylimeyi tesvik etmek i¢in

pratik oneriler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Film Turizmi, Turkiye’nin Turizmi, Ekran Turizmi, Medya

Kaynakli Turizm, Film Fesvaller
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ABSTRACT

EVALUATION OF THE POTENTIAL FOR FILM AND TV SERIES
TOURISM IN TURKEY

Gulnoza, Ergasheva
Master’s Thesis, Department of Tourism Management
Supervisor: Dr. Lecturer Irfan Yasar
June, 2024. 132 Pages.

This dissertation explores the impact of film and television series on tourism in Turkey,
highlighting the significant role of visual media in shaping tourism trends. By utilizing
a SWOT analysis and conducting interviews with stakeholders, the study identifies the
strengths, weaknesses, opportunities, and threats of Turkey's film tourism sector.
Turkey's rich cultural heritage and diverse landscapes make it an attractive location for
film and TV productions, enhancing its appeal as a tourist destination. Popular Turkish
TV series, such as "Muhtesem Yiizy1l" and "Dirilis: Ertugrul," have significantly
increased tourist interest in their filming locations, demonstrating the strong
connection between films/TV series and tourism growth. The research underscores the
need for improved infrastructure, government support, and good marketing to
maximize the benefits of film tourism. This dissertation contributes to the academic
understanding of film-induced tourism and offers practical recommendations for
leveraging Turkey's cinematic appeal to promote sustainable tourism development and

economic growth.,

Keywords: Film Tourism, Tourism in Turkey, Screen Tourism, Media-Induced

Tourism, Film Festivals
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SOZLUK

Glokal: Ingilizce'de kiiresel (global) ve local (yerel) kelimelerinin birlesiminden
olusan glokal (glocal); her pazarin hedef kitlesine uygun kiiresel bir iiriin yapma ve

pazarlama stratejisini ifade ediyor; yerel dagitim.

Icerik (content): dijital pazarlama ile ilgili olarak igerik, 6grenmek ve paylasilmak
icin olusturulmus bilgi pargasidir. Icerik genellikle bir blog, video, sosyal medya

gonderisi, fotograf ve slayt gosterisi biciminde olabilir.

AKkis medyasi (streaming media): internet (zerinden sunulan her tiirlii canli yayin

medyasi igerigini ifade eder

SEO (Search Engine Optimization): “Arama Motoru Optimizasyonu” anlamina
gelir, web sitenin giincel ve 6zgiin olan igeriginin, belli kurallar ¢ergevesinde arama

motorlarinda iist siralara ¢ikarma yontemlerine verilen addir.

Blogging (blog yazarhgi): herhangi bir blog agarak bu blogun igerigiyle, yazilimiyla,
tasarimiyla ve hedefleriyle ilgilenme aktivitesine verilen isimdir. ingilizce olarak Blog
kelimesinden tiretilen bu kelime evrensel olarak kullanilmakta olup, bazen dillere
gore ozellestirilmektedir. Ornegin Tirkiye'de Blogging yerine “Bloglama”

kelimesinin kullanimina daha sik yer verildigini gorebiliriz.

Vlogging (vlog yazarhgi): blogging’e benzer olarak bir kisi veya ekibin ilgi alaniyla
ilgili tartisma konular1, kendi akillarindaki fikirleri, kisisel yada farkli bir konuyu

video icerik seklinde insanlarla paylasmasidir.

Blogger: bir web sitesi ya da sosyal medya sayfasi i¢in orijinal igerik tireten kisidir.
Blogger Tirkiye'de “blogcu” ve “blog yazar1” isimlendirmeleri ile de karsiniza

cikabilir.

Baglamsal reklamcihik: igerige dayali reklamcilik, web sitelerinde veya mobil
tarayicilarda goriintiilenen icerik gibi diger ortamlarda goriinen reklamlar i¢in bir
hedefli reklamcilik bigimidir. Baglamsal reklamcilik sistemi, web sitesi metnini
anahtar kelimelere gore tarar ve bu anahtar kelimelere dayali olarak web sayfasina
reklamlar dondirdr. Sonra reklamlar, web sayfasinda pop-up reklamlar olarak

goruntuleniyor.
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Artinlmis gerceklik (AR) filtreleri: AR yani Augmented Reality, "Artirilmis
Gergeklik” anlamina gelen bir sosyal medya kavramidir. AR filtre, cihazlarin cisim
tamima fonksiyonunun devreye girmesi sayesinde sanal nesnelerin gercek obje

gorintulerinin tzerine eklenmesi olarak tanimlanir.

Hashtag sembolu: “# (diyez)” ile baslayan bir kelime veya kelime grubudur. Sosyal
medya platformlarinda igerikleri diizenlemek ve ilgili konularla iliskilendirmek i¢in

kullanilan bir isarettir.

Influencer: kendi alaninda uzman kabul edilen ve sosyal medya lizerinde istikrarli
takipcileri olan, fikrine giivenilen ve onaylar1 alinan kisi olarak tanimlaniyor. Bu
kisiler sosyal medya (Uzerinden takipgilerini yonlendiriyor ve onlara Onerilerde

bulunuyor.

Hedeflenmis Reklamcihik: belirli bir hedef kitleye yonelik olarak 6zellestirilmis
reklam mesajlarin1 sunma sirecidir. Bu yaklasim, reklamlar1 genis bir Kitleye yaymak
yerine, belirli demografik, ilgi alanlari, davranislar veya diger olgiitler temelinde
secilen bireylerle daha dogrudan ve kisisel bir sekilde iletisim kurmayi amaglar.

Hedeflenmis reklamcilik, genellikle ¢evrimigi ortamlarda uygulanir.

Yeniden hedefleme (retargeting ads): reklamlar1 inanilmaz derecede giiglii kilan ve
reklamlarin etkisini mikemmel bir sekilde artiran bir pazarlama aracidir. Bu reklamlar,
siteniz/ sosyal medya sayfaniz adina dogru miisterileri cekmenin ve isletmeniz icin ek

gelir elde etmenin en iyi yollarindan biridir.

A/B testi: (bélme testi veya kova testi olarak da bilinir) hangisinin daha iyi performans
gosterdigini belirlemek icin bir web sayfasinin veya uygulamanimn iki strimand
birbiriyle karsilastirmanin bir yontemidir. AB testi, esas olarak, bir sayfanin iki veya
daha fazla varyantinin rasgele kullanicilara g0sterildigi bir deneydir ve hangi
varyasyonun belirli bir doniisim hedefi icin daha iyi performans gosterdigini

belirlemek icin istatistiksel analiz kullanilir.

Streaming platform: Tiirk¢ede “canli yayin platformu” olarak ifade edilir. Bu terim,
film, dizi, mizik gibi dijital iceriklerin internet Gzerinden sirekli, kesintisiz bir sekilde

yayinlandigi ve kullanicilara sunuldugu online servisleri tanimlamak igin kullanilir.
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K-pop: ingilizce "Korean pop" (Korece pop) ifadesinden kisaltma, Giiney Kore
kokenli bir pop mizik turaddr. K-pop, gelencksel Kore miiziginin yani sira pop,
deneysel, rock, caz, gospel, hip hop, R&B, reggae, elektronik dans, folk, country ve
klasik miizik gibi muzik tirlerinden ilham alir. K-Pop akimi, son yillarda tim diinyada

taninan ve hayran kitlesi giderek artan bir mazik kalturt haline gelmistir.

Dorama: Kore dramasi ya da K-drama Giiney Kore tarafindan yapilan ¢ogunlukla

mini dizi seklinde olan Kore dilindeki dizilerdir.
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GIRIS

Gunumuzde sinemasadece eglence endistrisi degil, ayn1 zamanda ulusal kiltir, miras
ve degerlerin reklam araci olarak da onemlidir. Kiiresel turizm endiistrisi, ¢esitli
dinamiklerin etkisi altinda slrekli olarak doniisiim gecirmekte ve bu dinamikler
arasinda medyanin, 6zellikle de sinema ve televizyon dizilerinin etkisi 6nemli bir yer
tutmaktadir. Gorsel medya eserleri, toplumsal ve kiiltiirel normlar sekillendirirken,
turistik destinasyonlarin popularitesini artirma ve yeni turizm akimlar1 yaratma glciine
sahiptir. Ozellikle XX. yiizyilin sonlarindan itibaren, sinema ve turizm arasinda
giderek artan bir etkilesim goézlemlenmistir. Bu baglamda, filmlerin ve televizyon
dizilerinin izleyiciler lizerindeki etkisi, turistik destinasyonlarin cazibesini artirarak
yeni bir turizm sekli olan "film turizmi” ya da "ekran turizmi" kavramlarimnin
dogmasina yol agmustir. Film turizmi, sinema ve televizyon yapimlarinin ¢ekim
yerlerinin turistik destinasyonlara doniismesiyle karakterize edilen bir fenomendir.
Beeton (2005) film turizmini, "bireylerin film sahneleriyle ilgili mekanlar1 ziyaret
etme egilimi" olarak tanimlamis ve bu siirecin "destinasyon imajini ve ziyaret¢i

deneyimlerini nasil sekillendirdigini" vurgulamistir.

Kaliteli sinema drinleri, sadece seyircilerin dikkatini cekmekle kalmayip ayni
zamanda potansiyel turistler icin iilkenin bir tiir "tanmitim kart1" olarak da hizmet
edebilir. Hudson ve Ritchie (2006) belirtiyor ki, "Film ve televizyon igerigi,
destinasyonlarin pazarlanmasi ve tamitilmasinda kullanildiginda, tlketici talebini
belirgin sekilde artirabilir”. Film ve dizilerin izlenmesi, izleyicilere belirli bir ulusal
kiiltiir, zihniyet ve yasam tarzi hakkinda bir fikir edinme firsat1 saglar. Daha sonar
izleyiciler, favori filmlerinde gosterilen yerleri ziyaret etmek isteyen turistlere

doniisebilir, bu da turizm sektoriiniin gelisimine 6nemli katkilar saglar.

Turkiye, zengin kultlrel miras1 ve gesitli dogal guzellikleri ile film ve dizi yapimcilar
icin cazip bir mekan olusturmakta, bu durum da ulkenin turistik g¢ekiciligini
artirmaktadir. Macionis ve O'Connor (2011) gozlemlemistir ki, "film turizmi, hem
turistik destinasyonlarin hem de film yapimcilarinin karsilikli fayda saglayabilecegi

bir isbirligi alan1 olusturmaktadir” (Macionis ve O'Connor, 2011). Tirkiye'nin ¢esitli



cografi yapisi, kiiltiirel ve tarihi zenginlikleri, devlet destegi ve uluslararasi basarilari,

bu potansiyelin temel taslaridir.

Turkiye, son yillarda artan dizi ve film Gretimi ile uluslararasi alanda dikkat
cekmektedir. Tiirk dizilerinin 6zellikle Orta Dogu, Balkanlar ve Dogu Avrupa'da
blylk bir izleyici Kitlesi bulmasi, Turkiye'nin film turizmi agisindan 6nemli bir
avantajdir. Ornegin, "Muhtesem Yiizy1l" ve "Dirilis: Ertugrul” gibi diziler, cekildikleri
bolgelerde turistik ilgi yaratmis ve bu bolgelerde turizm hareketliligini artirmigtr.

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'min film festivallerine ve projelere verdigi destek, film
turizminin gelisimini tesvik etmektedir. Turkiye'de diizenlenen Antalya ve Adana gibi
uluslararasi film festivalleri, hem yerli hem de yabanci turistlerin ilgisini cekmekte ve

Turkiye'nin tanitimina katki saglamaktadir.

Turkiye'de film ve dizi turizminin turizm sektériine etkilerini incelemek amaciyla daha
fazla arastirma yapilmasi gerekmektedir. Ayrica Turkiye'nin kiltirel ve tarihi

zenginliklerinin bu alanda nasil daha etkin kullanilabilecegi de incelenmelidir

Bu ¢alismanin amaci, Tirkiye'nin film ve dizi turizmi potansiyelini derinlemesine
analiz ederek bu alandaki bosluklari doldurmaktir. SWOT analizi ve paydaslarla
yapilan goriismeler aracilifiyla, Tiirkiye'nin film turizmi agisindan giiglii ve zayif
yonleri, firsatlar ve tehditler belirlenecek, bu dogrultuda sektorli gliclendirmek icin

uygulanabilir éneriler sunulacaktir.

Arastirmanin metodolojisi, nitel veri toplama yontemlerini igermektedir. Tiirkiye'nin
farkli bolgelerinde cekilen film ve dizilerin turistik etkilerini anlamak igin yari
yapilandirilmis goriismeler yapilacaktir. Bu goriismelerde, film turizmi uzmanlari,
akademisyenler ve turizm sektori temsilcileri ile derinlemesine mulakatlar
gerceklestirilecektir. Toplanan veriler, SWOT analizi ile degerlendirilecek ve
Turkiye'nin film turizmi alanindaki potansiyeli ile ilgili kapsamli bir analiz

yapilacaktir.

Arastirma sonuglari, turizm otoriteleri ve film yapimecilar igin stratejik planlama ve
pazarlama faaliyetlerinde yol gosterici olacaktir. Ayrica, film turizmi ile ilgili

akademik literattire onemli katkilar saglanacaktir.



LITERATUR TARAMASI

Film turizmi, 20. yiizyilim sonu ve 21. yiizyilin baglarinda, medya ve eglence
sektorlerinin genislemesiyle dikkat ¢eken akademik bir ilgi alan1 haline gelmistir.
Beeton (2005), film mekanlariin turist destinasyonlarina nasil doniistiiglinii ve bu
siirecin yerel topluluklar iizerindeki ekonomik etkilerini analiz eden temel bir ¢aligma
yapmustir. Hudson ve Ritchie (2006), sinema baglantilarin1 pazarlama stratejilerine
dahil ederek turist cekme yontemlerini genisleten destinasyonlar1 ele alirken,
medyanin turist davraniglar1 Uzerindeki etkisine odaklanmislardir. Roesch (2009), film
turizminin unutulmaz seyahat deneyimleri olusturma ve destinasyon baglilig: saglama
kapasitesini vurgulamistir. Buchmann, Moore ve Fisher (2010), belirli bir filmde gecen
yerlerin, turistlerin algilar1 ve niyetleri iizerinde nasil sekillendirici bir rol oynadigini
incelerken, Carl, Kindon ve Smith (2007), 6zellikle "YUziklerin Efendisi"serisinin
Yeni Zelanda'daki turizm gelisimi tizerindeki etkisini aragtirmistir. Film turizmini
anlamak icin gesitli teorik ¢ergeveler uygulanmistir. itme ve Cekme Teorisi, Macionis
(2004) tarafindan, turistlerin film lokasyonlarin1 ziyaret etme kararlarinin ardindaki
motivasyonlar1 agiklamak ig¢in kullanilmistir ve bu teori, onlar1 ¢eken (¢cekme) ve
motive eden (itme) faktorleri belirlemistir. Planlanmis Davranis Teorisi Ajzen (1991)
tarafindan gelistirilmis ve Busby ile Klug (2001) tarafindan uygulanmistir; bu teori,
tutumlar, 6znel normlar ve algilanan davranis kontroliiniin turistlerin film sitelerini
ziyaret etme niyetlerini nasil etkiledigi tizerine i¢goriler sunmaktadir. Riley ve Van
Doren (1992) tarafindan uygulanan Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi, tristlerin belirli
psikolojik ihtiyaglar1 karsilamak i¢in film lokasyonlarini aradigini ortaya koymustur.
Kim (2012), Deneyimsel Tiketim Teorisini entegre ederek, film turistlerinin benzersiz
ve unutulmaz deneyimler aradigin1 vurgulamaktadir. Ayrica, Hahm ve Wang (2011),
Ozdeslik Uyumu Teorisiniinceleyerek, kisisel kimlik ile film lokasyonu imgelerinin

nasil uyum saglayarak turistdavranigini etkiledigini gostermistir.

Ayrica, Scannell ve Gifford (2010) tarafindan incelenen bir yere baglilik konsepti,
turistlerin film lokasyonlariyla kurduklart duygusal baglar1 aydinlatmaktadir. Bu
cerceve, film turistlerinin, sevdikleri filmler ve TV sovlarinda tasvir edilen yerlere olan

duygusal ve psikolojik baglart nedeniyle sadakat ve tekrar ziyaretleri agiklamaya



yardimet olustur. Loureiro (2014), film turizmi baglaminda yer bagliliginin boyutlarini
analiz eder ve nostalji ve kisisel ilginin rolinl vurgulamaktadir. Chen (2018) ise, film
turistlerinin deneyimleri ve memnuniyeti {izerinde yer kimliginin etkisini tartismistir.
Ayrica, Govers ve Go (2005) yer markalasmasi ile film turizmi arasindaki etkilesimi
arastirir ve gucli yer baghliginin destinasyon markalasma ¢abalarini nasil

artirabilecegini géstermistir.

Film turizminin ekonomik faydalar1 genis capta belgelenmistir. Connell (2012) ve
O’Connor, Flanagan ve Gilbert (2008) tarafindan yapilan c¢alismalar, filmle
iliskilendirilen destinasyonlarda artan ziyaret¢i sayisi, daha uzun konaklamalar ve
yiikselen harcamalar gibi ekonomik getirileri ortaya koymustur. Ancak bu faydalar,
asir1 turizm ve cevresel erozyon gibi zorluklar1 da beraberinde getirebilir, Tkalec, Zilic
ve Recher (2017) bu konuda tartisma yiirtiitmistiir. Croy (2010) film turizminin,
ekonomik zorluklarla kars1 karsiya olan kirsal alanlarin canlandirilmasinda oynadigi
rolii 6ne ¢ikarmis. Kim ve Long (2012) ise, film turizminin kulturel koruma ve
modernizasyon Uzerindeki ikili etkisini analiz eder ve film turizminin kultrel

manzaralar1 nasil hem koruyabilecegini hem de dontistiirebilecegini gostermistir.

Kiiltiirel olarak, film turizmi, yerel mirasin korunmasina ve tanitilmasina katkida
bulunur. Kim ve Richardson (2003), filmlerin, destinasyonlarin kiiltiirel ¢ekiciligini
artirarak uluslararas1 turistler i¢in daha cazip hale getirebilecegini tartigmislardir.
Macionis ve Sparks (2009), film turizminin, turistler ile ziyaret ettikleri yerler arasinda
daha derin duygusal baglar olusturmasini tesvik edebilecegini ve genellikle daha
etkilesimli ve unutulmaz bir deneyime yol acabilecegini 6ne siirmiistiir. Frost (2010),
tarihi filmlerin kiiltlirel turizmi tesvik etmedeki roliinii inceleyerek, tarihi yerlerin
tasvirine odaklanmistir. Schofield (1996), film kaynakli turizmin kiiltiirel diplomasiyi
ve uluslararasi iliskileri nasil destekleyebilecegini agiklarken, Connell ve Meyer
(2009), film turizminin karsilikli Kkiltirel anlayis1 ve degisimi kolaylastirma

potansiyelini arastirmigtir.

Film turizmini strdirmek icin etkili pazarlama ve yonetim stratejileri hayati 6neme
sahiptir. Frost (2006), film yapimcilari, turizm kurullari ve yerel isletmeler arasindaki
igbirligi ¢abalarmin film lokasyonlarini tanitmada ne kadar Onemli oldugunu

tartigmustir. Turist akiglarini yonetmek ve film sitelerinin biitiinliigiini korumak icin



stratejik planlamanin gerekliligine vurgu yapmistir. Connell (2012) ise, temali turlarin
ve etkinliklerin film turistlerini cekmede ve genel deneyimlerini artirmada ne kadar
etkili oldugunu incelemistir. Roesch (2009) film festivallerinin film turizmini tesvik
etmedeki rolinu tartisir ve sinematik etkinlikler araciligiyla destinasyonlari
sergilemektedir. Ayrica, Heitmann (2010) film kaynakli turizmi y®netmedeki
zorluklar1 ve firsatlar1 kesfeder, paydas isbirligi ve sirddrilebilir uygulamalara

odaklanmaktadir.

Turkiye'nin turizm otoriteleri, tlkeyi bir film turizmi destinasyonu olarak pazarlamak
icin Turk dramalarinin ve uluslararas1 filmlerin popularitesinden yararlanmistir
(WEB1, 2023). Sosyal medya ve dijital pazarlama, Turkiye'nin film turizmi

mekanlarini tanitmada 6nemli bir rol oynamustir.

Birka¢ vaka ¢alismasi, film turizminin pratik sonuglarin1 géstermaktedir. Carl, Kindon
ve Smith (2007) tarafindan detaylandirilan Yeni Zelanda'nin manzaralarint Orta
Diinya olarak pazarlama basarisi, stratejik pazarlamanin bir destinasyonu kiiresel bir
turizm merkezine nasil doniistiirebilecegini gostermektedir. Benzer sekilde, Lee ve Bai
(2016) tarafindan analiz edilen "Harry Potter" serisinin Ingiltere turizmi iizerindeki
etkisi, popiiler bir film serisi ile bir destinasyonun iliskilendirilmesinin uzun vadeli
faydalarini1 gostermistir. lwashita (2006), Japonya'nin film turizmi manzarasina detayli
bir bakis sunar ve uluslararasi filmlerin kiltdrel etkisine odaklanmistir. Beeton (2010),
Avustralya filmlerinin yerli ve uluslararasi turizm {lizerindeki etkisini tartigir ve turist
cekmede ikonik yerlerin rolini vurgulamistir. Ayrica, Frost (2010) Iskogya'daki tarihi
filmlerin turizm {izerindeki etkilerini inceler ve tarihi olaylarin sinematik tasvirlerinin

ziyaretci ilgisini ve etkilesimini nasil artirabilecegini gostermistir.

A. Caglar Deniz'in (2010) ¢alismasinda, 6zellikle “Giimiis” (Arap diinyasinda “Noor”
olarak bilinir) adli Turk televizyon dizisinin Arap izleyiciler Uzerindeki etkisi
incelenmektedir. Bu caligma, konu iizerine literatiirdeki ilk calismalardan biridir.
Arastirma, Turk dizilerinde modern Miisliiman yasam tarzlarmin tasvirinin Arap
izleyicileri nasil etkiledigini ve Turkiye'nin 'yumusak gic¢' olarak kilttrel
diplomasisine nasil katkida bulundugunu arastirmaktadir. Sosyal medyanin kamu
algisini sekillendirmedeki rolinu ve geleneksel ile modern degerleri harmanlayan tirk

dizilerinin Arap izleyicilere olan cazibesini vurgulamaktadir. “Giimiis” dizisi,



Ozellikle kadinlar arasinda modern iligkiler ve cinsiyet rollerinin tasviri nedeniyle Arap
izleyicilerle buyik bir yanki1 uyandirmis, hem hayranlik kazanmis hem de muhafazakar
tepkiler almistir. Bu populerlik, Turkiye'nin bélgedeki kultiirel yakinligi,pazar firsatlar
Ve prestijini artirmistir. Arastirma, “yumusak gict” kullanmanin, Turkiye'nin Arap
diinyas: i¢indeki etkisini ve ekonomik baglarin1 gugclendirmekteki 6nemini

vurgulamaktadir.

Kemal Kantarci, M. A. Basaran ve P. M. Ozyurt (2017) tarafindan yapilan arastirma,
Turk televizyon dizilerinin turizm talebi Uzerindeki etkisini incelemekte, 6zellikle
Suudi Arabistan ve Bulgar turistler Gzerindeki etkiye odaklanmaktadir. Arastirma,
Tiirk televizyon dizilerinin Suudi Arabistan'dan turizmi artirmadaki 6nemli roliinii
vurgulamakta, ancak bu etkinin tiim iilkelerde evrensel olmadigini, Bulgar turistler

Uzerindeki etkisinin ihmal edilebilir diizeyde oldugunu gostermektedir.

Graham Busby, M. Ergul ve Jamie Eng (2013) tarafindan yapilan arastirma, Orta
Dogulu izleyiciler arasinda Tiirkiye ve dzellikle Istanbul algisina Turk oyuncu Kivang
Tathitug'un etkisini incelemistir. Arastirma sonuglari, oyuncunun popularitesinin
Turkiye'ye olan turizmi 6nemli 6lglide artirdigini ortaya koymustur. Arastirma,
Kaliforniya'da yasayan ve bu oyuncuyu tantyan, Istanbul ile iliskilendiren Orta Dogu
etnik kokenli bireylerden olusan bir 6rneklem {izerinde gerceklestirilmistir. Calisma,
katilimcilarin algilarini degerlendirmek i¢in anketler kullanmistir. Kivang Tatlitug'un
sanatsal c¢alismalart Arap diinyasinda buyuk bir popdlerlik kazanmis, bu da
Tiirkiye'nin, dzellikle Istanbul'un, arzu edilen bir seyahat destinasyonu olarak olumlu
bir alg1 kazanmasina yol agmistir. Calisma, Kivang Tatlitug gibi taninmis oyuncularin
yildiz giiciinden yararlanmanin, Tirkiye'nin destinasyon imajini etkili bir sekilde
gelistirebilecegi ve Ozellikle oyuncunun yiiksek derecede hayranlik duyulan

bolgelerden daha fazla turist ¢ekebilecegi sonucuna varmistir.

E. Odabasi1 (2016): "Gezici Festival: Tiirkiye'deki Seyahat Eden Film Festivalinin
Coklu Kimlikleri" baglikli ¢aligmasinda, dinya sinemasinin Orneklerini gesitli
sehirlere tasiyan Gezici Festival'i incelemistir. Festival, seyircilere ¢esitli film yapimi
stillerini tanitarak ve glncel Turk filmlerini destekleyerek egitim ve endustri
tanittminda ¢ift rol oynamaktadir. Arastirma, festival arsivlerinin niteliksel analizini

ve festival ekibiyle yapilan roportajlart icermektedir. Calisma, festivalin devlet



fonlarina ve dijitallesmeye olan bagimliigii ve bu faktdrlerin programlama
kararlarin1 ve ziyaret edilen sehirlerin secimini nasil etkiledigini tartismaktadir. Gezici
Festival, diinya sinemasina erisim saglayarak ve Tiirk film endiistrisini destekleyerek
Turkiye'deki kulttirel degisime ve yerel film tanitimina 6nemli katkilarda bulunmustur.
Egitim ve tanitim etkinligi olarak cift rolii, Tiirk sinema manzarasindaki énemini
vurgulamaistir.

Oztirk ve Atik (2016), Turk televizyon dizilerinin evrimini ve kiiresellesmesini
incelemektedir. Calisma, 2000'lerden baslayarak Tiirk TV dizilerinin, popiiler yerel
programlardan yiiksek oranda ihrag edilen yapimlara doniisen énemli bir sektdr haline
geldigini vurgulamaktadir. Turkiye'de yilda 100'den fazla dizi Uretilmekte ve bunlarin
ucte ikisi 103 ulkeye ihra¢ edilerek diinya genelinde tahmini 400 milyon izleyiciye
ulagmaktadir. Bu durum, Tiirkiye'yi Amerika Birlesik Devletleri'nden sonra en biiyiik
ikinci TV dizisi ihracat¢isi olarak konumlandirmaktadir. Bu dizilerin, 6zellikle Orta
Dogu, Balkanlar ve giderek artan bir sekilde Latin Amerika ve diger bolgelerdeki
basarisi, kultlrel yankilari ve ylksek dretim kalitesine baglanmaktadir. Yazarlar
ayrica, bu bilyimeyi kolaylastiran ekonomik ve politik doéniistimleri, medya
sektorinin  liberallesmesini, stratejik pazarlamayr ve kiresel ortakliklari
tartismaktadir. Calisma, hem 6zel medya sirketleri hem de devlet destekli girisimler
tarafindan yoOnlendirilen Tirk dizilerinin, Turkiye'nin yumusak guclnu, kulturel

etkisini ve kiresel ekonomik baglarini artirmadaki 6nemini vurgulamaktadir.

Ceren Bilgic (2022) tarafindan yapilan "Film Kaynakli Turizmde Motivasyon Temelli
Pazar Bolimleme" baglikli arastirmada, film ve televizyon dizilerinin turist
motivasyonlari1 lizerindeki etkisini incelemistir. Arastirma sonuglari, film ve dizi
kaynakli turizmin, ziyaretcilerin destinasyon tercihlerini ve tatmin seviyelerini 6nemli
Olciide etkiledigini ortaya koymustur. Arastirma, 530 katilimcidan toplanan verilerle
gerceklestirilmis ve cesitli motivasyonel faktorler, memnuniyet seviyeleri ve ziyaret
niyetleri analiz edilmistir. Calismada bagimsiz Orneklem t-testleri ve tek yonlu
ANOVA gibi istatistiksel yontemler kullanilmigtir. Bulgular, kisisellestirme, prestij ve
yenilik gibi motivasyonel faktorlerin turistlerin kararlarini ve memnuniyet seviyelerini
onemli Slciide etkiledigini gdstermistir. Ozellikle, kadinlarm kisisellestirmeye daha
fazla deger verdigi, yiiksek gelir ve egitim seviyesine sahip bireylerin ise prestij

faktorinl daha onemli buldugu tespit edilmistir. Calisma, film kaynakli turizmin



ardindaki motivasyon faktorlerini anlamanin, pazari etkili bir sekilde segmentlere
ayirmanin ve farkli turist profillerine gore pazarlama stratejilerini 6zellestirmenin
onemli oldugu sonucuna varmaktadir. Bu yaklasim, turist memnuniyetini artirabilir ve

filmle iliskili destinasyonlarin cazibesini glglendirebilir.

Merve Merdim (2019) arastirmasinda, film ve dizilerin turistlerin destinasyon
secimlerindeki etkisini incelemistir. Arastirma sonuclari, Nevsehir'de ¢ekilen dizi ve
filmlerin izleyicilerde bdlgeyi ziyaret etme istegi uyandirdigin1 ortaya koymustur.
Arastirma, Kapadokya bolgesine gelen 462 yerli turistten anket yoluyla toplanan
verilerle gerceklestirilmis ve katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore farkliliklar
analiz edilmistir. Calismada Ki-kare, bagimsiz 6rneklem t-testleri ve ANOVA gibi
istatistiksel yontemler kullanilmistir. Bulgular, tiim katilimcilarin Nevsehir'de ¢ekilen
yapimlart izledigini ve ¢ogunlugunun bu yapimlarin etkisiyle bolgeyi ziyaret etmek
istedigini gostermistir. Ayrica, demografik farkliliklarin dizi ve film izleme
davranigin1 ve destinasyon tercihlerini etkiledigi tespit edilmistir. Arastirma, dizi ve
film turizminin destinasyon pazarlamasinda etkili bir ara¢ olarak kullanilabilecegi ve
bu yolla turistlerin destinasyon tercihlerinin olumlu yonde sekillendirilebilecegi
sonucunlandirmistir.

“Mardin Ilinin Film Turizmi Potansiyelinin Degerlendirilmesi” baslikli calismada
Yilmaz Yilmaz (2019), Mardin'in, Turkiye'nin kiltirel ve tarihi varliklarini kullanarak
film turizmini nasil artirabilecegini arastirmaktadir. Sehrin benzersiz mimarisi, dini
yerleri ve tarihi anitlarin1 analiz eden ve 240 yerel turisti anketleyen galisma, filmlerin
ve TV dizilerinin turistlerin ziyaret kararlarin1 6nemli 6lgiide etkiledigini bulmustur.
UNESCO Dunya Mirasi olan Mardin, stratejik pazarlama, altyapinin iyilestirilmesi ve
film yapimcilariyla ortakliklar sayesinde 6nemli bir turizm destinasyonu haline gelme
potansiyeline sahip oldugunu ortaya koymustur. Bu yaklagimlar sayesinde kiiltiirel
mirasini On plana ¢ikaran Mardin, turistik ¢ekiciligini artirabilir, ekonomik biiyiimeyi

hizlandirabilir ve kiltlrel degerlerin korunmasina katki saglayabilir.

Abdulkarim Yaldoz (2019), Turk televizyon dizileri ve filmlerinin Antalya'daki turizm
iizerindeki etkisini arastirmaktadir. Calisma, medya iiretimlerinin turistlerin algilarini
ve kararlarini nasil etkiledigini degerlendirmeyi ve Ulkenin turizm talebi ile ekonomik
gelisimine katkisini incelemeyi amacglamaktadir. Antalya'daki 384 turistle yiiz ylize

goriismeler ve anketler kullanilarak yapilan ve SPSS 23 programiyla ki-kare testleri



ile analiz edilen aragtirma, Tirk televizyon dizileri ve filmlerinin turizm talebini
olumlu etkiledigini bulmustur. Bu etki, turistlerin tutumlarini ve davraniglarini
sekillendirmede Oonemli olup, sonugta Tiirkiye'deki turizmi artirmaktadir. Calisma,
farkli pazarlama tekniklerinin ve iilkenin imaj yonetiminin turizm talebini artirmada
onemini vurgulamaktadir. Bulgular, Turk televizyon dizileri ve filmlerinin Tlrkiye'nin
turistik degerlerini tanitma ve ulusal ile bolgesel gelisimi destekleme konusunda

oneme sahip oldugunu 6nermektedir.



BOLUM 1. Film ve Dizi Turizminin Tammmi ve Ozellikleri

1.1. Kavramsal cergeve

1.1.1. Film Kavrami

Sinema tarihi glinimdiizde yiz yili askin bir stireyi icermektedir. Sinema, nispeten geng
bir sanat formu olmasina ragmen, glinimuz toplumunda hala en popller ve genis ¢capta
yaygin olan bir sanat dali olarak Oncii konumunu siirdiirmektedir. XX. yilizyildan
gunumuze kadar sinematografi, tiretim, dagitim ve tiiketim teknolojilerinin evrimi ile
ilgili onemli dontisimler gecirerek, bu degisikliklere basariyla uyum saglamistir.
Sinema, sadece sosyoloji baglaminda degil, ayn1 zamanda felsefe, ekonomi, tarih,
siyaset bilimi, sosyal psikoloji ve bir¢ok diger disiplin baglaminda da incelenen bir
alan olmustur. Dolayisiyla, bu terimin anlami, segilen bilimsel perspektife bagli olarak

degismektedir.

Filmler ve televizyon dizileri, toplum Gzerinde biyik bir etki potansiyeline sahip olan
onemli bir kdltirel aractir. Bircok insan, bu yapitlarin yalnizca eglence amaci
tagidigin1 diislinse de, aslinda sosyalizasyon sireclerine ve toplumsal goriislerin

sekillenmesine etki eden 6nemli araglar olarak da hizmet etmektedirler.

Filmler, popiiler kiiltiirde 6nemli rol oynayan unsurlar olarak tanimlanmaktadirlar.
Filmlerin kisa bir sure iginde dunya capinda birgok insani etkileyebildigi ve énemli bir
serbest zaman aktivitesi oldugu kabul edilmelidir (Yilmaz ve Yolal, 2008: 177).
Filmler, popiiler kiiltiiriin 6nemli aktorleri olarak gosterilmektedirler. Filmlerin kisa
bir sure icinde diinya genelinde birgok kisiyi etkileyebildigini ve dnemli bir bos zaman

aktivitesi oldugunu kabul etmek gerekmektedir.

1.1.2. Ekran Turizmi

XX. yiizyilin son on yillarinda, akademisyenler ve film endistri profesyonelleri,
sinema endastrisi ile turizm arasindaki iliskiye buyik bir 6nem vermeye
baslamiglardir. Bu ilgi, filmlerin toplumun genel goriisii ve turizm sektorii tizerindeki

etkilerine odaklanarak, sinematografik imgelerin kiltirel, ekonomik ve turistik

10



gelisimdeki roluni arastirmay1 tesvik etmistir. Croy ve Walker (2004), Beeton (2005),
Hudson ve Ritchie (2006) ve Olsberg (2007) gibi arastirmacilara gore, turizm ile film
arasindaki bu karsilikli etkilesim, her iki olgunun algi1 olusturma, imajlar1 degistirme
ve turistik destinasyonlarin imajlarin1  glglendirme kapasitesinde kendini
gostermektedir. Film turizmi izerine arastirmalar, ok yonlu ve yeni bir akademik alan
olarak, farkli disiplinlerin benzer olaylar1 farkli terimlerle tanimlamasi ve eylemlerini
koordine etmemesi ile karakterize edilen "bilingsiz" ¢ok disiplinligi ile dikkat ¢eker.
Crouch, Jackson ve Thompson (2005) tarafindan belirtildigi gibi, turizm ve medya
alanlar1 arasinda, ayrica bu alanlarin bilimsel disiplinleri arasinda bir¢cok baglant1 ve
farklilik bulunmaktadir. Bu yeni arastirma yonii hemen aktif tartigmalan tetiklemis,

tek bir teorik cerceve veya acik bir baslangi¢ noktasinin olmamasini vurgulamistir.

Film turizmi, medya ve turizm arasindaki iliskiyi anlamak i¢in ¢ok 6nemli bir konu
olarak degerlendirilmektedir. Bu alandaki arastirmalar, film turizminin endustrisinde
onemli bir déniisiim ve gelismeye isaret etmektedir. Ozellikle, son donemde film ve
dizi setlerinin turistik cazibesi, turist akisinda belirgin bir artisa neden olmustur. Bu
beklenmeyen gelismeler, turizm sektérinde daha derinlemesine bir arastirma
yapilmasini tesvik etmistir. Bu 'tesadiifi fenomen' ancak doksanlarin sonunda yeni
admi “film etkili turizm/film tesvikli (movie-induced tourism)” olarak almistir
(Gjorgievski ve Trpkova, 2012: 98).

Film turizmini ifade etmek i¢in ¢esitli terimler kullanilsa da; 6rnegin Riley, Baker ve
Van Doren’a (1998) gore media ve turizmin iliskisini sinema kaynakli turizm (movie-
induced tourism), Beeton’a (2005) gore film kaynakli turizm (film — induced tourism),
Busby ve Klug (2001) “Movie-induced tourism; The challenge of measurement and
other issues” adli galismasinda medya-baglantili turizm (media-related tourism),
Beri¢ ve digerleri (2013) gbre cinematografik turizm (cinematographic tourism),
Couldry (1998) ise populer medya-kaynakli turizm (popular media-inducedtourism)

ve medya haci (media pilgrimage), diye ifade etmislerdir.

Bu alandaki referans cesitliligi, Connell ve Meyer (2009) ile Fernandez-Young ve
Young (2008) tarafindan elestirilmis ve bu turizmin tim formlarin1 kapsamak ve
potansiyel yanlis anlamalar1 azaltmak i¢in "Ekran turizmi" teriminin bir semsiye terim

olarak benimsenmesi 6nerilmistir. Bununla birlikte, terminolojideki farkliliklara
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ragmen, tum bu terimlerin ayni kavrami, yani Film Turizmini tanimladigini belirtmek

onemlidir.

Bu tez ¢alismasinda, film ve dizilerin etkisiyle gergeklestirilen turizm faaliyetleri, film
turizmi/ sinema turizmi/medya turizmi/ ekran turizmi (screen tourism)/film etkili

turizm/ film tesvikli turizm olarak adlandirilabilmektedir.

Iwashita (2006) film turizm kavramini, popiiler medya tarafindan yerlestirilmis bir
yolculuk olarak tanimlamustir; bu yolculuk, insanlari, kulttrel eserler tarafindan
uluslararasi diizeyde yaygin olarak dagitilan ve tliketilen, popiiler hale getirilmis yani
turistik yerler olarak 6nemli sekilde tanimlanmuis film lokasyonlarina yonlendirilmistir.
Film turizmi, film cekimi yapilan veya filmle baglantili olan bir yere yapilan ziyaretler
olarak tanimlanirken, film kaynakli turizm, sinemadan ilham alarak bu yonde
motivasyon saglayan turizm olarak tanimlanmistir (Araujo Vila ve digerleri, 2021).
Connell ve Meyer’e (2009:194) gore ekran turizmi, televizyon programlari, videolar,
DVD'ler ve filmlerden kaynaklanan bir turizm tlrin0 ifade etmektedir; bu, biyuk ve
kiiclik ekran tiretimlerini de kapsar, ancak tatil gosterileri gibi turistik destinasyonlari
tanitmak amaciyla Ozellikle tasarlanan programlar1  icermemektedir. Bushy
ve Klug (2001) tarafindan belirtildigi tlizere, film turisti; bir filmde, videoda veya
televizyonda gordiigii bir destinasyonu veya atraksiyonu ziyaret etmeye motive olan
turisttir. Macionis (2004) ise, film turizmini, medyada bir sekilde betimlenmis bir
mekanda turistin yasadig1 post-modern bir deneyim olarak tanimlamistir. Hudson ve
Ritchie'ye (2006) gore, film turizmi, bir destinasyonun veya ¢ekim yerinin sinema,
video veya televizyonun bir sunum 6gesi olarak goriinmesiyle ilham alinan turizm

thradar.

Turizm ve sinema, insanlara gerceklikten kagma ve yeni deneyimlere dalmak igin
firsatlar sunmaktadir (Macionis ve O'Connor, 2011). Film tesvilkli seyahatlerin
baglaminda, bireyler sadece siginma arayis1 iginde degil; ayn1 zamanda yenilik, prestij
ve fanteziyi de takip etmektedirler.
Busby ve Klug (2001), Macionis (2004), Butler (1990); film turistlerini buyuk ve
kiicik ekranlarda karsilastiklar1 turistik yerleri/manzaralar1 ve sahneleri arayan
bireyler olarak tanimlamiglardir. Sinema turizmi, bu turistlerin sadece filmlerde

cekilen yerlere seyahat etmek anlamina gelmiyor. Bununla birlikte turistler filmlerden
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etkilenerek belirli bir destinasyonu se¢meye yonlendirilmis olabilir. Urry
(1990:3) turist bakis agisinin "film, TV, edebiyat, dergiler, plaklar ve videolar gibi
cesitli turizm dis1 pratiklerle insa edildigini ve siirdiirildigini" belirtmistir. Urry,
modern diinyada, bir yerin turistik destinasyon olarak algisinin, film ve televizyon gibi
medya tirleri tarafindan ©Onemli Olglide sekillendirildigini ve etkilendigini
vurgulamistir. Film turizmi, kiiltiirel turizmin 6zel bir tiirii olarak degerlendirilmistir
(Becker ,1992; Gjorgievski ve Trpkova, 2012; Haddad, 2023), 6zellikle film ve set
mekanlarinin medya araciligiyla tasvir edilmesiyle kitle medyasindan 6nemli Slgiide
etkilenmistir. Bagka bir deyisle, kitle medyasinin erisimi ve etkisi olmadan bu
destinasyonlara ilginin az ya da hi¢ olmayacag: belirtilmistir, bu da medyanin
turistlerin ilgi ve algilarii sekillendirmedeki roliinii ortaya koymaktadir (Butler,
1990).

Film turizmi, yalnizca sinema icin yapilan uzun metrajli filmlerin etkilerini degil, ayni
zamanda televizyonda yayinlanan gorsel-isitsel yapimlarin, 6zellikle de TV dizilerinin
etkilerini de kapsamaktadir (Beeton, 2005). Sue Beeton film kaynakli turizmin bir¢ok
yonii bulundugunu, bunlar arasinda film turizminin tatil motivasyonunu, iinlii film
turizmini, nostaljik ziyaretlerle gegmis donemlere yonelik anilart canlandirmayi, film
setlerine dayali cazibe merkezlerini, film turlarini, film festivalleri ve tema parklarini
icerdigini gozlemlemistir. Bu noktadan hareketle, Beeton, film kaynakli turizmi,
filmlerin ve televizyon programlarmin ¢ekildigi mekanlara yapilan ziyaretlerin yani
sira yapim stiidyolar1 ve ilgili parklara yonelik turlar1 da kapsayan genis bir kavram
olarak tanimlamistir. Bu arastirmacinin tanimina gore, film kaynakli turizmin sadece
ziyaretcileri gekmekle kalmayip, bu mekanlarda sunulan etkinliklerin tim yelpazesini

icerdigini 0zellikle vurgulamstir.

1.2. Film Janralan

Film turizm konusunu kapsamli bir sekilde ele alabilmek igin "sinema tirg"
kavraminin daha derin incelenmesi gerekmektedir. Film turizmi agisindan bu kavrama
yaklagmadan once, film endiistrisinin bakis agisindan ele almak 6nemlidir. Sinema
endustrisinde film tdrlerinin ne oldugu ve nasil tanimlanabilecegi konusunda pek fazla

bir uzlagma yoktur. Ancak, genel bir bakis agisindan, turlerin evrensel insan tepkilerine
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neden olan temsiller olarak tanimlanabilecegi one siiriilebilir (Tudor, 2003), ancak

bdyle bir yaklasim da belirsiz olarak algilanabilir ve elestiriye agik olabilir.

“Genre” terimi, Fransizca bir kelime olan “tir” veya “gesit” anlamina gelir ve retorik,
edebiyat teorisi, eglence endiistrileri ile izleyiciler tarafindan TV programlari ve
filmler gibi gorsel ve isitsel iirlinleri siniflandirmak i¢in olusturulmustur (Chandler,
1997). Sinema endustrisinde janrlar, film deneyiminde yasanan 0&zelliklerin
anlagilmasma katki saglayan bir siniflandirma sistemini temsil etmektedir. Bu
siiflandirma, potansiyel izleyiciler i¢in 6nemli bir rol oynar ¢iinkii onlara kendine en
uygun filmi segme olanagi sunar. Farkli film tiirlerine izleyicilerin gosterdigi ¢esitli
tepkiler, icerik ve tarzlarndaki farkliliklardan kaynaklanabilir. Ornegin, romantik
komediler, gerilim filmleri veya korku filmlerinden daha fazla ilgi ¢ekebilir. Ayrica,
janrlarin bir filmin potansiyel popiilerligini tahmin etme yetenegi, sinema enddistrisi

icin 6nemli bir ekonomik degere sahiptir.

“Genre”, genellikle yapimcilar ile seyirciler arasinda olusan sosyo kultirel bir
mutabakat olarak ifade edilebilir (Valaskivi, 2000). Ornegin, televizyon programi
iretimi baglaminda, tiir, programin gorselligi, mekanin tasviri, kullanilan diyalog
miktar1 ve gosterilen gergeklik diizeyi gibi ¢esitli unsurlar1 yonlendirir ve sinirlar.
Benzer sekilde, "genre", belirli medya programlarina olan insanlarin tercihlerini ve
ilgilerini yonlendiren 6nemli bir gostergedir ve ayn1 zamanda paylasilan bir beklenti
ufku ve anlam olusturan medya programinin {liretimi ve tliketimi arasinda ortak bir
zemin saglamaktadir. Calweti (1976) izleyicilerin ilgi alanlarin1 tahmin etme
yeteneginin ve dolayisiyla popdler film tlrlerde daha fazla film Giretmenin daha buytk
basartya ulasmada yardimci olabilecegini iddia etmistir. Bu bakis agisindan, sinema
janrlari, bir film yapimecisi ile izleyiciler arasinda ki bir anlagma olarak diisiiniilebilir.
Film yapimecilari, belirli janrlar1 kullanarak eserlerini izleyicilerin beklentilerine uygun
hale getirmeye caligarak, talepleri karsilayabilir ve sonu¢ olarak sanat piyasasinda

basartya ulasacak filmler Uretebilirler.

Film tdrleri, belirli konu maddeleri, temalar ve tekniklerle tanimlamaktadir; bu da
filmleri Western, Bilim Kurgu, Korku ve Miizikal gibi taninabilir tiirlere ayirmayi
saglamaktadir (Sobchack, 1975). Janralar, hem film yapimcilarina hem de izleyicilere,

filmlerin yaratilmasini ve tlketilmesini kolaylastiran bir dizi kurali belirleyerek hizmet
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etmektedir (Bondebjerg, 2001).
Janralar teorisi, bir tiir i¢indeki filmlerin ortak 6zellikleri nasil paylastifini ve bu
kurallarin izleyici beklentilerini ve deneyimlerini nasil etkiledigini incelemektedir
(Neale, 2021). izleyicilerin film tiirlerine iliskin tutumlari, filmleri izleme siirecinde
edindikleri geleneksel deneyimler ve bu strecte olusan zihinsel zaman-mekan baglami
tarafindan bigimlendirilmektedir; bu durum, izleyicilerin farkli sinema tiirlerini nasil
algiladiklar1  ve  bu  tdrlerden  aldiklan  hazzi1  etkilemektedir. Klasik
film tiirleri, Western ve Miizikal gibi, uzun bir ge¢mise sahip olup, belirgin ve
tanimlanabilir 6geler igermektedir. Bu turler zaman iginde evrilmelerine ragmen temel
karakteristiklerini muhafaza etmektedirler (Langford, 2019). Modern film janrlari,
coklu anlat1 hatlarini bir arada isleyen ag filmleri (network filmleri) gibi, glinlimiiziin
karmagik toplumsal sorunlarini yansitmaktadir (Silvey, 2013). Baz1 filmler, farklh
tiirlerden unsurlar1 bir araya getirerek, hibrit ya da cok tiirlii filmler olarak bilinen
yapitlar1 olusturmaktadirlar. Ornegin, "Bicak Sirt1" (Blade Runner) gizemli film ve
bilim kurguyu birlestirerek benzersiz ve karmasik bir hikaye sunustur (Doll ve Faller,
1986). Bu hibrit filmler, geleneksel janr smirlarin1 asarak izleyicilere yenilik¢i ve

etkilesimli deneyimler sunmaktadir.

2007 yilinda Olsberg/SPI tarafindan yapilan rapora gore, filmde gosterilen yerlerin
turistik destinasyonlara doniismesine katkida bulunan bircok faktdr arasinda en
onemlisi "film tarG"dur. Filmler, televizyon dizileri ve dijital oyunlar gibi populer
kaltaran farkl trleri, kiresel turizm akislarint 6nemli 6lglide etkilemektedir. Poptler
kiiltiir, medyada yer alan mekanlara turizmi yonlendirebilen paylasilan degerler ve

anlamlar setini olusturmaktadirlar (Vasadze ve Bortsvadze, 2022).

Asagida, bir destinasyonun imajin1 glclendirebilecek ¢esitli sinema tirleri
incelenmektedir. Sinema, izleyicilere farkli yerlerin atmosferini, kiiltiirel 6zelliklerini,
dogal giizelliklerini ve tarihi zenginliklerini gorsel ve duygusal bir sekilde aktarma
potansiyeline sahiptir. Bu nedenle, belirli bir destinasyonun imajini iyilestirmek ve
tanitmak icin kullanilan filmler, seyahat endistrisinde énemli bir rol oynamaktadir. Bu

tiirler arasinda drama, komedi, romantik, tarihi film ve digerleri bulunmaktadir.
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1.2.1. Komedi film tUra

Komedi filmleri, genellikle durumlari, karakterleri ve dili abartarak komik etkiler elde
etmek suretiyle izleyicileri eglendirmek ve giildiirmek i¢in tasarlanmistir (Horton,
1991). Bu tiirli filmler siklikla, Malezya komedi filmlerinde stiidyo doneminden
goriildiigi tizere, toplumsal 6nemli meseleleri ele alirken, izleyicileri eglendirirken
ayn1 zamanda sosyal ve politik elestirileri mizah kisvesi altinda sunmaktadirlar (Abu
Bakar, 2020). Sinemada komedinin evrimi, fiziksel komedisi ve anlati stilleri film
tarihi boyunca etkili olmaya devam eden, 20. yiizyil baslarinda sessiz film yildizlari
olan Charlie Chaplin ve Buster Keaton gibi isimlere kadar izlenebilir (Palmer, 2021).
Komedi, "Dort Nikah Bir Cenaze" gibi romantik komediler, "Tehlikeli Bebek " gibi
vurdulu kirdili komediler ve "Dr. Strangelove™ gibi hiciv filmleri de dahil olmak Gzere
genis bir stil ve alt-tir yelpazesini kapsamaktadir; her biri tire 6zgl unsurlar
katmaktadir (Gehring, 1988). Boyle filmler siklikla kiiltiirel normlar1 yansitmak ve
sorgulamaktadir; Ornegin, etnik koken, topluluk ve postmodern toplumun
karmagikliklar: ile ilgili cagdas meseleleri artan bir sekilde ele alan Fransiz
komedilerinin evrimi bu durumu goéstermektedir (Harrod ve Powrie, 2018). Komedi
filmleri, feminist, Marksist ve psikoanalitik yaklasimlar da dahil olmak iizere ¢esitli
teorik perspektiflerden incelenmektedir; bu yaklasimlar, bilim insanlarina sinemada
komedinin daha derin toplumsal ve psikolojik islevlerini anlamada yardimci olmustur

(Morrison, 1992).

1.2.2. Tarihi film trd

Tarihi sinema siklikla gercek olaylar1 ve donemleri kesfetmekte, gecmisi yansitici bir
anlatiya doniistiirerek ¢agdas meseleleri ve toplumsal normlart yansitmaktadir
(Kosachova, 2021). Bu filmler, epik anlatimla dramatik unsurlar1 dinamik tiirlerle,
ornegin aksiyon ve macera ile harmanlayarak tarihin ¢ekici ve etkileyici bir tasvirini
yaratmaktadir (Burgoyne, 2011). Fransiz Devrimi'ni veya Amerikan I¢ Savasi'mi
(American Civil War) tasvir eden sessiz filmler gibi erken 6rnekler, sinemanin tarihi
temsili icin bir ara¢ olarak kullanilmasina Onculik etmistir (Guynn, 2006).
Hollywood'un tarihi anlatilara yaklasimi genellikle belgelenmis ge¢misleri, cagdas

endiseleri yansitacak sekilde yeniden yapilandirmaktadir ve boylece izleyicileri
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tanidik kiiltiirel lensler araciligiyla etkilemektedir (Mayo-Bobee, 2011). Ayrica, Hz.
Isa hakkindaki filmler, tarihi metinlere sadakat iddiasinda bulunurken izleyicilerin
inancin1 giiclendirmeyi amaglamakta, ancak siklikla basitlestirilmis temsillere yol
acmaktadir (Reinhartz, 2006). 1950'lerde, Hollywood'un tarihi konulara olan ilgisinin
zirvesi, Soguk Savas gibi i¢ ice gecmis kaygilar tarafindan yonlendirilmis ve tarihi
olaylarin temsilini giincel korku ve arzular ele alacak sekilde etkilemistir (Eldridge,
2006). Ayrica, tiir teorisi, tarihi filmlerin izleyici beklentilerini anlatinin tematik ve
stilistik unsurlariyla uyumlu hale getirmek i¢in belirli kurallart nasil kullandigini
anlamada yardimci olmaktadir (Bondebjerg, 2001). Tarihi sinemada faktoriyel
dogruluk ve dramatik anlatimin kombinasyonu, sadece egitmekle kalmayip ayni
zamanda eglendirmeyi amaglamakta, gecmis ile simdiki zaman arasinda koprii kuran
guclu bir arac yaratmaktadir (Greiner, 2021). Sinematografi, aydinlatma ve sembolizm
gibi sinematik bilesenleri analiz ederek, tarihi filmler tarihi anlayis1 ve kdilturel
hafizay1 sekillendirme konusundaki onemli rollerini ortaya koymaktadir (Parkyn,
2015).

1.2.4. Aksiyon film tart

Aksiyon tiriindeki filmler siklikla dinamik ve yiiksek enerjili sekanslar1 vurgulamakta,
fiziksel basarilari, dublorliikleri ve izleyiciyi sadece gosterisli sahnelerle etkileyen
kovalamacalar1 odak noktas1 haline getirmektedir (Bothmann, 2018). Bu filmler,
yalnizca gorsel heyecanlar icin bir platform olmakla kalmayip, ayni zamanda
maskilenlik ve kahramanlik gibi altta yatan kultirel ve sosyal kaygilar1 da ele
almaktadir; Sylvester Stallone ve Arnold Schwarzenegger gibi ikonik figlrler
araciligiyla, bu tur filmler erkek gticti ve kimliginin temsilini sekillendirmistir (Tasker,
1993). Bu janr, geleneksel cinsiyet rollerine meydan okuyarak kadinlari merkezi,
aksiyona dayali rollerde konumlandiran, "Thelma ve Louise™ ve "G.l. Jane"
filmlerindeki karakterlerle temsil edilen giiglii kadin protagonisleri de dahil etmeye
evrilmistir (Brown, 1996). Ayrica, aksiyon filmlerinin gorsel estetigi, hizli tempolu
kurgu ve dinamik kamera caligmas1 gibi unsurlar, anlatiy1 asarak saf duyusal uyarim
sunan daldirict bir deneyim yaratmada kritik bir 6Gneme sahiptir (Tasker, 2004). Tirin
cazibesi, karmasik temalar1 ele alirken aksiyon filmlerine 6zgii heyecan ve yogunlugu

koruyabilen hibrit filmler yaratarak diger turlerle harmanlama yetenegiyle daha da
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artmaktadir (Gallagher, 2006). Bu harmanlama, bilim kurgu, gerilim ve hatta
melodram unsurlarini entegre eden filmlerde belirgindir, aksiyon sinemasinin kiiresel
izleyiciler Uzerindeki etki ve kapsamini genisletmektedir (Bell-Metereau, 2007).
Aksiyon filmleri siklikla toplumsal korku ve arzularin bir yansimasi olarak hizmet
etmekte, zamanlarinin kolektif bilincine dair i¢goriiler sunan 6nemli kiiltiirel birer

artefakt olmaktadir (Zonn, 2023).
1.2.5. Dram film tart

Drama filmleri, ciddi igerikleriyle siklikla karmasik duygusal ve iliskisel temalari
arastirmakta ve toplumsal ile bireysel meselelere bir ayna tutmaktadir (Sobchack,
1975). Modern tarihi dramalar, 20. ylizy1l muadillerinden aksiyon, yol filmleri ve
western unsurlarin1 bunyelerine katarak, sadece trajik anlatilardan daha dinamik
hikaye anlatimina gecis yaparak ayrilmistir (Kosachova, 2021). 1940'larin duygusal
hikayeleri, nostalji ve tarihi travmay1 harmanlayarak, ge¢mis toplumsal normlar
Uzerine disiindiirtirken izleyicileri duygusal olarak etkilemektedir (Cagle, 2012).
Cogunlukla Hollywood tarafindan iiretilen mahkeme dramalar1, hukuki miicadeleleri
tasvir eder ve siklikla hukuki siireglerin gergek¢i olmayan betimlemelerine ragmen
kamuoyunun adalet algisin1 6nemli Slgiide sekillendirmistir (Machura & Ulbrich,
2001). Ag filmleri, yabancilarin kesisen hayatlarini sunan drama alt tlrd, insan
deneyimlerinin birbirine bagliligin1 vurgular ve sikga kiiresel ve kilttirel meseleleri ele
alir (Silvey, 2013). Film ¢aligmalarindaki tiir teorisi, bu filmlerin form, stil ve tematik
icerikte benzerlikler paylastigini anlamada yardimci olur, hem Gretimi hem de izleyici
beklentilerini etkilemektedir (Bondebjerg, 2001). Ayrica, bu ciddi dram filmleri
siklikla izleyicilerin bireysel deneyimleri ve toplumsal baglamlarla rezonans yaratan
stilistik ve tematik kurallar1 entegre etmistir (Namazova, 2021). Bu unsurlar kolektif
olarak ciddi dramalarin ¢ok yonliiliigiinii ve derinligini sergiler, toplumsal degisimleri
yansitma ve izleyicileri siiriikleyici hikayeler ve duygusal rezonans yoluyla etkileme

yeteneklerini gostermektedir (Visch & Tan, 2009).

1.2.3. Romantik film tlru

Romantik filmlerdeki ask hikayeleri, iliskileri ve duygusal deneyimleri merkeze alir,

genellikle romantizmin yolculugunu ve karakterlerin duygusal gelisimlerini
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vurgulamaktadirlar (Shumway, 1991). Yillar boyunca, 1990'lar ve 2000'lerin
baslarinda romantik komedilerin evrimi, bu tiirdeki degisiklikleri belirginlestirerek
iliskilerin daha gercek¢i betimlemelerini ve gercek aski bulma zorluklarini dahil
etmistir (Woodyard, 2017). Tutkulu ask hikayeleri, genellikle dramatik unsurlara daha
fazla odaklanarak yogun iligkileri tasvir eder ve komik muadillerine gore farklilik
gostermektedirler (Todd, 2014). 1980'lerde, bircok film, romantik unsurlar1t macera ve
fantezi senaryolariyla harmanlayarak kadinlar1 romantizm-macera tarinin
cesitlemelerinde merkezi karakterler olarak sergilemistirler (White, 1989). Bu filmler
siklikla idealist ve gercekei nitelikleri birlestirir, iligkileri yenilik¢i ve heyecan verici
olarak tasvir ederken ayni zamanda gercek hayat sorunlarina ve zorluklarina da
deginmektedirler (Johnson & Holmes, 2009). Egzotik mekanlarda gecen seyahat
temali romantik filmler, karakterler arasindaki baglantiy1 ve benzersiz kiiltiirel arka
plan1 vurgulayarak romantik anlatiy1 gticlendirmektedir (Clapp, 2008). Benzer sekilde,
yakindan iligkili bir tiir olan romantik romanlarin etkisi, bu hikayelerin okuyucularin
iliskilere ve romantizme yonelik tutumlarini nasil etkiledigini, daha genis sosyal ve
kiltarel dinamikleri yansitarak gostermistir (Igbal, 2014). Cagdas Amerikan
sinemasinda romantik dramalarin azalmasi, 6nemli sosyal degisiklikleri yansitirken,
romantik komediler geleneksel romantik idealleri pekistirerek cagdas iligki
dinamiklerini ele alarak bu degisikliklere cevap vermektedir (Dowd & Pallotta, 2000).
Modern agk hikayeleri, son on yillarda ¢esitli sosyal, politik ve kiiltiirel etkileri dahil
ederek ask ve iliskilere dair degisen algilar1 yansitacak sekilde evrimlesmeye devam
etmistir (Todd, 2014). Ayrica, 1950'lerin Bombay sinemasindaki romantik filmler, ask
temalarin1 kullanarak toplumsal kaygilar1 ve kiltlirel degisimleri ele almis ve dénemin

dinamik kamusal alanin1 yansitmistir (Wani, 2016).

1.3. Netflix Etkisi

Teknoloji ve medya iletisiminin ilerlemesiyle birlikte, seyirciler televizyon dizileri ve
diger medya kaynaklarinin tadin1 farkli yontemlerle ¢ikarabilirler. Yeni medya bigimi
ve gelisen iletisim kanallari, izleyicinin ¢gogunlugunun ilgisini ¢ekmistir. COVID-19

nedeniyle, 2019'dan bu yana yaygin bir eglence bicimi haline gelen yayin akis medyasi
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(streaming media), Netflix, Disney+, Amazon Prime, Home Box Office ve diger yayin
akis medya saglayicilari, ¢esitli izleyici kitlesine bol miktarda medya kaynagi

sunmaktadir.

Tiirkiye ve diinya genelinde ¢ogunlukla iicretli dijital platformlara olan abone sayisi
hizla artmaktadir. izleyiciler, istedikleri filmleri ve dizileri zamana ve mekéna bagl
olmaksizin mobil cihazlar ve bilgisayarlar zerinden izleyebilmektedir. Yapilan
arastirmalar, izleme aliskanliklarinin ve bigimlerinin evrim gecirdigini gostermektedir.
Artik filmler ve diziler, geleneksel televizyon yerine mobil cihazlar iizerinden takip
edilmektedir. Bu kapsamda, baz1 yiiksek biitceli dizilerin boliim sayilart minimumda
tutularak ve yeni sezonlar ertelenerek tiretildigi gézlemlenmektedir. Bu yaklagimlar,
dizilerin kalitesine de olumlu yonde yansimaktadir. Farkli film sirketleri tarafindan
uretilen diziler, bircok tlkede izleyici Kitlesine ulasabilmektedir. Diinya genelinde en
fazla aboneye sahip olan dijital platformlar arasinda Netflix, Amazon Prime ve Hulu
one cikarken, Tiirkiye'de ise TV+, Blu TV, Puhu TV ve Tivibu gibi platformlar 6ne
¢ikmaktadir (Ormanli, 2019).

Dinya internet trafiginin yizde 20'sini kullanan platform, son zamanlarda kendi
dizilerini ve filmlerini {iretmeye daha fazla odaklanmistir. Ayrica, Avrupa'da bazi
ulkelerde yerel dizilere ve filmlere destek saglamaktadir. Netflix'in abone sayisi
2022'nin son g¢eyreginde 7,7 milyon artarak 230,8 milyona ulasti. Platformun abone
sayisinin bu dénemde 4,5 milyon artmasi tahmin ediliyordu. Bu popiilerligin en 6nemli
sebeplerinden biri; film ve dizi izlerken hi¢ bir reklam olmamas1 ve Netflix tarafindan

sunulan contentin yiksek kalitede olmasi.

Ayrica, populer filmleri ve televizyon dizilerini yaymlamanin yani sira, Netflix kendi
video prodiksiyonunu da gergeklestirmektedir, ornegin:"Marco Polo”, "Narco",
"Orange IS the hit of the season".
Film yapiminin lokalizasyonu, genellikle kiiresel bir trend olarak ortaya ¢ikmaktadir
ve bu egilim sadece Giiney Kore ile sinirli kalmamustir. Netflix, Ispanya’da televizyon
dizisi Uretimine (Elite ve La Casa de Papel), Hindistan'da (Sacred Games, Ghoul),
Almanya'da (Dark), Brezilya'da (O Mecanismo) 6nemli yatirimlar yapmaktadir. Bu
yapimlar, yalnizca yerel pazarlar1 hedef almakla kalmayip, ayni zamanda kiiresel

izleyici kitlesine de hitap etmektedir.
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Kiiresel yayin platformlari, turist akiglarini etkileme konusunda giderek artan bir
etkiye sahip 6nemli faktorler haline gelmektedir. Buna, Netflix'in Dunya Turizm

Orgiitli ile yaptig1 isbirligi ornek olarak gosterilebilir (WEB2).

Netflix'un dunya capindaki yayin pazarina girisi, isitsel ve gorsel tuketimin katlanarak
artmasina neden oldu. Servis, yilda yaklagik %10'luk bir abone artis1 gostererek
istikrarli bir bliylime sergiledi. 2019 yilin basinda, Netflix Canal +'1 geride birakarak
Fransa'daki abone sayisi 5 milyona ulasmistir. ABD, servisin ev iilkesi olarak, 60
milyonun Uzerinde aboneye sahip ve llkedeki televizyon izleme siresinin %10'unu
olusturuyor. Netflix etkisi olarak bilinen bu fenomen, hayatin ¢esitli alanlarinda
onemli bir etki yaratmistir ve turizm, bu etkinin giinliik olarak hissedildigi alanlardan
biridir.

Sekillenen bir 6rnek, Netflix iizerinden 2018'in Kasim ayinda yayinlanan “Haydut
Kral” (Outlaw King) adli filmin Iskogya'da turizmi patlatmasidir. Bu film, Iskocya
Krali Robert the Bruce'un hayatina dayaniyor ve film yaymlandiktan sonra iskogya'ya
olan rezervasyonlarda %167'lik bir artisa neden oldu, ¢zellikle ABD, Brezilya,
Birlesik Arap Emirlikleri ve Fransa'dan turistler arasinda. Bu, sinemadan tanidik
mekanlar1 ziyaret etmenin turistler i¢in kilit bir faktor haline geldigini dogrulayan

blylyen bir dneme isaret etmektedir.

Ayrica, arastirma ayn1 zamanda "The Crown" adli dizinin Ingiltere'de turist ilgisini
%63 artirdig1, "Sex Education" adli dizinin ise diinya genelinde 40 milyondan fazla
izleyici tarafindan izlenmesinin ardindan Galler'deki ¢ekim yerlerine istisnai bir turist
akisina neden oldugu gibi diger tilkelerde turizm {izerindeki olumlu etkileri de ortaya
koymustur. La Casa de Papel gibi uluslararasi basar1 elde etmis Netflix dizilerinin
Ispanya'daki turizmi artirdig bir stirpriz degilken, krizler veya yerel olaylar nedeniyle
turist gelisini olumsuz etkileyen Udlkeler icin durum daha az belirgin olabilir.
Tiirkiye'nin 6rnegi tizerinden sdylenebilir ki, 2016 ve 2017 yillarinda yasanan zorlu
turizm doénemlerinin ardindan 2018'de turistik ziyaretlerde bir artis gozlemlenmistir ve
bu artigta Netflix'in ilk Ttrk orijinal dizisi olan "Hakan Muhafiz"in (The Protector)
etkisi olabilir. Istanbul'da cekilen bu modern fantastik dizi, diinya genelinde 20

milyonun (zerinde izlenme elde etti. Netflix’in Turkiye temsilcisi, abonelerden

21



gelen gesitli mekan sorular iizerine “Hakan Muhafiz” dizisine gore, “Koruyucu

turlar1” adli yerel seyahat acentelerinde hizla ortaya ¢iktigini dogrulamstir.

Son bir veya iki yildir, Kolombiya siirekli olarak kesfedilmeye deger iilkelerin ilk 10
listesinde kendine yer bulmustur. 2017 yilinda Ulkedeki siyasi durum bir miktar
istikrara kavustuktan sonra, 2006 yilindan bu yana neredeyse %300 artisla 3
milyondan fazla ziyaretciyi agirlamistir. Bogota, Cartagena ve... Medellin gibi 6nde
gelen destinasyonlar arasinda yer almaktadir. Medellin, Pablo Escobar'in kalesi, son
yillarda turist gelislerinde neredeyse %25'lik istikrarli bir artis goérmiistiir. Bu
basaridaki gercek katalizor olarak, Netflix dizisi Narcos, yabanci turistler tarafindan
sehri ziyaret etmek icin temel bir neden olarak stirekli olarak 6ne ¢ikarilmaktadir. Son
derece populer olan dizi, kismen Medellin'de cekildi ve ziyaretciler simdi Unli
kagake¢inin izini stirerek gesitli turlara katilma imkanina sahiptir (Beauvais, 2022).

Kolombiya ve Medellin turizm kurullari, tarihlerinin bu karanlik saatine
odaklanmaktan kaginmay1 tercih etse de, schir belediyesinin 34 yeni otel insa
edilecegini duyurmasiyla agik¢a goriilmektedir ki, bu gecmisin yerel turizm tlizerinde

onemli bir kaldirag islevi gordiigii kabul edilmektedir.

Ancak, “Sokak Yemekleri” (Street Food) adli yeni bir dizinin de yalnizca kiiresel bir
basar1 getirmekle kalmay1p ayn1 zamanda sokak yemegi turizminin gelisimine katkida
bulundugu goézlemlenmistir. Bu dizi, Tayvan'daki Chiayi sehrinin sokaklarini
inceledigi birinci sezonuyla érneklendirilebilir. ilk sezonun yaymlanmasindan birkag
hafta sonra, Tayvan'in bu bolgesine yonelik rezervasyonlar adeta patlamis, ¢tlinkii bu
bolge diinyanin en sasirtici gece pazarlarina ev sahipligi yapmaktadir. Ayni durum
Japonya i¢in de gecerlidir; Osaka sehri, Netflix dizisinde Japonya'nin sokak yemek
baskenti olarak tanitilmis ve gesitli pazarlarin cenneti olarak ortaya ¢ikmustir.

Tablo 1 de, IMDB (Internet Movie Database - Internet Film Veritabani) reytingi
tarafindan yayimlanan 2024 yillin en iyi Netflix dizileri gortlmektedir. Liste toplam on
iki hem vyerel hem de uluslararasi populerlik agisindan Onemli olan dizileri
kapsamaktadir. TUrk dizileri genellikle dram (Masum, Atiye) ve tarih (Osmanli Sultani
IT) gibi tiirlerde yogunlasirken, yabanci diziler ¢esitli tiirleri kapsamaktadir, 6rnegin
bilim kurgu (Stranger Things, Black Mirror), fantastik (Avatar: The Last Airbender),

belgesel (Our Planet), ve su¢ dramasi (Narcos, Peaky Blinders). Yerli ve yabanci
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diziler arasindaki bu cesitlilik, Netflix’in global bir platform olarak sundugu genis
icerik yelpazesini yansitmaktadir (WEB14, 2024).

Tablo 1. IMBD Listesine Gére “En lyi Netflix Dizileri 2024”

Ne Yerli Netflix Dizileri Yabana Netflix Dizileri
1. | Bir Bagkadir Breaking Bad

2. | Masum Our Planet

3. | Osmanl Sultani |1 The Last Dance

4. | Fatma Avatar:The Last Airbender
5. | Atiye Rick And Morty

6. | Hakan Muhafiz Sherlock

7. | Ask 101 When They See Us

8. | 50 M2 Friends

9. | Kus Ugusu Narcos ve Narcos Mexico
10. | Mezarlik Peaky Blinders

11. | Yakamoz S-245 Stranger Things

12. | Pera Palas'ta Gece Yarist Black Mirror

Yukarida verilen 6rnekler, Netflix'in sadece turistik cazibeyi artirmakla kalmay1p ayni
zamanda turizm endiistrisinde yeni trendlerin olugsmasina da katkida bulunabilme
potansiyelini ortaya koyar. Bu durumlar, akis hizmetlerinin sadece turizmi tesvik
etmekle kalmayip ayni zamanda destinasyonlarin imajim1 sekillendirmede etkili bir

arag¢ oldugunu gosterir.

Bu cercevede, Netflix'in kiiresel etkisi, turizm tizerinde anlamli degisikliklere yol
acmustir. Ozellikle, izleyicilerin film ve dizilerde goérdiikleri mekanlar: ziyaret etmeye
yonelik artan ilgi, turistik destinasyonlarin popiilerligini artirmig ve bu da turist

akisinda onemli bir artisa neden olmustur.
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Sonug olarak, Netflix ve benzeri akis servisleri, kilturel ve turistik etkilesimleri 6nemli
Olclide etkileyen bir faktor haline gelmistir. Bu baglamda, turizm endiistrisinin bu
degisen dinamiklere nasil uyum sagladigin1 anlamak, gelecekteki turistik trendleri

belirlemede 6nemli bir role sahiptir (Kabanoff, 2019).

1.4. Film ve Dizi Turizmin Tarihsel Gelisimi

Gegtigimiz ylizyilin sonlarinda, sinema turizmi fenomeni ilk kez kesfedilmistir ve bu
alandaki uzmanlar tarafindan taninmistir. Ancak bu tiir turizmin kékeni 1895 yilina
kadar uzanabilmektedir. Fransiz kardesler Louis ve Aguste Lumiere Paris’te
Capucines Bulvari’'ndaki Grand Cafe’de, La Ciotat Tren Gari'na gelen trenin varisini
goOsteren “L'Arrivée d'un train en gare de la Ciotat” (Bir Trenin La Ciotat Gari'na Varis1)
ve “La Sortie de I'usine Lumiére”(Lumiere fabrikalarindan ¢ikis) adli filmleri, tarihte
ilk kez halka sunulan ve kaydedilen ilk hareketli goriintiilerden biri olmustur. Bu
filmler Sekil 1’ de gosterilmistir. Onlarin ¢aligsmalari, belgesci gibi sehrin 6nemli
noktalarin1 filme alarak sehir mekanlarini sinemanin ayrilmaz bir parcasi haline
getirmis ve bdylece izleyicilerin dikkatini cekerek ilk kaydedilmis hareketli

gorintilerin gelisimine yol agmislardir (Ozgii¢,1988:5; Komarov, 1965;17).

Sekil 1. Tarihteki {1k Filmler “L'Arrivée D'un Train En Gare De La Ciotat” ve “La

Sortie De L'usine Lumiere”

1955 yilinda Amerikali film ydnetmeni Walt Disney, is modelini ¢esitlendirmek

amaciyla “Disneyland” adin1 tasiyan bir eglence parki olusturarak film turizmin
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temellerini atmistir (Rukstad ve Collis, 2001). Sekil 2° de 17 Temmuz 1955 Walt

Disney'in ilk tema parkinin agilig1 gosterilmektedir.

Sekil 2. 17 Temmuz 1955, ilk Disneyland Tema Parkinin Agilisi

Walt Disney, kariyerine geng bir ¢izgi film sanatgisi olarak baglamis olmasina ragmen,
kisa siirede animasyonda degil, hikayelerde ve masallarda yeteneklerinin oldugunu
fark etmistir. Is arkadaslarina ilham verme yetenegi olmasi1 ve hikayeleri etkili bir
sekilde anlatma becerisi, ilk eglence parki olan Disneyland'in olusturulmasina yol
agmistir (Croce, 1991, p. 93). Bu park ve sonraki parklar, her bir bolgenin veya
atraksiyonun kendi benzersiz hikayesini anlattigi tematik bir dizenleme konsepti

kullanilarak insa edilmistir.

Tablo 2’de, 2007 yilinda diinya genelindeki Walt Disney temali parklarin ziyaretci
istatistiklerini sunmaktadir. Florida, ABD'deki Magic Kingdom, 17 milyon ziyaretgi
ile en taninmig ve en eski park olarak One g¢ikmaktadir. Kaliforniya, ABD'deki
Disneyland 14.870.000 ziyaretci ve Japonya'daki Tokyo Disneyland 13.906.000
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ziyaretci ile ylksek ziyaretci sayilarina ulasarak markanin kiresel etkisini
gostermektedir. Ayrica, Japonya'daki Tokyo DisneySea 12.413.000 ziyaretgi
¢ekmistir, bu da Disney'in Asya'daki popiilerligini yansitmaktadir.

Fransa'daki Disneyland Paris 12.000.000 ziyaretci ve ABD'deki Disney's California
Adventure 5.680.000 ziyaretci ile Walt Disney Studios Park, Fransa'da 2.500.000
ziyaret¢i ile etkileyici ziyaret¢i sayilarina ulasmis, markanin Avrupa pazarina ve
kiiltiirel 6zelliklerine basariyla uyum sagladigimi gostermistir. Buna karsin, Hong
Kong Disneyland 4.150.000 ziyaretci ile gorece diisiik bir ziyaret¢i sayis1 gostermis,
bu da bolgesel rekabet veya kultirel faktorlere isaret edebilir.

Florida'daki Typhoon Lagoon ve Blizzard Beach gibi 6zellesmis su parklari,
mevsimsel 6zelliklerinden dolay1 ortalamanin altinda, sirasiyla 2.080.000 ve

1.910.000 ziyaretci sayilarina ulasmistir. 2007 yilinda tim Walt Disney temali
parklarin toplam ziyaretci sayis1 116 milyonu asmis, bu da onlarin uluslararasi etkisini

ve ¢ekiciligini vurgulamigtir.
Ulkelere gore parklarin dagilimu:

- ABD, Florida ve Kaliforniya'da bulunan Magic Kingdom, Disneyland, Disney's
California Adventure, Epcot, Disney's Hollywood Studios, Disney's Animal Kingdom,
Typhoon Lagoon ve Blizzard Beach dahil olmak Uzere en fazla tematik parka ev

sahipligi yapmaktadir ve 2007 yilinda bu alanda lider konumda olmustur.

- Japonya, Tokyo Disneyland ve Tokyo DisneySea ile park sayisi ve ziyaretci sayisi

bakimindan ikinci sirada yer almalmus.

- Fransa, Disneyland Paris ve Walt Disney Studios Park ile iyi ziyaretci sayilarina

sahiptir ve her iki park da yuksek performans gostermitir.
- Hong Kong'da en az sayida Disneyland parki bulunmaktadir.

Bu veriler, Disney temal1 parklarin stratejik yerlesimi ve adaptasyonunun, onlarin

klresel basarisini ve blytmesini destekledigini vurgulamaktadir.
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Tablo 2. Walt Disney'in diinya ¢apindaki Tema Parklari

Ziyaretci sayisi

Tema Parkin adi

Acilis tarihi

Konum

(2007)
L Walt Disney World, Buena
17 060 000 | Magic Kingdom 1.10.1971 Vista Golu. Florida
14 870 000 | Disneyland 17.07.1955 | Anaheim, Kaliforniya
13906 000 | Tokyo Disneyland 15.04.1983 | Tokyo, Japonya
12 413 000 | Tokyo DisneySea 4.09.2001 | Tokyo, Japonya
12 000 000 | Disneyland Paris 12.04.1992 | Marne-La-Vallee, Fransa
Walt Disney World, Buena
10 930 000 | Epcot 1.10.1982 Vista Golu, Florida
. . . Walt Disney World, Buena
9510 000 | Disney's Hollywood Studios 1.05.1989 Vista Golii. Florida
. . . . Walt Disney World, Buena
9490 000 | Disney's Animal Kingdom 22.04.1998 Vista Golii. Florida
5680 000 | Disney's California Adventure 8.02.2001 | Anaheim, Kaliforniya
4150 000 | Hong Kong Disneyland 12.09.2005 | Hong Kong, Cin
2500 000 | Walt Disney Studios Park 6.03.2002 | Marne-La-Vallee, Fransa
Walt Disney World, Buena
2080 000 | Typhoon Lagoon 1.06.1989 Vista Golu, Florida
1910000 | Blizzard Beach 1.04.1995 | Valt Disney World, Buena
Vista Goli, Florida
Toplam:
116 499 000
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Tematik diizenleme kavrami veya "theming" olarak adlandirilan bu yaklasim, her bir
parkin diinyasina tamamen dalmis bir atmosfer yaratmaya olanak tanimistir (Milman,
2008). Walt Disney ayrica, ziyaretcilerin sirekli harcamalarla mesgul olmadan
hikayelerin atmosferinin tadini ¢ikarmalarin1 saglamak amaciyla, park i¢i para
islemlerini en aza indirgeme konusunda yenilik¢i bir yaklagim benimsemistir. Disney
Uretti sisteme gore parklarin giris kapilarinda, misafirlerden tek bir giris Gcreti
almmuastir ve bu ticret, yiyecek ve igecek ile hediyelik esyalar hari¢ olmak {izere tiim

etkinlikleri kapsamistir (King, 1981).

Tematik parklarin olusturulmasina yonelik bu yaklagim, eglence endustrisi i¢in biyik
bir 6rnek olmustur, parklarin milyonlarca ziyaretgiyi ¢ekmesine ve kitlelerin tercih
ettigi eglence bicimlerinden biri haline gelmesine yol agmistir (Milman, 2008). Rubin
(2007) tarafindan bildirildigine gore, 2006 yilinda diinyanin en 6ne ¢ikan 25 tematik
parkin1 ziyaret eden 185.6 milyon kisi bulunmaktadir, yani bu parklar yilda 3.9 milyon
ziyaretci ¢eken parklardir. Ancak Walt Disney Sirketi ise 2007 yilinda diinya ¢apinda
13 parkinda 116.5 milyon ziyaretgiyle rekor kirmistir (2007'deki her bir Disney parki
hakkinda daha fazla bilgi icin Tablo 11.1'e bakiniz, ziyaret¢i sayilari dahil).
Uluslararas1 Eglence Parklar1 ve Ilgi Cekici Yerler Birligi'ne (IAAPA) gére, yalnizca
Amerika'da 600'den fazla tematik parki faaliyet gostermekte olup, tim Amerikalilarin
yarisinin en az bir tanesini ziyaret ettigi tahmin edilmektedir. Milman, tematik park

ziyaretcilerinin diger gezginlere kiyasla daha fazla para harcadiklarini belirlemistir.

Tematik parklarin popiilerliginin ana nedenlerinden biri, filmlerin ve hikayelerin
atmosferini canli deneyimlere doniistiirme yetenekleridir. Ziyaret¢iler Hollywood'un
sokaklarinda dolasabilir, Biiyticiilik Diinyas1 parklarinda Harry Potter atmosferine
dalabilir veya Yildiz Savaslar1 Evreni'nde heyecan verici bir yolculuga cikabilirler.
Bunlar sadece eglence parklar1 degil, gerceklikle hayal giclnin karistigi bltin

diinyalardir.

Tematik parklar artik sadece dinlenme yerleri degil, film turistleri igin gergek
destinasyonlar haline gelmistir. Insanlar binlerce kilometre yol kat ederek, en
sevdikleri sahnelerin ¢ekildigi yerlerde bulunmay1 veya okuduklar1 veya sinemada

izledikleri sihirli diinyalarin bir pargasi olmay1 arzulamaktadirlar. Bu parklar, sinema
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kiiltiirlinlin ve tarihinin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir ve baska hicbir yerde

tekrarlanamayacak bir deneyim sunmaktadir.

Dolayisiyla, tematik parklar, film turizminin tarihinde ilk belirgin adimlar ve
geligsmeler olarak kabul edilebilir, seyahat edenlere yeni ufuklar agmistir ve diinya

genelinde milyonlarca insana mutluluk getirmistir.

Sinema turizmi ile iligkilendirilen tematik parklar kavrami, ABD'li arastirmacilar Riley
ve Van Doren'un 1992'de "movie induced tourism"(film kaynakli turizm) kavramin
ortaya attiktan sonra genis bir kabul gérmiistiir. Onlarin arastirmasi, filmlerin ABD'de
turizm ilgisini nasil sekillendirdigini ve sinemanin turizm sektorii Gzerindeki etkisini
dogrulamistir. Ayrica, filmlerde gosterilen yerlerin ziyaretci sayisinin, promiyerden

sonraki dort-bes yil icinde %40 ila %70 arasinda arttig1 bulunmustur.

Birgok insan i¢in filmler artik sadece zaman gecirme aract olmaktan ¢ikmistir ve
gercek bir hobi haline gelmistir. Belirli filmlerin hayranlari, en 6nemli olaylar
tartismak, hikayenin devamini ve gelisimini beklemek, film g¢ekimlerinin meshur
mekanlarint  gormek ve sinematografik diinyanin atmosferini gercek hayatta
deneyimlemek isteyen gruplar olusturmaktalardir. Bu nedenle, sinema turizmi,
izleyicileri ger¢ek mekanlari ziyaret etmeye ve unutulmaz bir deneyim yasamaya

cagiran bir fenomen haline gelmistir.

1.5. Hallyu

[k sinema filmlerinin yayimlanmasindan yiizyil sonra, Giiney Kore'de genis gapta bir
Kore kiiltiiriiniin dogusu gozlemlenmistir. Bu kiiltiir, zaman i¢inde 6nce Asya'nin
komsu iilkelerine, daha sonra ise diinya genelinde yayilarak etkisini arttirmistir. Bu
kaltirel yayilma fenomeni, "Hallyu", "Korean Wave" veya "Kore Dalgas1"

terimleriyle adlandirilmistir.

1999 yilinda Cin medyasinda “Kore Dalgas1” kavrami ortaya ¢ikmistir. Bu, Cin'deki
genclerin Kore dizileri (dorama) ve popller sarkilar gibi Kore populer kiltirtine biyik

bir ilgi gosterdigi bir olguyu ifade etmeye baslamistir (Lee, 2011). Kore Turizm
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Organizasyonu (2012), Kore Dalgasi'n1 "yurt disinda Kore populer kilttrinun sevilen

bir fenomeni" olarak tanimlamistir.

Joseph Nye (2009), Amerikali siyaset bilimcisi Kore Dalgasin1 "modadan filme,
muzikten mutfaga kadar her seyde Kore'ye olan ilginin artmasi" olarak yorumlamastir.
Giiney Kore, dinamik ekonomisi ve kiiltiirel etkiyi tanimlayan Joseph Nye tarafindan
ortaya atilan "yumusak gii¢" kavraminin stratejik kullanimiyla taninmaktadir. Kore
Dalgasi veya "Hallyu", K-pop ve Kore dizileri gibi populer kiltirel ihracatlar icererek
bu yumusak glcl 6rneklemektedir. Son yirmi yil boyunca Giliney Kore, K-pop
konserleri diizenleyerek ve Kore eglencesini ihra¢ ederek kilttrel varliklarini aktif bir

sekilde kullanarak kiresel itibarini artirmis ve ulusal ¢ikarlarini desteklemistir.

Kore Dalgasi ¢esitli ekonomik etkilere ve kiiltiirel dalgalanmalara sahiptir. 2014
yilinda, miizik endiistrisinin kontent ihracati bir 6nceki yila gore %21,0 artmistir ve K-
POP'un ortalama yillik artis oram1 %41,7 olmus. Ayrica, toplam kontent ihracati
2010'dan 2014'e kadar yillik ortalama %13,4 artarak 5.273,32 milyon ABD Dolarina
ulagmistir (Chae, 2014).
Kore Dalgasi, ¢esitli ekonomik etkileri ve kilturel dalgalanmalar1 beraberinde
getirmektedir boylece 2014 yilinda, miizik endiistrisinin ig¢erik (content) ihracati bir
onceki yila gore %21 oraninda artig gostermis ve K-POP'un ortalama yillik biiylime
orant %41,7 olarak kaydedilmistir. Bununla birlikte, toplam icerik ihracat1 2010'dan
2014'e kadar yillik ortalama %13,4 oraninda artarak 5.273,32 milyon ABD Dolarina
ulasmistir. Kore TV dizilerinin disartya ihracati, 1993 yilinda Cin'e yapilan ilk

"Jealousy"(& ) adli TV dizisi ile baslamistir. Ardindan, 1997 yilinda, Cin'in devlet
televizyon yaymcisit olan Cin Merkezi Televizyon istasyonu (CCTV) tarafindan
yaymlanan aile odakli "What is Love?" (Sarangi Mwo gillae) dizisiyle Kore TV
dizilerinin dis popiilaritesi artmistir. Ayrica, Cin'in devlet kanalindaki en ¢ok izlenen
TV dizileri listesine girmistir ve Cin'deki yabanci TV programlar1 arasinda ikinci en

yiiksek izleyici oranina (4,3%) ulagsmistir (KNTO 2005).

Cin anakarasina ilk olarak ayilan Kore Dalgasi, 6zellikle Kore televizyonu, Hong
Kong, Tayland, Singapur, Japonya, Tayvan, Vietnam, Filipinler, Malezya ve daha
sonra Orta Dogu ve Dogu Avrupa gibi Dogu ve Gilineydogu Asya iilkelerine de
yayilmuistir, Sekil 3’te gosterildigi gibi (Shim, 2006).
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Sekil 3. Kore Dalgasinin Ulkeye Gore Yayilmasi

Sekil 4 incelendiginde Kore popiiler kiiltiiriine ve iinliilerine olan ilgi, sadece popliler
medya tiiketimi ile sinirli kalmamis, ayn1 zamanda genel olarak popiiler miizik (k-
pop), Kore dili, yemekler, bilgisayar oyunlari, moda, makyaj ve gorinim, hatta estetik

cerrahiye de yonelik daha genis bir ilgiyi artigi gorulmektedir (Kim, 2007).

Kore

dizileri

Kore (dorama)
yemekleri K-pop

Moda HALLYU Ko

Makyaj Estetik
e cerrahiye

gorunum- gjgisayar

oyunlari

Sekil 4. Kore Dalgasiin Igerikleri

2022 yilinda, Kore Vakfi (Korea Foundation) tarafindan yuritulen ve yurtdisindaki
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temsilciliklerle isbirligi icinde yayinlanan yillik rapor bilgileri Sekil 5’te gosterilmistir
(WEB3). Sekilde Kore Dalgasinin diinya capindaki etkin hayran kitlesi 178 milyona
ulastigini gosteriyor. Bu rakam, ilk Kore Vakfi anketinin yapildigi 2012 yilindaki 9,26
milyon kisi sayisin1 18 kat agmaktadir. Son rapor icin (2022) 149 Kore diplomatik
misyonunun isbirligi ile 118 iilke incelenmistir. Kitalar bazinda, Hallyu hayranlarinin
cogu Asya ve Okyanusya'da yasidiklari ve onlarin sayist %73,4 oldugu ortaya
cikmigtir. Cin'de 84 milyon, Tayland'da 16 milyon ve Vietnam'da 13 milyon hayran
bulundugu kaydedilmistir. Avrupa iilkelerinde, 6nceki yila gore en biiyiik fan kitlesi
blyumesini gosterilmistir. Orada yaklasik 13,2 milyon Kore Dalgasi hayrani

bulunmustur; bu, 2021'in sayisina gore %37'lik bir artistir.

Hallyu hayranlarinin sayisindaki artis 2012 -2022

2022 178,825,261
2021 156,607,448
2020 128,873,316
2019 94,078,9
2018 84,609,479
2017 59,436,631
2016 53,342,095
2015 35,584,159
2014 31,004,229
2013 9,247,679
2012 9,264,220
0 50000000 100000000 150000000 200000000
Kisi sayist Poly. (Kisi sayis1)

Sekil 5. 2012'den 2022'ye Kadar Hallyu Hayranlarinin Sayisindaki Artis

Sekil 6’de film, K-pop, dil, yiyecek, yayincilik, guizellik ve spor gibi ¢esitli alanlardaki
sosyal medya hesaplar1 analiz edilerek hayran kuliipleri ve iliye sayilar1 belirlenmistir.
Hallyu'nun blylmesini saglayan ana etmenlerin, kuresel platformlarda Kore

videolariin basaris1 ve “Kore Dalga” hayran kuluplerinin sayisindaki artis oldugu
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tespit edilmistir. Hallyu hayran kuliiplerinin sayis1 1.684'e ulagmis olup, bu say1 2012
yilinda 757 olarak kaydedilen miktara gore %120 oraninda bir artis1 ifade etmektedir
(WEBS3).

Hallyu hayran kultplerinin sayisindaki artig 2012 -2022

2022 1,684
2021 1,464
2020 1,641
2019 1,705
2018 1,751
2017 1,625
2016 1,687
2015 1,500
2014 1,262
2013 989
2012 757

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800 2000

Kullpler

Sekil 6. 2012'den 2022'ye Kadar Hallyu Hayran Kiliplerinin Sayisindaki Artis

Guney Kore pop kiltaranun ilk kez Asya televizyon kanallari, uluslararasi film
festivalleri ve Asya radyo kanallari araciligiyla tanindigi bilinmektedir. Ancak, Hallyu
fenomeni internet'in yaygin olarak kullanilmaya baslamastyla onemli dlgiide genisledi
ve bu platformdan da faydalandi. Su anda, Hallyu'nun kiresel yayiliminin baslica yolu
internet araciligiyla ger¢eklesmektedir ve bu, videolar, cevrimici topluluklar ve mizik
platformlar1 gibi ¢esitli ortamlar1 icermektedir. Giiney Kore eglence endiistrisinin
interneti ustalikla kullanmasi, Giney Kore'nin Onde gelen yuksek teknoloji
iilkelerinden biri olmasi nedeniyle Hallyu'nun kiiresel 6lgekte yayilmasini artirmada

kilit bir rol oynamustir.
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Istatistik bilgiler

2004 yilinda Japonya'nin NHK kanalinda "Kis Sarkis1" (‘Winter Sonata’) adli Kore
dizisinin yaymlanmasiyla Kore'yi ziyaret eden Japon turist sayisi, bir dnceki yila gore
%35,5 artmistir. Kore Turizm Organizasyonu (KTO) tarafindan 2004 yilinda yapilan
bir arastirmaya gore, katilimcilarin %47'si Kore dizilerinin etkisiyle Kore'ye seyahat
ettiklerini belirtmistir. “Sonbahar Masali” (Autumn Fairy Tale), “Saraym Micevheri”
(Jewel in the Palace), ve “Kis Sarkis1” (Winter Sonata) gibi televizyon dizilerinin
biiyiik popiilerligi, Kore Dalga turizmini tetiklemistir. Hallyu zamanla dramalardaki
K-pop ile yeniden yapilandig1 i¢in, Kore'ye K-pop konserlerini izlemek icgin gelen

Kore Dalga turistlerinin sayisinda artig gdzlenmistir.

2005 yilinda Kore TV dizilerinin satisi, 2004'e gbre %72,8 artarak Kore medya
programlarinin toplam satiginin %92'sini olusturmus ve bunun miktar1 123,4 milyon
dolarin %92'si olan 101,6 milyon dolar1 bulmustur. Satislar arasinda en popdler
olanlart Kore TV dizileri olmustur. Bu satig rakami, Kore'ye yabanci TV
programlarinin ithalat maliyetinin {i¢ katindan fazlasina denk gelmektedir, bu maliyet
ise 31 milyon dolar olarak belirlenmistir. 2005 yilinda, Kore'nin baslica ithalat yapan
tilkeleri gcogunlukla Asya tilkeleri olmustur, Japonya (%60,1), Cin (%9,9), Filipinler
(%3,7) ve Tayvan (%1,4) gibi. Kore TV programlarinin yeni ithalater iilkeleri olarak,
Meksika, Brezilya, Tiirkiye, Urdiin, Tanzanya, Kambogya, Mogolistan, Ozbekistan ve
Rusya, 2005 yilinda Kore TV programlarinin ithalatin1 giderek artirmiglardir. Boylece,

Asya'daki ¢cogu televizyon kanallar1 Guney Kore dizileriyle dolmaya baslamistir.

2005 yilinin Subat ayinda Japonya'da, 127 yerel televizyon kanallarinda 63', 70 Kore
dizisi yaymlamistir. Cin'de 2002 yilinda ithal edilen 327 dizinin 67'si Kore dizisini
olusturmustur. Singapur'da, 2003 yilinin sonunda en az bir Kore televizyon dizisi
yaymlanmaktaydi. Tayvan'da ise 2006 yilinin Agustos ayinda gesitli televizyon
kanallarinda 100'den fazla Kore dizisi gosterilmistir. Kore Asya Kiltir Degisim
Vakfi'na gore, Singapur ve Malezya'da en c¢ok izlenen Kore dizileerden “Sarayin
Micevheri” ve “Kisin Sarkisi” olmus. Bu diziler Singapur'da halkin %601 ve

Malezya'da %44'l tarafindan izlenmistir.

Kore Uluslararasi Ticaret Birligi Dernegi (KITA 2005) na gore, Hallyu, 2004 yilinda

ihracat ve turizm gelirlerine ek olarak 1,86 milyar dolarlik bir katki saglamistir.
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Hallyu'nun ekonomik etkisi, mal ihracati i¢in 918 milyon dolar ve i¢ turizm endustrisi
icin 825 milyon dolar olarak belirlenmistir. Kore populer kaltirtnin kiresel piyasada
olusturdugu “Hally” fenomeni, yalnizca ekonomik etkiler yaratmakla kalmayip, ayni
zamanda Kore'nin uluslararasi algisini iyilestirmistir ve lilke yasaminin yeni, olumlu

bir imajin1 olusturmustur (Kim ve digerler, 2009, 316-317).
1.5.1. BTS etkisi

BTS, Bangtan Sonyeondan (Kursungecirmez izciler) olarak da bilinen, kiiresel bir
fenomen haline gelmis bir Gliney Kore mizik grubudur, Sekil 7. 2013 yilinda Big Hit
Entertainment (simdi HYBE Corporation) biinyesinde kurulan grup, RM, Jin, Suga, J-
Hope, Jimin, V ve Jungkook olmak (izere yedi Uyeden olusmaktadir. Baslangigta glcli
bir hip-hop etkisiyle miizige baslamis olan grup, miizigi zamanla genis bir tir
yelpazesini kapsayacak sekilde evrilmistir. Beatles'tan sonra, bir yildan kisa siirede

Billboard 200 listelerinde ti¢ numara bir albim elde eden ilk grup olmustur.

BTS, kiresel mizik endustrisine, kultirel diplomasiye ve sosyal hareketlere derin bir
etki birakmustir. Etkileri muzik, turizm, kurumsal biyume, zihinsel saglik

savunuculugu ve sosyal aktivizm dahil olmak Uzere gesitli alanlarda gorilmektedir.

v |/
Sekil 7. BTS Ve HYBE Corporation Kurucusu Bang Si-Hyuk
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Muzik Endustrisi ve Kiresel Etki

BTS, rekor kiran alblm satiglari, sosyal medya etkilesimi ve Kkiresel mizik
listelerindeki hakimiyeti araciligryla K-pop'un kiiresel genislemesine dnemli 6lgiide
katkida bulunmustur. 2018 yilinda, BTS'nin "Love Yourself: Answer" albimi
Billboard 200 listesinde birinci siraya yerleserek tarih yazmis ve birkag hafta boyunca
bu pozisyonunu korumustur. Ayni yilda basglanan "Love Yourself" kiiresel turnesi,
diinya c¢apinda stadyumlar ve arenalarda tiikenen biletlerle karsilasmis ve yilin en
yiiksek kazang getiren turnelerinden biri olarak ortaya ¢ikmistir; toplamda tahmini 196

milyon dolar gelir elde edilmistir (Liang, 2023).
Turizm ve Ulusal Markalasma

Miizik satiglarindan, ticari tiriinlerden ve konser biletlerinden elde edilen gelirlerin
yani sira, BTS ayn1 zamanda Giiney Kore'nin ulusal imajini biyik él¢lide iyilestirmis

ve turizmi tesvik etmistir.

2017 yilinda, yaklasik 800.000 ziyaretcinin, Ulkeye gelen tlm turistlerin yaklasik
%7'sini olusturan bu ziyaretgilerin biiylik bir kism1 BTS hayranlig1 nedeniyle Giiney
Kore'yi ziyaret etmistir (Suntikul, 2019). Kore Turizm Organizasyonu'na gore, 2018'de
Giiney Kore'yi ziyaret eden uluslararasi turist sayisinda %15.1'lik bir artis olmus,
BTS'nin giclu bir hayran kitlesine sahip oldugu tlkelerden gelen ziyaretcilerde dnemli
bir yiikselis gozlenmistir. "BTS Turizm Etkisi," BTS sarkilarinda bahsedilen yerlerde
veya grup tarafindan ziyaret edilen yerlerde acik¢a goriilmektedir. Ornegin, BTS'nin
"Spring Day" sarkisinda Busan'dan bahsedilmesinin ardindan, sehir yabanci turist

ziyaretlerinde %95'lik bir artig yasamustir.

Arastirmalar, BTS'nin popularitesinin yabancilarin Kore algisini olumlu ydnde
etkiledigini ve Ulkeyi ziyaret etme niyetlerini artirdigim gostermektedir. Ornegin, 473
Cinli liniversite 6grencileri ve aragtirmacilar, BTS'nin etkisi nedeniyle Kore'yi ziyaret

etme niyetlerinde bir artis oldugunu bildirmislerdir (Xu & Jun, 2023).

Diger bir calisma, BTS performanslarin1 izlemenin, potansiyel turistlerin Kore'yi
ziyaret etme niyetlerini 6nemli Olcide artirdigini gostermektedir. ABD'den 230
potansiyel turisti kapsayan bir ¢alismada, BTS'nin performanslarini izlemenin, turizm
davraniglar1 niyetlerini ve Kore kiiltiirel iirlinlerini satin alma niyetlerini artirdigini

bulmuslardir (Kwak ve digerleri, 2019).
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BTS ayrica, Seul'un paradiplomasisinin bir araci olarak hizmet etmekte ve sehrin
turizmini kiiresel kamuoyuna tanitmaktadir. Seul Bliyiiksehir Hiikiimeti'nin, BTS'nin
etkisiyle Seul Turizm Organizasyonu'nun yeniden yapilandirilmasi, sehrin turizmde ve
Toplantilar, Tesvik Turlari, Kongreler ve Sergiler (MICE) alanindaki rekabetciligini
artirmay1 amaglamaktadir (Alam ve digerleri, 2022).

Ekonomik Etki

BTS'nin kiiresel basarisi, Giiney Kore i¢in 6nemli ekonomik faydalar saglamistir; bu
faydalar, turizm gelirleri ve kiiltiirel ihracat1 icermektedir. Grubun konserleri ve ticari

Urln satislar1 Kore ekonomisine 6nemli 6l¢iide katkida bulunmustur.

BTS'nin konser gelirlerinin, Pyeongchang Kis Olimpiyatlari'nin gelirlerini asmasi
beklenmektedir. Grubun kiiresel turneleri ve ilgili ticari iiriin satislari, diinya ¢apinda

milyonlarca hayrani ¢ekmis, milyarlarca dolar gelir getirmistir (Gan, 2023).

Bir akademik g¢alisma, Haziran 2019'da BTS'in "Fifth Magic Shop" konserlerinin
toplamda 481.3 milyar wonluk 6nemli ekonomik kazanclar iirettigini ortaya
koymustur; bu kazanglarin Busan i¢in 135.5 milyar won ve Seoul i¢in 345.8 milyar
won oldugu belirlenmistir. Bu rakamlar, sirasiyla Busan ve Seoul'un 2018 GSMH'sinin
(Gayri Safi Milli Hasila) %1.6's1 ve %0.9'u olarak kaydedilmistir.

Ayrica, Kore Yaratict Igerik Ajansi (Korea Creative Content Agency), K-pop
miiziginin ihracat degerinin 2019 yilinda 496 milyon dolar oldugunu bildirmistir; bu
deger biiylik ol¢iide BTS tarafindan saglanmistir. YouTube tizerinde, BTS'nin "Boy
with Luv" adli miizik videosu, Halsey ile birlikte, ilk 24 saat icinde 74,6 milyondan

fazla gorunttilenme toplayarak o zamanlar platform icgin yeni bir rekor kirmistir.

BTS, baglh olduklar sirket HYBE Corporation'in (eski adiyla Big Hit Entertainment)
genislemesi ve karliligi iizerinde kritik bir rol oynamistir. BTS'nin basarisi, HYBE'in
ilk yatirimini gergeklestirmesine ve iflastan kaginmasina yardimer olmustur. 2023 yili
itibartyla, HYBE, Giiney Kore'nin en bliyiik dort eglence sirketinden biri haline
gelmistir (Chen, 2023).

Grubun belgesel filmi "Burn the Stage: The Movie," globalde 18,5 milyon dolarin
tizerinde gelir elde ederek o zamanlar diinya ¢apinda en ¢ok hasilat yapan etkinlik

sinemasi yayini Olarak rekor kirmigstir. EK olarak, BTS'nin 6nemli gevrimigi izi dikkate
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degerdir. Twitter ve Instagram gibi sosyal medya sitelerinde en c¢ok takip edilen
varliklar arasinda yer almaktadir ve milyonlarca takipgiye sahiptirler. Bu genis caph
sosyal medya etkisi, grubun hayran Kitlesi i¢cin "ARMY" terimini ortaya ¢ikarmistir ve

bu, gucli bir gevrimici topluluk olarak kabul edilmektedir.
Kilturel fhracat

BTS'nin kiiresel one ¢ikisi, diinya genelinde Kore kiiltiiriine ve diline olan ilgiyi
belirgin sekilde artirmistir. Bu artan popiilerlik, Korece 6grenme uygulamalarina ve
programlarina olan kayitlarda ve indirmelerde bir patlama ile kanitlanmistir. Bu,
global olarak BTS hayranlar1 arasinda Kore ile ilgili her seye olan biiyiiyen bir ilgiyi

yansitmaktadir.

Korece, diinya genelinde en ¢ok konusulan ilk on dil arasinda yer almasa da, BTS'nin
basarisi, Amerikan kiiltiiriiniin hakimiyeti ve Ingilizcenin kiiresel bir dil olarak 6ne
cikmasina karsin ozellikle dikkate degerdir (Kuwahara, 2014). Dinya Ekonomik
Forumu (The World Economic Forum), dunya liderlerinin katildigi bir forum, BTS'nin
kiiresellesme iizerindeki etkisine 6zel bir rapor ayirmis ve onlarin Kore kiiltiirii ve
dilini global olarak ©ne ¢ikardiklarimi vurgulamistir. 2018 yilinda, Kore dilinin
tanittmina yaptiklar1 énemli katkilardan dolay1, Kore Dil Grubu, BTS'yi "Y1lin En Iyi
Kore Dil Taniticist" olarak adlandirmistir. BTS’in miizikleri ve fikirleri, bu genis

kilturel yayilmanin merkezinde 6nemli bir rol oynamastir.
Sosyal Hareketler ve Aktivizm

BTS ve hayran kitlesi, bilinen adiyla ARMY, c¢esitli sosyal hareketlere aktif olarak
katilmistir; bunlar arasinda Black Lives Matter (BLM) hareketini desteklemek de yer
almaktadir. 2020 yilinda, BTS ve hayranlari, BLM hareketine 1 milyon dolar bagista
bulunmug ve bu bagis 24 saat i¢inde eslestirilmistir (Cho, 2022; Lee & Kao, 2021).
BTS"in diisiinceleri ve sosyal kampanyalari, UNICEEF ile isbirligi i¢inde yiiriitiilen
"Love Myself" kampanyasi gibi, genglerin zihinsel sagligi {izerinde olumlu bir etki
yaratmistir (WEB4, 2021). Hayranlar, muzikleri ve girisimleri tarafindan motive
edildiklerini ve desteklendiklerini bildirmektedir. #BTSLoveMyself kampanyasi,
genis ¢apta sosyal medya etkilesimi saglamis ve zihinsel saglik sorunlar1 olan bireylere
destek olmustur (Sihombing, 2021).
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2021 yilinda, BTS, gelecek nesillerin ve kultirin 6zel baskanlik elgileri olarak
Birlesmis Milletler Genel Kurulu'nda performans sergilemislerdir, Sekil 8.
"Permission to Dance" adli sarkilariyla bir konugsma gergeklestirmis ve performans
sergilemislerdir; bu durum, iklim degisikligi ve siirdiiriilebilir kalkinma gibi kiiresel

sorunlarin 6n plana ¢ikarilmasinda rol oynamistir (UNICEF, 2021).

THE WHITE HOUSE
WASHINGTON

Sekil 8. BTS’in Birlesmis Milletler Genel Kurulu'nda Performansi

2022 yilda BTS iiyeleri Beyaz Saray'ya ABD Bagkani Joe Biden tarafindan davet
edilmislerdir. Bulusma Asya Amerikalilar ve Pasifik Adalilar Miras Ay1 kutlamalari
kapsaminda ger¢eklesmistir. Toplantinin ana odak noktasi, Asya kokenli insanlara
yonelik artan siddet ve ayrimcilik ile miicadele etmekti. BTS, miizigin ve sanatin,
toplumsal sorunlar1 ele alma ve farkindalik yaratma konusunda gucli bir arag
olabilecegini vurgulayarak, Kkiiltiirleraras1 diyalog ve anlayisin 6nemini dile
getirmigler. Beyaz Saray ziyareti sirasinda, grup Gyeleri kendi deneyimlerini
paylasarak, dunya capinda daha inkluzif ve kabul edici bir toplum olusturma
cabalarina desteklerini ifade etmislerdir. Bu bulugsma, hem BTS'in global etkisinin bir
gostergesi hem de Asya kokenli Amerikalilarin yasadig1 zorluklara dikkat ¢cekmek

adina 6nemli bir adim olmustur, Sekil 9.
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Sekil 9. BTS ve ABD Baskani Joe Biden Beyaz Saray’da

BTS, cesitli sektorler lizerinde ¢ok yonlii bir etki birakmistir; miizik endiistrisine,
ulusal markalasmaya, kurumsal biliyiimeye, zihinsel saglik savunuculuguna, sosyal
aktivizme ve ekonomiye katkilariyla kiiresel bir etki gostermislerdir. Kiiltiirel el¢i ve

sosyal etki yaraticilar1 olarak rolleri, derin kiresel etkilerini sergilemektedir.

1.6. Film festivalleri

Film festivalleri, kiiresel film endstrisinin bir temel tas1 haline gelmistir ve sinemanin
tanitimi, dagitimi ve takdirinde kritik bir rol oynamaktadir. Bu etkinlikler, kiiltiirel
tanitimdan ekonomik gelisime kadar ¢oklu amaglar gérmekte olup, filmlerin hemen
gosteriminden Ote, film endustrisinin daha genis manzarasini sekillendirmede
etkilidirler.

Film festivalleri, kiiltiirel ¢esitliligi tesvik etmede Onemli bir ara¢ olup, ana akim

dagitim kanallar1 tarafindan genellikle g6z ardi edilen filmlere bir platform
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saglamaktadir. Valck (2013)’a gore, festivaller, diizenli ticari dagitim cevrelerinin

disinda kalan "diinya sinemast," "ulusal sinemalar,” "sanat sinemasi" ve ™auteur
sinemasi1" gibi filmleri gostermistir. Bu Kultirel islev, nis filmler ve bagimsiz yapimlar
icin goriiniirliik acisindan hayati 6nem tasimaktadir; bu filmler, festival gosterimleri

araciligryla sembolik sermaye kazanir ve daha genis kitlelere ulagsma yardimci olur.

Ayrica film festivalleri, kiratorlik uygulamalari ve 6dullendirme mekanizmalari
araciligryla film kanonlarinin yaratilmasina ve giiglendirilmesine katkida bulunmakta,
film tarihini sekillendirmektedir. Vallejo (2020), Venedik ve Cannes gibi festivallerin
film tarlerini yeniden tanimlama, film hareketlerini destekleme ve hegemonik olmayan
bolgelerden film yapimcilari kesfetme konusundaki 6nemli rollerini vurgulamislardir.
Bu festivaller, diinya sinema kanonlarim1 ifade etme ve sinemanin yerellesmis

tarihlerini tesvik etme konusunda anahtar oyunculardir.

Film festivalleri dizenlemek, turist gekerek ve gelir yaratilarak yerel ekonomilere
onemli 6l¢iide katkida bulunmaktadir. Kendall ve digerleri (2020) tarafindan yapilan
ampirik bir calisma, sanat odakl iilkelerde diizenlendiginde film festivallerinin gelen
turist sayisina olumlu etkisi oldugunu gostermistir. Festivaller sadece kulttrel turizmi
tesvik etmekle kalmaz, aymi zamanda ev sahibi sehir veya ulkenin imajini
guclendirmekte, ekonomik ve kilturel gelisimine katkida bulunmaktadir. Film
festivalleri, film yapimcilarina eserlerini sergileme ve dagitimcilar ile alicilarla
baglant1 kurma olanag1 saglayarak yerel film endiistrisini desteklemede kilit bir rol
oynamaktadir. Grunwell ve Ha (2007)’ya gore, festivaller yerel kultirel hayati
canlandirabilir ve bir bdlgenin turizm igin cazibesini artirabilir, boylece ekonomik

gelisimi tesvik edebilir.

Son yillarda, film festivalleri yalnizca sergi yerleri olmaktan ¢ikip, film iiretim ve
dagitim siirecinde biitlinsel roller listlenmektedir. lordanova (2015) festivallerin artik
yetenek kampdasleri, proje sunumlart ve proje finansmani gibi gesitli festival 6zgii
modellerle angaje olduklarini, bir filmin kavramsallastirilmasi, gelistirilmesi, iiretimi
ve dagitimi siireglerini desteklediklerini agiklamaktadir. Bu doniisiim, festivalleri
kiresel film endustrisinde 6nemli oyuncular haline getirmis, filmlerin dolagimini
kolaylagtirmis ve yeni sinema yeteneklerinin ortaya ¢ikmasia yardimci olmustur.

Ayrica, film festivalleri, 6zellikle geleneksel tiyatro devrelerinde yer bulmakta
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zorlanan kicuk ve orta bitgeli filmler igin dagitim kanallari olarak hizmet etmektedir.
Harris (2017), festivallerin, sinema ekolojisi i¢cinde hayati bir maruziyet saglayarak
yerel ve bagimsiz filmler i¢in kritik 6neme sahip, olduk¢a uzmanlagsmis dagitim

sektorlerine nasil donistiiglini incelemektedir.

Sonug film festivalleri, film endustrisi icin vazgecilmezdir; kiiltiirel tanitimcilar,
ekonomik gii¢lendiriciler ve film dagitimi ve iiretiminde anahtar oyuncular olarak
hizmet etmektedirler. Cesitli sinematik ifadeler i¢in bir platform saglar, ev sahibi
bélgelerinin kiltirel ve ekonomik canliligina katkida bulunur ve kuresel sinema
manzarasini sekillendirir. Bu nedenle, ¢agdas film endiistrisinde film festivallerinin

roll abartilamaz.

1.6.1. Turkiye’de Film Festivaller

Tiirkiye'deki film festivalleri, hem yerel hem de uluslararasi sinemanin yayilmasinda
onemli bir kiiltiirel olgu olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu festivaller, kiiltiirel degisim,
sanatsal ifade ve endiistriyel ag kurma platformlart olarak hizmet vermektedir. Tiirk
film festivali manzaras1 cesitlilik gdstermekte olup, her biri benzersiz odaklara ve

kitlelere sahip cesitli sehirlerde etkinlikler diizenlenmektedir.

Gezici Festival

"Gcezici Festival™ olarak da bilinen bu benzersiz seyahat eden film festivali, yirmi
yildan fazla bir siiredir diinya sinemasint Anadolu'nun ¢esitli sehirlerine tagimaktadir.
Sekil 10°de Ankara olusturulan 27. Gezici Festival’i gosterilmektedir. Festivalin iki
onemli rolii bulunmaktadir: Ticari ekranlarda siklikla yer bulamayan film yapim
stillerini tanitarak egitici bir girisimde bulunmak ve giincel Tiirk filmlerini tanitan bir
endustri etkinligi olmak. Festivalin programlama kararlari, devlet fonlarina,
dijitallesmeye ve izleyici demografisine bagli olarak, Tirkiye'deki mobil film

gosterimlerinin zorluklarini ve evrimini ortaya koymaktadir (Odabasi, 2016).
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Sekil 10. 27. Gezici Festival’i, Ankara

Eskisehir Film Festivali

Her yi1l Mayis ayinda diizenlenen Uluslararas1 Eskisehir Film Festivali, ozellikle
Eskisehir'in Universite sehri olmasi nedeniyle 6nemli bir etkinliktir. Anadolu
Universitesi'nin destegiyle gerceklestirilen bu festival, klasiklerden glincel Turk
filmlerine ve uluslararas1 secgkilere kadar cesitli filmlerin gosterimiyle sinema
kiltirinu  gelistirmeyi amaglamaktadir. Festival, izleyiciler ile film endustrisi
profesyonelleri arasinda etkilesimleri kolaylastirarak, gengler ve yerel halk arasinda

sinemaya olan takdiri ve anlayis1 derinlestirmektedir (Ugurlu & Ugurlu, 2011).
Boston Turk Festivali: Film Diplomasisi

Boston Turk Festivali (BTF), sinema araciligiyla Amerika Birlesik Devletleri'nde Tlrk
kiiltiirtinii tanitan 6nemli bir film diplomasisi 6rnegidir. Egitim, azinliklar ve feminist
dayanisma gibi temalar1 iceren programlama, ABD ile Tiirkiye arasinda karsilikli
anlayig1 artiran stratejik bir kiiltiirel degisim gorevi gormektedir. Ancak festival,
geleneksel ve modern Tirk toplumunun temsilini dengeleme gibi zorluklarla da kars1
karstyadir (Etem, 2019).
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Golden Horn Film Festivali

Golden Horn Film Festivali (Altin Boynuz Film Festivali), Istanbul'da diizenlenen bir
film festivalidir. Festival, uluslararas1 ve yerli film yapimcilarini bir araya getirerek
farkl1 kiiltiirlerin ve sinema tarzlarinin bulugsma noktasi olmay1 hedefler. Bununla
birlikte Tlrk sinemasinin gelisimini tesvik etmek, uluslararasi arenada tanitimini
artirmak ve kaliteli yapimlarin Tiirkiye’ye gelmesini saglamak amaciyla diizenlenen
bir etkinliktir. Festival, Tlrk sinemasina yeni bir mecra kazandirmay1 hedeflemektedir.
Festivalde farkli kategorilerde yarismalar diizenlenmektedir. Bu kategoriler arasinda
uzun metraj, kisa metraj, belgesel ve animasyon filmleri bulunmaktadir. En Iyi Film,
En Iyi Yonetmen, En lyi Senaryo gibi kategorilerde gesitliddiiller verilmektedir. Sekil
11’de 6dullendirme torenini gosterilmektedir. 2023 yilin 5-8 Aralik tarihleri arasinda

gerceklesen 3. Uluslararas1 Halic Goldenhorn Film Festivali'nde 20 farkli iilkeden

gelen 45 tane filmler gosterilmistir ve TUrkiye'de akademisyenler tarafindan ilk kez
verilen Akademik Odiil ile dikkat cekmistir (WEB16, 2023).

Sekil 11. 3. Uluslararas1 Hali¢ Goldenhorn Film Festivali, 2023
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Istanbul'daki Alternatif Film Gosterim Mekdnlar

Istanbul'da, miizeler, kafeler ve kiltirel merkezler gibi alternatif film gosterim
mekanlarinin hizli biiylimesi, sehrin dinamik kiiltiirel manzarasin1 yansitmaktadir. Bu
mekanlar, genellikle ana akim tiyatrolarda sinirli erisime sahip olan sansirli, bagimsiz
ve deneysel filmlerin goésterimi icin 6nemli bir rol oynamaktadir. Ancak, bu
mekanlarin belirli bolgelerde yogunlagmasi, kiiltiirel ayrigma ve sosyal hiyerarsi
sorunlarini da ortaya koymaktadir (Mulddr, 2020).

Film Festivallerin Etkisi

Tiirkiye'deki film festivalleri sadece sinematik sanatlari tesvik etmekle kalmaz, ayni
zamanda énemli sosyo-politik meseleleri de ele alir. Ornegin, Istanbul Uluslararasi
Film Festivali ve Documentarist, 6zellikle Gezi protestolar1 sirasinda, marjinal seslere
bir platform sunarak ve farkli sosyal gruplar arasinda diyalog gelistirerek politik ve
sosyal kapsayicilik igin alanlar haline gelmistir (Ozduzen, 2020). Basarilarina ragmen,
Tiirk film festivalleri, fonlama sorunlari, politik baskilar ve kisa filmler ile bagimsiz
yapimlar i¢in daha fazla destek ihtiyaci gibi bir¢cok zorlukla karsi karsiyadir. Hiikiimet
destegini artirmak, festival gosterim kosullarini iyilestirmek ve sponsorluk tesviklerini
cogaltmak, Tiirk sinemasinin verimliligini ve uluslararasi tanimirligini artirmak igin
elzem adimlardir (Erkani, 2016). Tiirkiye’deki film festivalleri, film endiistrisine hem
yerel hem de uluslararasi filmleri tanitarak, kiiltiirel degisime katkida bulunarak ve
sosyal ve politik diyalog platformlar1 saglayarak blylk katkida bulunan énemli
kilturel etkinliklerdir. Ancak, biylmeye ve etkiye devam etmek icin bu festivaller,
fonlama, politik baskilar ve bagimsiz sinemaya olan destegi gibi ¢esitli zorluklarla basa
cikmak zorundadir. Tiirk film festivallerinin gelece§i, bu canh kiiltiirel mirasin
beslenmesi ve surdirilmesi igin hikimet, endistri profesyonelleri ve kulturel

kurumlarin igbirligi ¢abalarina baglidir.

1.6.2. Buyuk Film Festivalleri
Cannes Film Festivali

Cannes Film Festivali, 1946 yilinda kurulmus olup, diinya ¢apinda en prestijli film

festivallerinden biri olarak kabul edilmektedir. Film endustrisindeki trendleri
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belirlemede, kariyerleri baglatmada ve elestirmenlerden blylk begeni toplayan
filmlerin tanitiminda etkili bir rol oynamaktadir. Festival her yil yaklagik 30,000
endustri profesyonelini ¢ekmekte, bunlarin yaklasik 4,000'i gazetecidir. Etkinlik,
birgok filmin festival sirasinda uluslararasi dagitim anlasmalari yapmasini saglayarak
film dagitim pazar {izerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. 2017 yilinda, Palais des
Festivals et des Congres, Cannes'in fuarlar ve etkinliklerdeki 6nemini vurgulayarak
280,000 akredite profesyoneli agirlamigtir. Festival, turizm, konaklama ve ilgili
aktiviteler araciligiyla yerel ekonomiye milyonlarca euro katkida bulunmaktadir
(WEBS).

Venedik Film Festivali

Venedik Film Festivali, 1932'de kurulmus olup, diinyanin en eski film festivalidir ve
uluslararasi sinemay1 sergilemede kritik bir rol oynamaktadir. Yilda yaklasik 200 film
gosteren festival, kiresel capta binlerce ziyaretci cekmekte, hem kurulu hem de yeni
¢ikan film yapimecilari i¢in 6nemli bir platform sunmaktadir (WEB?7).

Berlin Film Festivali

Berlin Uluslararasi Film Festivali veya Berlinale, 1951'de kurulmus olup, politik ve
sosyal meselelere odaklanmasiyla taninmaktadir. Dunya ¢apinda en ¢ok ziyaret edilen
film festivallerinden biri olan Berlinale, yilda 300,000'den fazla bilet satmakta ve
130'dan fazla tilkeden 20,000'den fazla profesyoneli agirlamaktadir (WEBS).

Toronto Film Festivali

Toronto Uluslararast Film Festivali (TIFF), 1976'da kurulmus olup, Oscar adayliklar
Uzerindeki etkisi ve Kuzey Amerika pazarmna giris i¢in bir baslangi¢ noktasi olarak
roluyle taninmaktadir. Festival, 480,000'den fazla katilimciyr ¢ekmekte, bunlarin
5,000'i endustri profesyoneli ve 1,200'U gazetecidir, bu da onu kiresel film takviminde
onemli bir etkinlik yapmaktadir (WEB9).

Sundance Film Festivali

Sundance Film Festivali, Robert Redford tarafindan ABD'nin Utah eyaletinde 1978'de
kurulmus olup, bagimsiz filmler i¢cin 6nde gelen bir festivaldir ve bagimsiz film
yapimcilarina maruziyet ve elestirel taninirlik kazanmalar igin kritik bir platform

sunmaktadir. Festival her yil yaklasik 200 film sergilemekte ve 120,000'den fazla
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katilime1 gekmekte olup, bagimsiz film pazarinda dagitim ve finansman firsatlart

saglayarak Onemli bir etkiye sahiptir (WEB10).

Turkiye'deki birgok film festivali arasinda, Istanbul Film Festivali ve Antalya Altin
Portakal Film Festivali, tarihsel dnemleri, dlcekleri ve etkileriyle 6ne ¢ikmaktadir.

Istanbul Film Festivali

Istanbul Film Festivali, 1982 yilinda Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi (IKSV) tarafindan
kurulmus olup, Turkiye'nin en eski uluslararasi film festivalidir. Zaman iginde prestijli
bir etkinlik haline gelen festival, ¢esitli programlamasi ve Kkuiltirel 6nemiyle
kutlanmaktadir. Festivalin temel amaci, diinya genelinden yiiksek kaliteli filmleri
sunmak ve Tiirk sinemasini kiiresel olarak tanitmaktir. Yeni diinya sinemasi, Tiirk
klasikleri, kult filmler ve usta yonetmenlerin ve genc¢ yeteneklerin eserlerini igeren
zengin bir film segkisi sunmaktadir. Festival ayrica, sinemacilar ve izleyicilerin sinema
hakkinda anlamli sohbetler yapmalarini saglayan paneller, atdlye calismalar1 ve
tartismalar gibi ¢esitli yan etkinlikler diizenlemektedir. Istanbul Film Festivali'nin
42. edisyonu, Beyoglu'ndaki Atlas 1948 ve Fransiz Kultir Merkezi gibi ikonik
mekanlarda, 84 tlkeden 134 uzun metrajli ve 29 kisa film gostermistir (WEB11). 2024
yilda 43. kez diizenlenmis olan Istanbul Film Festivali, sinemaseverlerle bulusmustur
ve N. Kolay sponsorlugunda gergeklestirilecek olan festival, 17-28 Nisan tarihleri
arasinda izleyicilere kapilarinit agmistir. Festival siiresince, 12 gilin boyunca 132 uzun
metrajli ve 12 kisa metrajhi film, 6 farkli salonda gdsterime sunulmustur. Gosterim
yerleri arasinda Beyoglu'nda Atlas 1948 ve Beyoglu Sinemasi, Sisli'de CineWAM
Premium+ City’s Nisantasi (Salon 3 ve Salon 7) ve Kadikdy'de Kadikdy Sinemast ile
Kadikdy Belediyesi Sinematek/Sinema Evi bulunmustur (WEB12, 2024). Festivalin
onemli bir bileseni olan "Kopride Bulusmalar," Tirk sinemacilar1 uluslararasi endstri
profesyonelleriyle ag kurmalarin1 ve uzun metrajli kurgu ve belgesel projelerin
gelistirilmesini desteklemelerini, ortak yapimlar1 tesvik etmelerini saglamaktadir
(WEB11).

Altin Portakal Film Festivali

1963 yilinda kurulan Antalya Altin Portakal Film Festivali, Tiirkiye'nin en eski ve en
prestijli film festivallerinden biridir. Siklikla "Tirk Oscarlar" olarak adlandirilan

festival, Antalya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan diizenlenmekte olup Tirk film
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endiistrisinin gelisiminde kritik bir rol oynamistir. En lyi Film, En Iyi Y6netmen, En
Iyi Senaryo ve oyunculuk odulleri gibi kategoriler iceren ulusal bir yarisma
sunmaktadir. Festival ayrica, diinya genelinden filmleri sergileyen ve kiresel kilttrel
degisimi tesvik eden bir uluslararasi yarisma da igermektedir. Festivalin ulusal
yarigmasi, Onemli miktarda para odulleri ve prestijli Altin Portakal heykelcigini
sunmakta olup acilis toreni genellikle tarihi Aspendos Amfitiyatrosu'nda veya Cam
Piramit Sabanci Kongre ve Fuar Merkezi'nde yapilmaktadir (WEB13). Bu festivaller,
turistleri ve film meraklilarim1 diinya genelinden c¢ekerek yerel ekonomiye onemli
katkilarda bulunmaktadirlar. Hem ulusal hem de uluslararasi filmleri kutlayarak, bu
festivaller sadece Tiirk sinemasinin gorlintirliglinii artirmakla kalmaz, ayn1 zamanda
cesitli ve anlamli sinematik deneyimlerle kiresel sinema manzarasini da

zenginlestirmektedir.
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BOLUM 2. Turkiye'de Film Turizminin Mevcut Durumu ve
Turizmin Gelismesine Etkileri

2.1. Turkiye'de Film ve Dizi Endustrisinin Gelisimi

Lumiere kardeslerinin 1895'te gergeklestirdikleri ilk goOsteriden sonra, Osmanl
Imparatorlugu déneminde sinemanin tanindigi ortaya cikmustir. Farkli yazili
kaynaklara gore, Tiirkiye'deki ilk film gosterisi Yildiz Sarayi'nda yapilmistir. 1896 -
1897 yillarinda ise Beyoglu'ndaki Avrupa Pasaji'nda halka acik ilk film gdsterisi
gerceklesmistir. 1908 yilindan itibaren, cesitli schirlerde sinema salonlarinin
acilmasiyla birlikte, gosteriler genellikle yabanci uyruklu ve Tiirkiye'deki azinliklar
tarafindan organize edilirken, Cevat Boyer ve Murat Bey gibi isimler 6nemli bir rol
oynamis. Sehzadebasi'nda, 19 Mart tarihinde, Milli Sinema adi altinda Turkiye'nin ilk
yerli sinema salonu agilmistir (Kirag, 2012; Ozgic, 1988).

Turkiye'de televizyonun ilk adimlari, 16 Temmuz 1951 yilinda Istanbul Teknik
Universitesi Elektrik Fakiltesi Yiiksek Frekans Teknigi kiirsiisiinde atilmistir. Sekil
12'de ilk yayinlardan biri gosterilmistir. Bu ilk yayinlar, sadece belirli bir grup tarafina
sunulan ve 15 giinde bir gergeklesen 60 dakikalik programlard: (Ozgaglayan, 2000).
Turkiye'nin televizyonculuk tarihinde 6nemli bir adim olan ilk deneme yayini, 31 Ocak
1968'de Ankara'daki Mithatpasa Stiidyosu'nda Mahmut Tali Ongoren'in konusmastyla
baslamustir (Yengin, 1994). Bu yayin yaklasik bir buguk saat siiren bir deneyimdi. ilk
olarak haftada Ug¢ giin ve her seferinde {i¢ saat siiren yayinlar, bir y1l sonra haftalik dort

giine ¢ikarilarak devam etmistir (Cankaya, 1991).

Tiirkiye'nin 6zel televizyon yayinciligina gegisi, Kemal Uzan ve oglu Cem Uzan
liderliginde 1 Mart 1990'da gergeklesmistir. Uzan ailesi, Almanya'nin Magic Box
Incorporated sirketi iizerinden Eutelsat'tan iki yaym kanali kiralayip Ahmet Ozal ile
ortaklik kurarak bu yeni donemi baglatmistir. Bu ortaklikla kurulan kanallardan ilk

yayina baslayan, Star 1 kanal1 olmustur (Yengin, 1994:116).

Tiirk izleyiciler 1970'lerin baginda televizyon dizileriyle tanigsmislardir. Baglangicta,
“Uzay Yolu”, “Dallas”, “Ask Gemisi”, “Uc¢ Silahsorler”, “Komiser Colombo”,

“Sihirbaz”, “Kole Isaura” gibi TRT tarafindan yurt disindan satin alinan yabanci
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diziler yaymlanmigtir. 1980'e kadar yayinlanan yabanci diziler arasinda western,
komedi, aksiyon, polisiye gibi c¢esitli tiirleri igermistir. Bu diziler, tek televizyon
kanalinin oldugu donemde, sinirli izleme segenekleri nedeniyle biiytik ilgi gormiistiir

(Serim,2007).

Sekil 12. “ITU TV ve Tiirkiye'de Televizyon Yayinciliginin Dogusu” Sergisinden
Ayten Alpman ilham Gencer ve Zeki Akartiirk

1974 yilinda "Kaynanalar" adli ilk yerli komedi dizisi yayimlanmaya baglamis,
ardindan Halit Refig'in yonetmenliginde Halid Ziya Usakligil'in "Ask-1 Memnu"
eserinden uyarlanan dizi izleyici ile bulugsmustur. 1986 yilinda "Perihan Abla" ve

1989'da "Bizimkiler" dizisiyle yerli dizilere olan ilgi artmistir (Tanriover, 2015).

1990'larla birlikte 6zel televizyon kanallarinin kurulmasiyla Tirk dizilerine olan talep
daha da artmis ve 2000’li yillarda Tirk dramalarinin uluslararasi pazarlarda satilmasi,
Turkiye ve Tlrk oyunculart igin yeni bir asamanin baslangicini temsil etmistir. 2010°1u
yillarda dizi surelerinin artmasi, kanallarin reklam gelirlerini maksimize etme istegiyle
iliskilendirilmistir; bu durum, bdlumlerin saatlerce uzamasina neden olmustur.
Tirkiye’de en ¢ok kazanan 20 dizi yapimcisinin olusturdugu toplam ciro 2013 yilina

gore %16 artarak 622 milyon liraya ulasmistir. Net kar orani1 da 59 milyon liray1
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buldugu belirtilmektedir. 2013 sezonu kanallara dizi satan 45 yapimcinin toplam

cirosu ise 750 milyon lira olarak gergeklesmistir (Forbes Turkiye, 2014).

2009-2014 yil iginde TV dizilerinin ihracatindan elde edilen gelir on bes kat artmistir.
ABD'den sonra en buyuk TV dizisi ihracatgist olan Turk TV dizileri sektori, 2016 yil
sonuna kadar yaklasik 150 Tiirk dizisini 100'den fazla iilkeye ihra¢ etmistir (Aktas,
2016).

Giliniimiizde internet platformlarinin ve kanal sayisinin artmasiyla Tirk televizyon

dizileri, gesitlilik ve yeni hikaye formatlar1 sunarak evrimlesmeye devam etmektedir.

2.2. Turk Film ve Dizilerinin Yurtdisi ihracati

Son yirmi yil igerisinde, Turkiye'nin ekonomik ve siyasi gucl artarken, yakin
cografyasina olan ilgisi 0zellikle Orta Dogu ve Kuzey Afrika bolgelerine
yogunlagmistir ve dizi film ihracat1 bu konuda 6nemli bir rol oynamistir. Burada,
ihracat dizi ve simenalarin yurtdisindaki yaymcilara belirli bir sure igin yayin
haklarinin ticret karsilig1 verilmesi s6z konusudur. Yurtdisinda yayincilar bu dizileri
yaymladiklarinda, Tlrkiye'de hak sahibi olanlara belirli bir 6deme vyaparlar.
Uluslararasi Para Fonu (IMF), uluslararasi kiiltarel ticareti, Glkeler aras1 ve yerlesikler
ile yerlesik olmayanlar arasindaki degisimler olarak tanimlamaktadir. Kisisel, kilturel
ve eglence hizmetleri iglemleri, kiiltiirel ticaret kategorisi i¢inde yer alir. Bu, iki alt
kategoriye ayrilmustir: birincisi gorsel-isitsel ve ilgili hizmetler, digeri ise diger
kilturel ve eglence hizmetleridir (Nekit, Ulianova, Kolodin & Kolodin, 2019).

Turk dizilerinin yurtdis1 pazarina agilmasi, 2001 yilinda "Deli Yurek™ dizisinin bolim

bas1 30 dolara Kazakistan'a satilmasiyla baslamistir (Siav ve Giilgen,2013).

2008'den itibaren beklenmeyen bir firsat ortaya ¢ikmistir. MBC (Middle East
Broadcasting Center) televizyon yoneticisi, Turkiye'ye yapilan ziyareti sirasinda, Turk
dizilerinin Arap kultiriyle uyumlu oldugunu kesfetmistir ve bu dizilerin Arap
izleyiciler arasinda popiiler olabilecegini diisiinmiistlir. Straubhaar tarafindan 1991
yilinda gelistirilen kiiltiirel yakinlik teorisi, izleyicilerin kendi kiiltlirlerine ve yasam
tarzlarina yakin bulduklar1 yapimlara daha fazla ilgi gosterdiklerini 6ne siirmiistiir.

Arastirmalar, Turk dizilerinin Ortadogu ve Kuzey Afrika'da, aktorlerin ve sosyal
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iligkilerin Araplara benzerligi nedenlerle begeniyle izlendigini gdstermistir. Bu bulgu,
Turk dizilerinin Arap diinyasinda blyik bir populerlik kazanmasina yol agmustir. TUrk
oyuncularin yuzleri artik Arap evlerinde sik sik gorilen misafirler haline gelmistir. Bu
durum, Tarkiye ile Arap ulkeleri arasindaki kultiirel aligverisi artirmistir ve iki bolgeler

arasindaki iligkilerin derinlesmesine katkida bulunmustur (Nuroglu, 2013).

Sekil 13’de Turkiye'de cok Unli olmayan “Gimiis” adli dizindan fragman
siiniilmiistiir. Ancak 2009'dan sonra bu dizi Tiirk televizyonculugunda bir doniim
noktasi olarak kabul edilen 85 milyon izleyiciye (onlarin 50 milyonu kadin izleyici
oldugu belirlenmistir) ulasarak biiyiik bir basariya imza atmistir (Zayed, 2013:35).
“Guimiis dizisi Turkiye’de 2005-2007 yillar1 arasinda Kanal D televizyonunda her biri
80’er dakikalik 100 boliim olarak yayinlanmisti. Giimiis ve Mehmet Sadoglu ¢iftinin
yasamlar1 ve ailelerinin hayatlarrmi konu almaktadir. Songil Oden ile Kivang
Tatlitug’un basrollerini paylastig1 dizide Ekrem Bora, Giingér Bayrak, Funda ilhan
gibi isimler de rol almist. 2008 yilinin Nisan ayindan itibaren Dubai merkezli Suudi
27 sahipli MBC televizyonundan yayimlanmaya baslanan dizinin adi “Nur” olarak
degistirilmistir. Karakter isimleri de degistirilerek; Songill Oden’in oynadig
karakterin ad1 Nur; Kivang Tatlitug’un oynadig1 karakterin adi ise Muhannad olarak

degistirilmistir” (Deniz, 2010:51).

Sekil 13. “Giimiis” Dizisinden Fragman
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TRT'nin ilk yillarindan itibaren devam eden bir surecte, Turkiye, dinya dizi
piyasasinda énemli bir oyuncu haline gelmis ve en ¢ok kazanan lilkeler arasinda yer
almistir. "Giimiis" dizisinin basarisi, Istanbul'un turist profili tizerinde belirgin bir etki
yaratmistir. Istanbul'a gelen turistlerin profili, Arap iilkelerinden gelen turist akistyla
paralel olarak belirgin bir sekilde degismeye baslamigtir. Bu degisim, Turk dizilerinin
bu cografi akis1 artirma potansiyeline isaret ettigi gibi, Turkiye'nin uluslararasi tanitim
ve turizm gelirlerini artirma stratejilerinde etkili bir rol oynamustir. Tirk dizileri, ekstra
bir maliyet olmaksizin Turkiye'nin kulturel zenginligini ve tarihi glzelliklerini
milyonlarca izleyiciye sunmanin yani sira, bolgesel bir platformda Tiirk kiilttirtint
tanitma firsatt sunmustur. Bu bolgesel firsat, Turk dizilerinin yayinlandigi tlke
sayisinin artmastyla daha da degerlendirilmistir. Balkanlar, Ortadogu ve Kuzey Afrika
gibi bolgelerdeki izleyici kitlesi giderek biiylimiistiir ve bu durum Tiirk dizilerinin
uluslararasi etkisinin artmasina katkida bulunmustur. Bu siireg, Turk dizi endustrisinin
sadece bir eglence araci olmanin Otesinde, Turkiye'nin kultirel diplomasisinde 6nemli

bir rol oynamaya basladigin1 gostermektedir.
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Sekil 14. “Bin bir Gece” Dizisi
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Latin Amerika pazarina ilk defa "Bin bir Gece" dizisinin ihrag edilmesi de bu pazarda
Turk dizilerinin popiiler olmasini saglamistir, Sekil 14. Dizi ihracatindan elde edilen
gelirlerin 2000'li yillarin bagindan itibaren énemli dlgiide arttigi bilinmektedir, ancak

bu konuda resmi istatistikler mevcut degildir.

Politik ve ekonomik faktorler de dizi ihracatindaki basarida 6nemli rol oynamaktadir.
Ornegin, 2000'li yillarda Trkiye'nin ODKA bolgesinde ve Orta Asya'da artan
faaliyetleri, Tiirk dizilerinin bu pazarlarda daha fazla taninmasini saglamistir. Ayrica,
2008 kuresel finans krizi sonrasinda, Turk dizilerinin kalitesi ve uygun fiyati nedeniyle

Dogu Avrupa'da daha fazla tercih edildigi gézlemlenmistir (Yesil,2015).

2008 - 2009 yillarinda, Tiirk televizyon dizilerinin uluslararasi pazarda belirleyici bir
dontlistim yasadigi bir donemi isaret etmektedir. Bu donemde diziler Pakistan, Cin,
Orta Dogu, Kuzey Afrika, Gliney ve Giineydogu Asya ile Giiney Amerika gibi genis
bir cografyaya ulagsmaya baslamistir. 2010'lara gelindiginde, Turk dizi sektort kuresel
izlenimini basariyla genisletmis, hem televizyon dizilerini hem de filmleri diinya

capinda ihra¢ etmistir (Kuyucu, 2019).

Boylece Tiirkiye, Amerika Birlesik Devletleri'nin ardindan diinyanin en biiytik ikinci
televizyon dizisi ihracatcisi olarak ortaya ¢cikmistir. Ulke, 2023 yilina kadar 156 iilkeye
yaptigi TV dizisi ihracatindan 1 milyar dolar gelir elde etmeyi hedeflemistir (Ozdemir,
2021).

2.3. Turkiye’nin Film ve Dizi Turizmin Diger Ulkeler ile Karsilastirilmasi
(Hollywood/ Bollywood/ K-Drama)

2.3.1. ABD Film Turizmi

Amerika Birlesik Devletleri, 6zellikle Hollywood araciligiyla, film endistrisi
uzerinden kiresel turizmi etkileme konusunda uzun bir tarihe sahiptir. Amerikan
sinemasinin merkezi olan Hollywood, cesitli yerleri ©6nemli turistik cazibe
merkezlerine doniistiiren sayisiz ikonik film ve TV sovu liretmistir. Dolayisiyla, film
kaynakli turizm olgusu, iilke genelindeki birgok bolgenin turizm stratejisinde dnemli

bir rol oynamaktadir (Spears ve digerleri, 2013).
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Hollywood'un etkisi Amerika Birlesik Devletleri'nin 6tesine uzanarak kiiresel turizm
trendlerini etkilemektedir. ™Yuzlklerin Efendisi” gibi filmler, Yeni Zelanda'daki
turizmi 6nemli 6lglde artirmis, film kaynakli turizmin ne kadar gii¢lii olabilecegini
gostermistir. Benzer sekilde, "Harry Potter" serisi, Warner Bros. Stiidyo Turu'nun
Londra'daki yerini ve ¢esitli ¢ekim mekanlarin1 6nemli turistik cazibe merkezlerine
doniistiirerek Birlesik Krallik'ta turizm (zerinde derin bir etki birakmustir. Bu,
Hollywood'un genis kapsamini ve diinya genelindeki ¢ekim yerlerinde turizmi artirma

yetenegini gostermektedir (Li ve digerleri, 2017).

Amerika Birlesik Devletleri'nde, "Forrest Gump™ gibi ikonik filmler, mekanlari
popiiler turistik destinasyonlara déniistiirmiistiir. Ornegin, Tom Hanks'in karakterinin
oturdugu Savannah, Georgia'daki bank, ikonik bir turist noktasi haline gelmistir
(Thomas, 2008). Benzer sekilde, "Breaking Bad" TV sovu, Albuquerque, New
Mexico'yu, sovdan ikonik mekanlar ziyaret eden hayranlar1 ¢geken popiiler bir turist
destinasyonuna doniistiirmiistiir (Tzanelli ve Yar, 2016). Hollywood'un turizm
Uzerindeki ekonomik etkisi bulylk olup, turistler konaklama, yemek, turlar ve

hediyelik esya harcamalar1 yoluyla yerel ekonomilere katkida bulunmaktadir.

Hollywood'un gelismis pazarlama stratejileri, kiiresel etkisini daha da artirmaktadir.
Filmler ve TV sovlar i¢in genis ¢apli pazarlama kampanyalar1 genellikle tanitim
turlarini, kamera arkasi belgesellerini ve etkilesimli hayran deneyimlerini
icermektedir. Universal Studios Hollywood ve Universal Studios Orlando gibi tema
parklar, populer filmlere ve TV sovlarina dayanan daldirici deneyimler sunarak biyiik
sayida turist ¢gekmektedir (Florido-Benitez, 2023). Sundance ve Tribeca gibi blylk
film festivalleri de kuresel ziyaretcileri cekerek yerel ekonomilere katki saglamakta ve
ev sahibi yerleri 6ne ¢ikarmaktadir (Wong, 2011).

Hollywood'un etkisi Amerika Birlesik Devletleri'nin 6tesine genisleyerek, film
kaynakli turizmin kiiresel capta énemli bir kiiltiirel ve ekonomik gii¢ olmaya devam
etmesini saglamaktadir. Film turizminde siirekli yenilik yapilmas1 ve Hollywood'un
genis kiiresel erisimi, ziyaret¢ileri ¢ekme ve kiiresel turizm trendlerini sekillendirme

konusundaki baskin rollini garanti etmektedir.
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Hollywood'un turizm tizerindeki ekonomik etkisi buyuktir. Film mekanlarina yapilan
turist akini, konaklama, yeme-i¢me, turlar ve hediyelik esya harcamalar1 yoluyla yerel

ekonomilere katkida bulunmaktadir.

Ornegin:

Los Angeles: Film endustrisinin kalbi olarak Los Angeles, kendisi basli basina 6nemli
bir turist destinasyonudur. Ziyaret¢iler, Hollywood Sohretler Kaldirimi, Universal
Studios ve ¢esitli tinlii evleri turlar1 gibi cazibe merkezlerine ¢ekilmektedir. Film

endustrisinin - varligi, turizm araciligiyla sehrin ekonomisini  6nemli 6l¢lde
guclendirmektedir (Braun, 2001).

New York City: Birgok film ve TV sovu New York Sehrini konu almis, Central Park,
Times Square ve Empire State Binasi gibi simgesel yerleri turistler icin ziyaret
edilmesi gereken yerler haline getirmistir. Sehir, medya tarafindan ilham alan siirekli

ziyaretci akisindan biyuk 6lc¢iide yararlanmaktadir (MOME, 2021).

Hollywood'un etkisi Amerika Birlesik Devletleri'nin 6tesine genisleyerek, film
kaynakli turizmin kiiresel ¢apta 6nemli bir kiiltiirel ve ekonomik gii¢c olmaya devam
etmesini saglamaktadir. Film turizminde siirekli yenilik yapilmasi ve Hollywood'un
genis kiiresel erisimi, ziyaretcileri gekme ve kiiresel turizm trendlerini sekillendirme

konusundaki baskin rollini garanti etmektedir.

2.3.2. Guney Kore'nin film turizmi

Giliney Kore'nin film turizmindeki basaris1 bliyiik Olciide stratejik pazarlamasi ve
gelismis altyapisina baglanabilir. Kore Film Konseyi (KOFIC), hem yerel hem de
uluslararas1 alanda Kore filmlerini ve film yapimcilarini tanitmada merkezi bir rol
oynamaktadir. KOFIC'in c¢abalar1, film festivallerini desteklemeyi, uluslararasi
isbirliklerini kolaylastirmay1 ve Kore filmlerini kiresel izleyicilere pazarlamay icerir.
Bu yapilandirilmis yaklasim, Giiney Kore'nin film kaynakli turizmde 6nde gelen bir
destinasyon olarak konumunu saglamlastirmada yardimci olmustur. KOFIC'in Busan'a
taginmasi, Busan Uluslararast Film Festivali ile bilinen bu bolgede bolgesel film
endustrisinin gelisimine olan bagliligin1 vurgulamaktadir. Bu hamle, film endustrisinin

Seul'de yogunlasmasini1 dengelemeyi ve Busan'1 yeni film prodiksiyon
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stiidyolari, bolgesel film prodiiksiyon fonlar1 ve yeni yetenekler bulma girisimleriyle

tamamlanan ikincil bir ana kiime olarak tesvik etmeyi amaglamaktadir (Kim & Kim,

2012).

KOFIC'in yani sira, Kore Film Sanatlar1 Akademisi (KAFA) gelecek nesil film
yapimcilarini yetistirme konusunda Kritik bir role sahiptir. 1984 yilinda kurulanKAFA,
sektoriin biliylimesine katkida bulunan pek ¢ok etkili yonetmen ve yapimci
yetistirmistir. KAFA'nin Busan'a tasinmasi, KOFIC'in stratejisiyle uyumlu olup,
bolgesel film endstrisini daha da gugclendirerek yetenek akisinin siirekliligini
saglamaktadir (Kim & Kim, 2013).

Kore filmlerinin stratejik pazarlamasi, dijital teknolojilerin entegrasyonu ile de
guclendirilmektedir. Kore sinemasindaki "dijital dalga”, dijital retim uygulamalarina
gecisi karakterize eder ve uluslararasi igbirliklerini kolaylastirarak Kore filmlerinin
kiresel ulagimini artirmigtir. Kore'nin dijital post-produiksiyon ve gorsel efekt firmalari
uluslararas1 projelerde ¢alismis, bdylece Kore film endistrisinin yeteneklerini
tanitarak kiiresel ilgiyi ¢ekmistir. Ayrica, uluslararasi isbirliklerinin rolii goz ardi
edilemez. Kore sinemasinin evrensel hikayeleri ve yilksek dretim degerleri,
Avustralya, Yeni Zelanda ve Cin'den film yapimcilariyla ortakliklar ¢ekmis, Kore'nin
dijital prodiksiyon ve post-prodiiksiyonda uzmanligini sergilemistir. Bu isbirlikleri,
Kore filmleri igin pazari genisletmenin yani sira Ulkenin ylksek kaliteli film

produksiyonu merkezi olarak Uniini artirmaktadir (Yecies, Shim & Goldsmith, 2011).

Giliney Kore'nin film turizmindeki basarisi, KOFIC tarafindan yonlendirilen stratejik
pazarlama ¢abalari, KAFA araciligiyla yetenek gelistirme, dijital teknolojilerin
benimsenmesi ve uluslararast isbirliklerinden kaynaklanmaktadir. Bu faktorler
kolektif olarak, Guney Kore'nin kiiresel film turizmi endustrisinde 6ncu bir konumda
kalmasin1 saglamakta ve favori dramalarmin ve filmlerinin c¢ekildigi yerleri

deneyimlemek isteyen turistleri cekmektedir.

2.3.3. Hindistan"in film turizmi

Hindistan, diinyanin en buyuk film endustrisi olan Bollywood'a ev sahipligi yapmakta

olup, sinematik ciktisin1 kullanarak kiresel ziyaretgileri cekme konusunda 6énemli bir

S7



artis gostermistir. Bollywood yillik 1,800'den 2000 kadar farkli dillerde film
iretmektedir, bu durum dogal olarak ulusal, eyalet ve is diizeylerinde film turizmini

degerlendirme ¢abalarina yol agmustir (Deloitte, 2016).

1913 yilinda vizyona giren “Kral Harishchandra™ (Raja Harishchandra) filmi,
Hindistan sinema sektorinin temellerinin atildigr an1 simgelemektedir. Bu film,
Bombay'da faaliyet gosteren Phalke Filmleri Sirketi tarafindan iiretilmis ve Dadasaheb
Phalke tarafindan yonetilmistir. 1930'lar, Hint sinemasinin gelisim donemi olarak
bilinmektedir. 1950'ler ve 1960'lar, Hint sinemasinin 'Altin Cag1' olarak anilmaktadir.
Bu era, Madhubala, Dilip Kumar ve Raj Kapoor gibi sinema tarihinin en parlak
yildizlarin1 ve yapimcilarini sahneye tasimistir. Bu donemin yapimlari, toplumsal
elestiriler, duygu yukli oykdler ve gorsel solen sunan mizikal sahneler ile
taninmaktadir.1980'ler ve 1990'lar ise, daha ¢ok aksiyon, ask ve komedi unsurlarini 6n
plana ¢ikaran ticari sinemanin yiikselisine sahit olunmustur. Anlamdan ziyade
eglenceye odaklanan bu donem, Shah Rukh Khan, Salman Khan ve Aamir Khan gibi
sinema devlerinin yiikselisiyle 6zdeslesmis ve bu isimler giinlimiizde de Hint sinema

endustrisinde etkilerini stirdurmektedirler (James, 2018).
Turizm Uzerindeki Etkisi

Bollywood filmleri, Hindistan i¢indeki turizmi tesvik etmede tarihsel olarak kilit bir
rol oynamustir. “Cesur Yirek Gelini Alir” (Dilwale Dulhania Le Jayenge) ve “Bir Kere
Yasarsin” (Zindagi Na Milegi Dobara) gibi filmler sirastyla Isvicre ve Ispanya gibi
yerleri popiiler hale getirmis, bu destinasyonlara turist ziyaretlerinde énemli artiglar
yasanmasina neden olmustur. Bollywood filmlerinde egzotik ve resmedilmeye deger
yerlerin  tasviri, izleyicileri bu mekanlar1 bizzat deneyimleme arzusuyla
cezbetmektedir. Bu egilim, Ozellikle Hindistan diasporasindan ve Bollywood
filmlerini takip eden uluslararasi izleyicilerden turist cekmede 6zellikle etkili olmustur
(Jain, 2019).

Pazarlama ve Hikimet Destegi

Hindistan hukumeti, film turizminin potansiyelini taniyarak, Ulkeyi bir ¢ekim
destinasyonu olarak tanitmak igin gesitli girisimler baslatmistir. Bu girisimler arasinda
yabanci film ekiplerine tesvikler sunma, en son teknolojiye sahip film schirleri

olusturma ve uluslararasi dikkat geken film festivalleri dizenleme yer almaktadir.
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Turizm Bakanlig1 ayrica Hindistan'in dogal giizelliklerini ve kiiltiirel zenginliklerini
film aracilifiyla sergileyen kampanyalar baglatmas, iilkeyi film yapimecilari i¢in cazip

bir konum olarak etkin bir sekilde konumlandirmistir (Singh & Malhotra, 2015).

Bollywood'un kiresel ulasimi, film turizmini tesvik etmede Onemli bir rol
oynamaktadir. Endiistrinin filmleri 90'dan fazla iilkede izleyiciyle bulusmakta, bu
genis dagitim Hindistan'in ¢esitli manzaralarini ve kiltlrel mirasini kiiresel bir izleyici
kitlesine tamitmaktadir, bOylece uluslararas1 turist gelislerini artirmaktadir. Hint
sinema endiistrisi, uzun yillardir global pazarlarda varlik gostermektedir. 1950'lerde,
“Avare” (Awara) adli film Sovyetler Birligi ve diger Komiinist Ulkelerde biyuk
poptilerlik kazanmistir. Mehboob Khan'in "Aan" filmi, Londra'daki ilk gdsteriminden
sonra Fransa'da da vizyona girmistir. Daha 6ncesinde ise, Himansu Rai, 1930'larin
baslarinda, "The Light of Asia" ve "A Throw of Dice” gibi filmlerle Alman
yapimcilarla isbirligi yaparak Avrupa'da gosterilen ve Hint kiiltiirlinii yansitan gorsel
saheserler tiretmistir. Hint sinema iirlinlerinin ihracati1 son dénemde %60 civarinda bir
artig gostermistir. Bu ihracatin by ik bir kismi, %30 ile ABD ve Kanada'ya yapilmakta
olup, Ingiltere %25 ile bu tilkeleri izlemektedir. Mauritius ve Dubai ise herbiri %10'luk
bir paya sahiptir. Glney Afrika, Rusya, Fiji, Yeni Zelanda ve Avustralyagibi, genis
Hint diasporasinin yasadigi diger 6nemli pazarlar da bulunmaktadir (Desai,2007).
Bollywood'un etkisi, Hint filmlerinin son derece popller oldugu Birlesik Arap
Emirlikleri gibi iilkelere kadar uzanmakta, Hindistan ile bu bolgeler arasinda artan

turizme neden olmaktadir (Pillania, 2008).

Hindistan'daki ikonik film lokasyonlari, 6nemli turistik cazibe merkezleri haline
gelmistir. Ornegin, saraylar1 ve kaleleri ile bilinen Rajasthan eyaleti, pek cok
Bollywood filmine ev sahipligi yapmus, turistlerin ekranda gosterilen gdérkemi
deneyimleme arzusuyla bu bdlgeyi ziyaret etmelerini saglamistir. Benzer sekilde,
Bollywood'un kalbi Mumbai, turistlere film stiidyolarin1 ziyaret etme, Bollywood
temal1 turlara katilma ve hatta tinliilerle tanisma firsati sunmaktadir. Bu deneyimler,
film endstrisine benzersiz bir i¢cgori saglayarak destinasyonun g¢ekiciligini
artirmaktadir (Sharma, 2017).
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Zorluklar

Basarisina ragmen, Hint film turizmi, artan turist sayisin1 agirlayacak daha iyi altyapi
ve olanaklara olan ihtiyag gibi zorluklarla karsi karsiyadir. Ayrica, film turizminin
potansiyelinden tam olarak yararlanabilmek i¢in film ve turizm endiistrileri arasinda
daha koordineli ¢abalar gerekmektedir. Ancak, stirekli yatirim ve stratejik pazarlama
ile Hindistan, film turizmi igin 6nde gelen bir destinasyon olarak ¢ekiciligini daha da

artirma potansiyeline sahiptir (Rao ve Suresh (2013).

Bollywood, Hindistan'da turizmi tesvik etmede merkezi bir rol oynamaktadir. Stratejik
pazarlama, hiikiimet destegi ve kiiresel ulasimini kullanarak Bollywood, film turizmini
onemli bir ekonomik ve kiiltiirel itici giic haline getirmistir. Altyapiy1 iyilestirme ve
film ile turizm sektorleri arasindaki pazarlama stratejilerini koordine etme gabalari, bu

blylmeyi sirdirmek ve artirmak igin hayati 6nem tagimaktadir.

2.3.3. Karsilastirma

Tiirkiye ve Amerika, ekonomilerini canlandirmak i¢in film turizmini kullanmaktadir,
ancak benzersiz kiltiirel {iriinleri ve pazarlama stratejileri nedeniyle yaklasimlar ve

etkiler 6nemli Olctide farklilik gostermektedir.

Turkiye, basarili TV dizilerini kullanarak 6zellikle Orta Dogu, Balkanlar ve Dogu
Avrupa gibi kiiltiirel olarak benzer bolgelerden turist cekmektedir. Bu diziler siklikla
Tiirk kiiltiiriinii, manzaralarin1 ve tarihi yerlerini tasvir eder, bu da izleyicilerle yanki
uyandirir ve onlar1 TUrkiye'yi ziyaret etmeye tesvik eder. Ornegin, "Muhtesem Yiizy1l"
ve "Dirilis: Ertugrul" gibi diziler, anlatimlariyla izleyicileri biiylilemekle kalmamas,
ayni zamanda Tuark tarihini ve kultlrinl tanitarak bahsedilen yerlerde turizmi
artirmustir. Bu strateji, bolgesel kultlirel baglari ve dilsel benzerlikleri kullanarak turist

cekme konusunda etkili olmustur.

Turk televizyon dizilerinin etkisi, turizmin Otesine gegerek kultirel diplomasi ve
yumusak gu¢ alanlarin1 da kapsamaktadir. Dogu Avrupa'da Turk televizyon dizilerinin
etkisine yonelik yapilan bir ¢aligma, izleyicilerin Tiirkiye hakkinda daha olumlu bir
alg1 gelistirdigini, bircogunun Ulkeyi ziyaret etme arzusu ifade ettigini ortaya

koymustur. Bu yumusak gug, Turkiye'nin kultlrel etkisini artirmakta ve komsu
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iilkelerle daha giiclii diplomatik baglar kurulmasina katkida bulunmaktadir (Bilgin,
Demir, ve Labas, 2016).

Amerika'nin yaklasimi, Hollywood onciiliiglinde, kiiresel izleyicilere hitap eden daha
genis bir film ve TV sovu yelpazesi kullanmaktadir. Hollywood yapimlari, genis bir
tir ve tema yelpazesini kapsayarak cesitli uluslararasi izleyicileri ¢ekmektedir.
Kapsamli pazarlama kampanyalar1 ve yapimlarin kiiresel popiilaritesi, turizmi tesvik
etmede kritik bir rol oynamaktadir. "Forrest Gump," "Breaking Bad," "Friends" ve
"Game of Thrones" gibi ikonik filmler ve TV sovlari, ¢cekim yerlerini turist cazibe
merkezlerine doniistiirmiistiir. Hollywood'un stratejisi, sadece anlatim ve gorselleri
degil, aym1 zamanda stiidyo turlari, tema parklar1 ve film festivalleri gibi daldirici
deneyimler de icermektedir. Bu genis ¢ekicilik ve stratejik pazarlama, Amerikan film
turizminin dinya capinda genis ve g¢esitli bir izleyici Kkitlesine ulagmasin
saglamaktadir. Ek olarak, Amerika'nin kiresel film endustrisindeki uzun sureli
hakimiyeti, film turizmini tesvik etmede ona O6nemli bir avantaj saglamaktadir. Son
teknoloji stiidyolar1, deneyimli iliretim ekipleri ve genis dagitim aglari igeren geligmis
altyapisi, yliksek kaliteli ve yaygin olarak dagitilan filmler ve TV sovlari iliretmeye
olanak tamimaktadir. Bu kurulu varlik ve uluslararasi cekicilik, Hollywood'un
Tiirkiye'nin kiiresel pazardaki nispeten daha yeni varligina kiyasla daha onemli ve
yaygin bir etki yaratmasimi saglamaktadir. Hollywood'un ekonomik o&lgegi, daha
biiyiik pazarlama biitcelerine ve daha kapsamli tanitim faaliyetlerine olanak taniyarak

kiresel ulasimini daha da artirmaktadir.

Ote yandan, Giiney Kore, sadece televizyon dizileriyle siirli kalmayip, K-pop miizigi,
sinema ve diger kiltirel ihracatlar1 da kapsayan "Hallyu” ya da Kore Dalgasi
aracilifiyla daha kapsamli bir strateji benimsemektedir. Bu ¢ok katmanli yaklagim,
onun cazibesini genigletmekte ve farkli uluslararasi izleyicileri kendine ¢ekmektedir.
Guney Kore'nin TV dizileri, "Dae Jang Geum" ve "Winter Sonata" gibi, diinya ¢apinda
popiiler olmus ve bu dizilerin ¢ekildigi yerleri ziyaret etmek icin diinyanin dort bir
yanindan turistleri cezbetmistir. Bunun yam sira, BTS ve BLACKPINK gibi K-pop
gruplart da turizme biylk katkilar saglamaktadir; hayranlar, konserler, fan
bulusmalar1 ve benzeri etkinliklere katilmak i¢in Kore'ye akin etmektedir. Malezyali

turistler Gzerine yapilan bir arastirma, K-dramalarmin 6zellikle gencleri etkileme
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konusunda oldukga etkili oldugunu ve Giiney Kore'ye yonelik tekrar ziyaretler i¢in

guclu bir temel olusturdugunu ortaya koymustur (Saad, Husin, ve Ramlee, 2022).

Kore Film Konseyi (KOFIC), film festivalleri, uluslararas1 isbirlikleri ve pazarlama
kampanyalar1 araciligiyla endiistriye destek saglamada kilit bir rol oynamaktadir; bu
da Giney Kore'nin kalturel Grinlerinin cazibesini daha da artirmaktadir. Dijital
teknolojilerin sorunsuz entegrasyonu ve sosyal medya platformlarinin stratejik
kullannmi da Kore'nin kiresel izleyicilere etkili bir sekilde ulagsma kapasitesini
giiclendirmistir. Ayrica, Kore'nin kiiltiirel ihracatlarinin ekonomik 6lgegi ve kiiresel
erigimi, turizm Gzerindeki etkisini artirmakta ve diinyanin dort bir yanindan
ziyaretcileri, medyada tasvir edilen canli kiiltiirii deneyimlemek {izere ¢ekmektedir.
Daejanggeum Tema Parki ve Nami Adas1 gibi turistik destinasyonlar, popiiler Kore
dramalariyla olan iligkileri sayesinde ikonik hale gelmis ve yilda milyonlarca ziyaretci
cekmektedir (Kim ve Wang, 2012).

Turkiye'nin yaklasimi ise etkili olmakla birlikte daha cok bdlgesel olarak
odaklanmustir. Turk televizyon dizilerinin popiilerligi, komsu bolgelerde turizm
blylmesini kesinlikle giiclendirmistir. Ancak, Turkiye'nin kiresel etkisi Guney
Kore'in ki kadar genis degildir. Buna ragmen, Tiirkiye'nin TV dizilerinde tarihsel ve
kiiltiirel anlatilar1 kullanmasi, kiiltlire] mirasini ve tarihi yerlerini tanitma konusunda
son derece etkili olmus ve bolgesel film turizminde 6nemli bir oyuncu haline gelmistir.
Bu etkiyi destekleyen ¢alismalar, Turk televizyon dizilerinin sadece turizmi artirmakla
kalmayip ayn1 zamanda Tirkiye'nin uluslararasi imajimi giiclendirdigini ve iilkenin
yumusak giiciine katki sagladigim gdstermistir. Ornegin, bir calisma, Arnavutluk'ta
yayinlanan Tiirk dizilerinin Arnavutlarin Tiirkiye algisin1 onemli 6l¢iide etkiledigini,

kilturel yakinligi artirdigini ve turizmi destekledigini bulmustur (Balaban, 2015).

Ancak, K-pop, yiiksek kaliteli dramalar ve filmlerin birlesimi, Giiney Kore'nin daha

genis ve ¢esitli bir izleyici kitlesine ulagsmasini saglamaktadir.

Hint filmleri, canli miizikleri, karmasik dans sekanslar1 ve dramatik hikayeleri ile
taninmaktadir; bu Ozellikler, yerel ve uluslararasi turizmi 6nemli Olcude
etkilemektedir. “Cesur Yiirek Gelini Alir” ve “Ask Treni”(Chennai Express) gibi
ikonik filmler, ¢cekim yapilan yerleri, Punjab'in hardal tarlalar1 ve Mumbai'nin canli

sokaklar1 gibi, kiresel ziyaretcilerin akin ettigi turistik cazibe merkezlerine
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doniistiirmiistiir. Ayrica, Hindistan hiikiimeti ve ¢esitli eyalet turizm kurullari, bu
yerleri kampanyalar ve Bollywood temali turlar araciligiyla aktif bir sekilde tanitmakta
ve cazibelerini ile erisilebilirliklerini artirmaktadir. HUklmet, film yapimcilarina
tesvikler sunmakta, ¢ekim izinlerinin alinma siirecini basitlestirmekte ve bu yerleri
cesitli kampanyalar araciligiyla aktif bir sekilde tanitmaktadir. Ornegin, “Incredible
India” kampanyasi, Bollywood araciliiyla {inlii hale gelen yerleri vurgulayarak film

turizmini entegre etmektedir (Binoy, 2020).

Film turizmini tesvik etmek amaciyla Hindistan Turizm Bakanligi, Bilgi ve Yayin
Bakanligi, Cannes Film Festivali, Goa'daki Uluslararasi Hindistan Film Festivali ve
Goa'daki Film Bazaar gibi prestijli etkinliklerde isbirligi yapmuslardir. Cesitli
eyaletlerin ve birlik bolgelerinin basbakanlarina ve yoneticilerine ulasarak, film
turizminin potansiyelini fark etmeleri ve bolgelerinde film gekimlerini kolaylastiracak

0zel kurumlar kurmalari i¢in ¢agrida bulunmuslardir.

2012 yilinda, Turizm Bakanlig1 yerel hiikiimetleri film tiretimini desteklemeye tesvik
etmek amaciyla “En Film Tamtimi Dostu Eyalet/Birlik Bolgesi” (Most Film
Promotion Friendly State/Union Territory) igin Ulusal Turizm Odiilii'nii tanitmistir.
Ayrica, Hindistan Hukimeti, Romanya ve Bulgaristan gibi tlkelerle karsilikli
isbirligini tesvik etmek ve bu Ulkeleri cazip seyahat destinasyonlar1 olarak 6ne

cikarmak i¢in anlagsmalar imzalamistir (Binoy, 2020).

Bollywood'un uluslararas1 turizm pazarlarindaki etkisi, film yapimcilar ile turizm
kurullar1 arasinda stratejik ortakliklar aracilifiyla kullanilmaktadir. Bu isbirlikleri,
genellikle hem filmleri hem de ¢ekim yapilan yerleri tanitan karsilikli yarar saglayan

pazarlama kampanyalar1 sonucunu dogurmaktadir.

Bollywood unlulerinin etkisi, hayranlarint bu yildizlarla iliskilendirilen g¢esitli
mekanlari ziyaret etmeye giiclii bir sekilde tesvik etmektedir. Hindistan'da, birgok tur
operatdrii, Bollywood temal1 turlar sunarak ¢ekim mekanlarina, {inliilerin evlerine
yapilan ziyaretleri ve canli film ¢cekimlerini izleme firsatlarini icermektedir. Hindistan,
Hyderabad'daki Ramoji Film Sehri ve Mumbai'deki Film Sehri gibi birka¢ buyuk film
sehrine sahiptir; bu yerler sadece film ¢ekimleri i¢in degil, ayn1 zamanda onemli
turistik cazibe merkezleri olarak da turist ¢ekmektedir. Bu film sehirleri, rehberli

turlar, film setlerinin sergilendigi sergiler ve canli gosteriler sunarak, ziyaretcilere
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Bollywood film yapim sirecinin perde arkasini gosterme firsati saglamaktadir
(WEBS).

Hint tarihinin ve kulttrel anlatilarinin derinliklerine inen filmler, miras alanlarina olan
ilgiyi artirmaktadir. Ornegin, "Bajirao ve Mastani" filmi, filmin icerdigi tarihi
mekanlarda turist akisini artirmis, bdylece bu yerlerin korunmasina ve kamuoyunda
farkindaligin artmasina katki saglamistir. Buna ek olarak, sanal gergeklik (VR) gibi
gelismis teknolojilerin kullanimiyla film mekanlarinin etkileyici deneyimlerinin
olusturulmas: giderek yayginlagmaktadir. Bu yenilik¢i yaklagim, hayranlar1 sadece
etkileyip blyllemekle kalmamakta, ayn1 zamanda bu mekanlar1 bizzat ziyaret etmeye

tesvik etmektedir (Gupta, Meena ve Jingar, 2022).

Bollywood'un kiiresel erisimi, sadece Orta Dogu, Afrika ve diger bolgelere degil, ayni
zamanda Hindistan diasporasina da uzanmaktadir. Bu ise, kiiltiirel ve duygusal baglar
kurma amaciyla Hindistan't ziyaret etmelerini tesvik etmektedir. Bollywood
filmlerinde Hint kultlri ve geleneklerinin tasviri, yurt disinda yasayan Hint
kokenlilerin  (Non Resident Indian) anavatanlarina seyahat etmelerine ilham

vermektedir.

Tiim bu faktorlerin birlesimi, Hindistan'in daha genis ve ¢esitli bir izleyici kitlesine

ulagmasini saglamaktadir.

Her ulkenin stratejisi, kultlrel varliklarin1 ve pazar guglerini yansitarak turizm

sektorlerine essiz katkilarda bulunmaktadir.

2.4. Film ve Dizi Turizminin Tarkiye’nin Genel Turizm Gelismesine Etkileri

Tiirkiye'nin turizm sektdrii tizerinde film turizminin 6nemli bir etkisi bulunmaktadir;
bu etki hem turist sayisim1 hem de Ulkenin bir seyahat destinasyonu olarak
algilanmasimi sekillendirir. Film turizmi ile destinasyon algisi arasindaki iliski oldukca
belirgin olup, filmler ve televizyon sovlari, potansiyel turistlerin bir yer hakkinda
olusturdugu goriisleri ciddi anlamda etkileyebilmektedir. Ornegin, 2018 yilinda
“Travelsat Competitive Intelligence” tarafindan yapilan agiklamaya gore, 2017 yilinda

yaklasik 80 milyon uluslararasi turist, yalnizca filmlerde, dizilerde veya reklamlarda
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gordukleri mekanlar1 ziyaret etmek igin seyahat etmistir (TCI Research, 2018). Bu
durum, bir mekanin film ¢ekimleri sirasinda, ¢ekimler sonrasinda ve o destinasyonun
algilanig biciminde ekonomi (zerinde (¢ temel sekilde etkili olabilecegini
gostermektedir (Ozdemir ve Adan, 2014).

Tirk yapimlarmin diinya genelinde popiilerlesmesiyle, bu yapimlari izleyen turistlerin
Turkiye’ye olan ilgisi artmaktadir. Ozellikle Netflix gibi platformlarda Turk
yapimlarimi izleyenlerin, Tiirkiye'yi ziyaret etme olasilig1 iki kat daha fazla oldugu
belirlenmistir. Ornegin, Istanbul Iktisat Arastirma tarafindan yapilan bir arastirma,
ABD, Hindistan, Avustralya ve Suudi Arabistan gibi ulkelerdeki izleyicilerin
Turkiye'ye olan ilgisini artirdigini ortaya koymustur (HaberSecimiNet).

Ekonomik etki

ABD film projelerinin saglayabilecegi bllylik ekonomik katkiya emin olarak, bélgesel
hiikiimetler ve turizm kurullari, bu yapimlar kendi bolgelerine ¢ekmeye aktif olarak
caligmaktadirlar. Istatistiklere gore Kaliforniya'da, film endiistrisinin y1llik ekonomik
etkisi 20 milyar dolar1 agmaktadir. Andersen tarafindan yapilan bir aragtirmaya gore,
14 milyon dolarlik bir liretim biitgesine sahip bir film, yerel ekonomiye 21 milyon
dolar katki saglayabilir, 183 tam zamanli is yaratabilir ve yaklasik 800.000 dolar vergi
geliri saglayabilir. Yeni Zelanda'da ™Y tziklerin Efendisi™ filmleri ekonomiye 2 milyar
dolar katkida bulunmus, bu olay "Frodo Ekonomisi" olarak adlandirilmistir (Kim ve

dig., 2007).

Benzer sekilde, Birlesik Krallik'ta da film endiistrisi, turizm sektoriinde kritik bir rol
oynamaktadir. Arastirmalar, yilda 28 milyon turistin yaklasik %Z20'sinin, ulkeyi
ekranda gordiikten sonra Birlesik Krallik't ziyaret etmeye karar verdiklerini ve bu
durumun filmle ilgili turizm harcamalarinda 2.8 milyar dolar gelir sagladigini
gostermektedir (Kim ve dig., 2007).

Tiirkiye'de de benzer ekonomik etkiler gézlemlenmistir. Filmler, "Truva" (Troy) gibi
yapimlar, yayimlanmasinin ardindan Canakkale bolgesine turizmde yiizde 73'luk bir

artig saglayarak Onemli bir ekonomik etki gostermistir (Velasco-Ferreiro vd., 2021).

Diger bir 6rnek olarak, Nevsehir, "Asmal1 Konak" dizisinin popiilaritesinin ardindan
turist sayisinda %35 oraninda bir artis yasamistir. Bu artig, tiim tur sirketlerinin

programlarina dizideki ikonik konaklari dahil etmelerine neden olmustur. Ayrica,
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bolgeye gelen turistler, "Asmali Konak™ dizisindeki karakterlerin hatira esyalarini (sal,
atk1) satin alarak bolgesel ekonomiye katkida bulunmuslardir (Giingdr ve Uysal,
2019). Turkiye'de cekilen filmlerin ziyaretci sayilar1 Gzerindeki etkilerine 6rnek
vermek gerekirse sunlar sdylenebilir. Tiirkiye'de dizi turizminde mihenk tasi olarak
kabul edilen Asmali Konak filminden dolay1 Urgiip destinasyonuna gelen yerli turist
sayisinda %35'lik bir artig goriilmiistiir. Bir diger 6rnekte ise; Yabanci Damat dizisini
izledikten sonra Gaziantep sehrine gelen turist sayisinda %20 oraninda artis
yasanmistir. Basarili olmus bagka bir calismada ise; Muhtesem Yiizyil dizisi, farkl
tilkelerden %15 civarinda turist cekmistir (Akdu ve Akin, 2016). Ornek olarak verilen
ve pozitif yansimalar1 olan bu birkac¢ dizi disinda baska diziler de bulunmakta ve
tlkemizde dizilerin etkisiyle turist ceken illerin Mugla, Istanbul, Nevsehir, Artvin,

Canakkale, Trabzon, Rize ve Mardin oldugunu ifade etmek mumkundr.

Film turizmine olan bu ilgi artis1 yalnizca Turkiye ile sinirli kalmamistir, ayn1 zamanda
"Harry Potter" ile Birlesik Krallik'ta ve "Cesur Yiirek" (Braveheart) ile Iskocya'da da
diinya ¢apinda benzer etki gormiistiir (Velasco-Ferreiro ve dig., 2021). Film turizminin
ekonomik etkisini anlamak igin, diinya genelinde birgok turizm idaresinin ekonomik
verileri tutarli bir sekilde toplamadigini belirtmek 6énemlidir. Bu nedenle, bu etkinin

degerlendirilmesi, mali rakamlarin yan1 sira turist sayisindaki artig1 da icermelidir.
Yerel Isletmelerin Bliyiimesi

Kapadokya, Nevsehir ve Izmir, Sigacik gibi bolgelerdeki yerel isletmeler, oteller,
restoranlar ve tur operatorleri gelirlerinde onemli artislar bildirmistir (Glingér ve
Uysal, 2019; Celik, 2019). Turkiye'de cekilen dizilerin popilerlik kazanmasinin
ardindan isletmeler, rezervasyon ve satiglarda %25'lik bir artis yasamis, bu da

dogrudan ekonomik bir canlanmay1 gostermistir (WEB15).
Istihdam Firsatlar

Film turizminden kaynaklanan turist sayisindaki artis, konaklama ve hizmet
sektorlerinde birgok is firsati yaratmistir. Ornegin, Turk dizilerinin ¢ekildigi
bolgelerdeki turizm patlamasi, otellerde, restoranlarda ve turistik yerlerde ek personel
alimma yol agmistir. Bu istthdam yaratimi, yerel ekonomileri canlandirmakta ve

igsizlik oranlarini diisiirmekte dnemli bir rol oynamaktadir (Cakar Celik, 2019).
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Altyapr Gelistirme

Nguyen (2021), arastirmasinda turizmi desteklemek amaciyla otel, yol, otopark ve
dinlenme alanlart gibi altyapilarin gelistirilmesinin 6nemini vurgulamistir. Benzer
sekilde, Cakar Celik (2019), izmir Sigacik'ta film turizminin artan popularitesi
nedeniyle turist akinina uyum saglayacak altyapi iyilestirmelerinin gerekliligine dikkat
cekmistir. Cakar Celik'in ¢aligmasi, bu iyilestirmelerin yalnizca turistlere degil, ayni
zamanda yerel halkin yasam kalitesine de olumlu katkilar sagladigin1 gostermektedir.
Bu tir altyap: gelismeleri, film turizminin artan taleplerini karsilamak i¢in hayati dnem
tagimaktadir. "Kavak Yelleri" ve "Ege’nin Hamsisi" gibi dizilerle taninan Sigacik,
artan turist trafigini yonetmek ve siirdiiriilebilir turizm biiyiimesini saglamak amaciyla
daha iyi tesislere ihtiya¢ duydugunu vurgulanmistir. Yerel altyapi iyilestirmeleri,
bolgenin ekonomik gelisimine katkida bulunmaktadir, ziyaretcilere daha iyi hizmetler

sunmakta ve topluluk icin daha hos ve rahat bir ¢evre yaratmaktadir.
Kdltdrel ve Sosyal Etki

Filmler ve televizyon dizileri, destinasyonlarin sosyal ve kultirel imajina katki
saglamaktadir. Potansiyel turistlerin cekici buldugu bir anlati olusturulmasina
yardimci olur ve onlart gergek mekanlar1 ziyaret etmeye motive etmektedir. Bu
fenomen, ekranda goOrulen mekanlart bizzat deneyimleme arzusu tarafindan
yonlendirilmekte olup, daha derin bir kdiltirel baglanti ve anlayisa katkida

bulunmaktadir (Velasco-Ferreiro ve dig., 2021).

Ekran turizmi, Turkiye’nin kiiltiirel degerlerini ve tarihi mirasin1 diinya c¢apinda
tanitarak, tilkenin kiiltiirel yumusak giiciinii artirmaktadir. Tiirk dizileri ve filmleri,
Ozellikle Orta Dogu ve Balkanlar’da buyik bir izleyici kitlesine ulasmis ve Turkiye’ye
olan turizm talebini artirmistir. Ornegin, Suudi Arabistan ve Bulgaristan gibi
iilkelerden gelen turist sayisinda, Tiirk dizilerinin yayinlanmasindan sonra 6nemli
artislar gdzlemlenmistir (Kantarci, Basaran, & Ozyurt, 2017). Bu artis sadece turizm
talebini artirmakla kalmamis, ayn1 zamanda TUrkiye'nin imajimi da glglendirmektedir.
Turk dizilerinin yaygin olarak izlendigi Dogu Avrupa Ulkelerinde yapilan bir
arastirma, bu dizileri izleyenlerin Tirkiye hakkinda daha olumlu diisiinceler
gelistirdigini ve Turkiye’yi ziyaret etme isteklerinin arttigini1 ortaya koymustur (Bilgin,

Demir, & Laba$, 2016). Bu olumlu algilar, Turkiye'nin kilttrel diplomasisinin bir
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parcast olarak, iilkenin turistik cazibesini ve uluslararasi alandaki yumusak giiciinii

artirmaktadir.

Ayrica, Tiirk dizilerinin Latin Amerika'da da biiytik ilgi gordiigii ve burada da benzer
etkiler yarattigi gozlemlenmistir. Turk dizilerinin Latin Amerika toplumlarindaki
sosyal yapilar {izerindeki etkilerini inceleyen bir calisma, bu dizilerin izleyicilerde
Turkiye’ye kars1 olumlu bir algi olusturdugunu ve Turkiye'nin kilttrel Grinlerine olan
ilgiyi artirdigini gostermistir (Arslan & Malli, 2023). Bu durum, Tiirkiye'nin kiiltiirel

ihracatinin bir pargasi olarak film ve dizilerin rolini vurgulamaktadir.

Turk dizileri, kiltirel baglar1 guclendirme konusunda da dnemli bir rol oynamaktadir.
Arnavutluk gibi tlkelerde yayinlanan TUrk dizileri, Turk kilttrind ve dilini tanitarak,
bu iilkelerle Tiirkiye arasindaki kiiltiirel baglar1 pekistirmistir (Balaban, 2015). Bu
dizilerin kulturel degerleri aktarma ve karsilikli anlayisi artirma konusundaki
basarilari, Turkiye'nin  kalturel diplomasi stratejisinin - bir pargasi olarak

degerlendirilmektedir.

Son olarak, Turk dizilerinin Arap diinyasindaki etkisi de dikkat ¢cekicidir. Turk dizileri,
Arap izleyiciler arasinda biiyiik bir popiilerlik kazanmis ve Tirkiye'ye yonelik turizm
talebini 6nemli Ol¢iide artirmistir (Yanardagoglu & Karam, 2013). Arap turistlerin
Istanbul gibi popiiler dizi ¢ekim mekanlarini ziyaret etmeleri, bu dizilerin turizm

Uzerindeki dogrudan etkisini gostermektedir.

Bu baglamda, film turizmi, Turkiye'nin kilturel ve ekonomik gelisimine dnemli
katkilar saglamaktadir. Tiirk dizileri ve filmleri, hem kiiltiirel degerlerin tanitilmasina
hem de ekonomik faydalarin elde edilmesine olanak tanimaktadir. Bu durum,
Turkiye'nin uluslararas1 alandaki konumunu guglendirmekte ve turizm sektoriind

desteklemektedir.

2.5. Tuirkiye’de Dizi/Film Turizmi I¢in Yiiksek Potansiyele Sahip Sehirler

Turkiye, ozellikle televizyon dizileri ve filmler olmak Uzere kiresel eglence
endustrisinde énemli bir oyuncu olarak ortaya ¢ikmistir. Ulkenin cesitli manzaralari,

zengin tarihi ve canli kultird, farkli hikaye tdrleri icin mikemmel bir arka plan
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sunmaktadir. Bu bolim, televizyon dizileri ve film turizmi igin yuksek potansiyeli olan
Turkiye bolgelerini incelemekte ve film yapimcilarini ve turistleri ¢eken benzersiz

ozelliklerini vurgulamaktadir.
Istanbul

Istanbul, Tirkiye'nin en biyik sehri, cok sayida televizyon dizisi ve film
prodiiksiyonunun merkezi konumundadir. "Giimiis" ve "Kurtlar Vadisi" gibi diziler,
sehrin zengin kaltdrel ve tarihi dokusunu, ayrica modern kent manzarasini sergileyerek
Istanbul'u canli ve kozmopolit bir destinasyon olarak 6ne ¢ikarmustir. Istanbul'un tarihi
mabhalleleri, sanayi sonrasi alanlar1 ve likks mekanlarinin kullanimi, sehrin turizm

destinasyonu olarak cazibesini artirmigtir (Rappas & Kayhan, 2018).

Bu carpic1 gorsel ve kiiltiirel zenginlik, Istanbul'un diinya ¢apinda tanitilmasina zemin
hazirlamistir. Kultlr ve Turizm Bakanligi, sehrin ¢esitliligini ve farkli turist gruplarina
olan cazibesini vurgulayarak "Istanbul is The New Cool" gibi tanitim filmleri {iretmis

ve sehrin otuz farkli yerini sergilemistir (Kasap, Kemer & Tekeli, 2022).
Altyapt

Istanbul'un altyapisi, canli film endiistrisini ve film turizmini desteklemektedir. Sehir,
cesitli cekim ihtiyaglarina hizmet eden tarihi ve modern mekanlar sunmaktadir.
Istanbul'un film endiistrisi, 1990'larin ortalarindan bu yana Beyoglu ve Levent'te iki
yeni kiime gelistirerek modern tesisler ve stiidyolar saglamistir (Oz & Ozkaracalar,
2017). Ayrica, Istanbul endiistriyel miras yapilarmi film mekanlari olarak etkili bir
sekilde doniistiirmiistiir. Yapilan uyarlama kullanim, kiiltiirel miras1 korumanin yam
sira sehrin altyapisini, benzersiz ¢ekim mekanlari saglayarak zenginlestirmektedir. Bu
mekanlar, film endustrisini desteklemekte ve turizmi tesvik etmekte kilit rol oynamistir
(Alpler, Sahin & Dagli, 2020).

Istanbul'un sinematik cekiciligini artiran bir diger yonii ise bagimsiz ve deneysel
filmlere hizmet veren mizeler, kafeler ve kdltir merkezleri gibi alternatif film
gosterim alanlarinin son on yilda ¢ogalmasidir. Bu gelisme, sehrin sinemaseverligini

ve kiltarel ¢esitliligini artirmaktadir (Kayhan Muldir, 2020).

Onemli bir gelisme olarak, istanbul'da Midwood Istanbul Film Stiidyo Kompleksi gibi

onemli film stiidyolarinin kurulmasi gozlemlenmektedir. Bu tesis, hem yerel hem de
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uluslararast film prodiiksiyonlarina hizmet verecek sekilde stratejik olarak
konumlandirilmis ve tasarlanmistir. En son teknoloji altyapisi, isbirlik¢i is modelleri
ve entegre hizmetler sunarak Istanbul'un biiyiik dlgekli film projelerini ¢ekme ve

destekleme kapasitesini artirmaktadir (Simsek ve Gulven, 2017).

Sehrin cesitli otel altyapisi, modern liikks oteller, butik tesisler ve miras niteligindeki
miilkler gibi farkli film tlrleri icin genis bir yelpazede mekan sunar. Ornegin,
Bogazici'ndeki “Four Seasons Hotel” Istanbul'un modern olanaklar1 ¢agdas filmler igin
idealdir, “Pera Palace” Hotel'in tarihi ambiyansi ise donem filmleri i¢cin mukemmeldir.
Istanbul'un otelleri, film ekiplerinin ihtiyaglarmni karsilamak (izere modern tesisler ve
hizmetler sunmaktadir; genis siiitler, prodiiksiyon toplantilari i¢in konferans odalar1 ve
ileri teknoloji olanaklar1 i¢ermektedir. Bu oOzellikler, film tretim sireclerinin

verimliligini ve kolayligini artirmaktadir (Kerestecioglu & Simsek, 2017).

Yukarida konusulan otel altyapisi, tarihi ve mimari ¢ekiciligi, stratejik konumlari,
cesitli ortamlar1 ve modern altyapisi nedeniyle film turizmi icin énemli bir potansiyele
sahiptir. Bu faktorler, otantik ve uygun film ¢ekim mekanlar1 arayan film yapimeilari

icin Istanbul'u cazip bir destinasyon haline getirmektedir.

Istanbul'un yol altyapis1 da turizm ve film endustrilerini desteklemek icin kritik 6neme
sahiptir. Sehrin genis yol ag1, ¢esitli cekim yerlerine ve turistik mekanlara kolay erisim
saglar. Yol altyapisindaki siirekli iyilestirmeler ve genislemeler, Istanbul'un st diizey
bir turist ve film destinasyonu olarak statlsinu sotrddrmesi icin hayati 6nem

tagimaktadir (Cosar ve Demir, 2016).

Otel altyapis1 ve iyi gelistirilmis yol agi, kultlrel zenginligini ve tarihi dnemini
kullanarak Istanbul'u film turizmi destinasyonu olarak daha da cazip hale
getirmektedir.

Kapadokya

Kapadokya, benzersiz jeolojik olusumlar1 ve tarihi miras1 ile 6ne g¢ikmaktadir.
Bolgenin peribacalar1 ve kaya kiliseleri ¢esitli filmlerde ve TV dizilerinde yer almis,
turistleri cekmistir. Bu alanin dogal manzaralari, pitoresk ve tarihi mekanlar arayan
produksiyonlar icin ideal bir arka plan saglamakta, turizm kapasitesine dnemli katkilar
sunmaktadir. Bélgenin tarihi ve kiltirel mirasi, antik magara konutlar1 gibi unsurlarla

cazibesini artirmaktadir (Ulusay ve digerleri, 2006). Kapadokya, UNESCO Diinya
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Miras1 Listesi'nde yer alan Géreme Milli Parki ve Kapadokya Kaya Sitelerinin bir
parcasidir; bu da ona kiiresel tanimirlik ve cazibe kazandirmaktadir (Ozel & Kozak,
2017). "Asmali Konak" dizinin basaris1 da, Kapadokya'nin 6nemli bir turistik
destinasyon olarak potansiyelini vurgulamistir, 6zellikle televizyon sovlarinin gergek

hayat mekanlarim kesfetmek isteyenler icin. (Ozkan, 2015)
Altyapt

Kapadokya, film turizmini desteklemek i¢in saglam bir altyapi sunmaktadir. Bolge,
benzersiz manzara ve tarihi sitelerin erisilebilir ve 1yi korunmus olmasini1 saglamak
icin proaktif yonetim uygulamaktadir. Cabalar, tarihi binalarin ve yeralt1 yapilarinin
turizm i¢in adaptif kullanimini igermekte, bu da degerlerini artirarak siirdiirtilebilir
kullanimlarimi saglamaktadir. Urgup'taki Kayakapi mahallesinin canlandirilan projeler
gibi, tarihi siteleri koruyarak turizm ve c¢ekimler icin islevsel alanlara
doniistirmektedir (Oztiirk Biike, 2023). Ayrica, Kapadokya'nin altyapisi, bdlgenin
jeolojik ve tarihi 6Gnemini vurgulayan konaklama, ulasim ve rehberli turlar dahil olmak
tizere genis ¢apl turizm faaliyetlerini desteklemektedir. Bolgenin modern olanaklarla
antik manzarasinin entegrasyonu, onu film turizmi icin son derece cazip bir

destinasyon yapmaktadir.

Bir onemli sorun, gevresel bozulma ve yogun turizmin neden oldugu ¢ollesme ve diger
olumsuz etkileri 6nlemek i¢in stirdiiriilebilir arazi kullanim y6netiminin siirdiiriilmesi
gerekmektedir (Tirkes & Akginduz, 2011). Biyldk o0lcekli turizmin, film
prodiiksiyonlarini da igeren etkisi, ekonomik faydalar ile kiiltiirel ve dogal mirasin

korunmasi arasinda dengeli bir yonetim gerektirmektedir (Ozel & Kozak, 2017).
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ARASTIRMA YONTEMI

Materyal ve Ydntem

Bu c¢alismanin metodoloji boluminde, arastirmanin veri toplama sireci ve
yontemleri detayli bir sekilde ele alinmaktadir. Bu kapsamda, arastirmanin problemi,
amac1 ve kapsami aciklanmakta, arastirmanin 6nemi vurgulanmakta ve arastirma
sorulari belirlenmektedir. Ayrica, arastirmanin 6rneklemi ve drneklem segim kriterleri,
veri kaynaklar1 ve veri toplama araglar1 detayli bir sekilde incelenmektedir. Veri
analizi yontemi ve bu yontemin kullanilma gerekceleri izerinde durulmakta ve

arastirmanin sinirliliklart agiklanmaktadir.

Arastirma Problemi

Turizm zamanla evrilmis ve geleneksel formlar, film turizmi gibi yeni postmodern
tiirlerle zenginlestirilmistir. Ekran turizmi, turistlere diziler ve filmler tarafindan
uyandirilan duygulari deneyimleme ve ¢ekim yapilan yerlerde bu duygulari yeniden
yagsama firsati tanimaktadir. Film turizmi, geleneksel turizme gore birkag temel

nedenle daha fazla énem kazanmaktadir:

. Cekim yerleri, filmler ve diziler araciligiyla genellikle iicretsiz tanitim elde
etmektedir. Sinema ve televizyon sovlari, lokasyonlarn glzelliklerini ve benzersiz
ozelliklerini sergileyerek izleyicileri seyahat etmeye tesvik edebilmektedir. Boyle bir
durum, 6nemli pazarlama cabalar1 gerektiren geleneksel turistik destinasyonlara

kiyasla benzersiz bir rekabet avantaji yaratmaktadir.

. Film turizmi, Unli turistik yerlerden az bilinen, sira dis1 ve 6zel koselere kadar
genis bir yer yelpazesi sunabilmektedir. Bu gesitlilik, farkli ilgi alanlarina ve tercihlere
sahip turistleri cekmeyi mumkin kilmaktadir.

. Film turizmi, geleneksel turizmin siklikla karsilastigi mevsimsellik sorununu
hafifletebilmektedir. Cekim yerleri, hava kosullarindan veya mevsimsel faktérlerden

bagimsiz olarak, y1l boyunca turist ¢cekebilmektedir.
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Turkiye turizm sektord, yillar icinde kayda deger bir buytime gostermistir. Ancak, film
ve dizi turizminin rolii yeterince incelenmemistir. Zengin kiiltiirel ve tarihi dokusuna
ragmen, Turkiye'nin film turizmi agisindan 6nci bir destinasyon olarak potansiyeli tam
anlamiyla gergeklestirilmedigi gerek akademik c¢aligmalarda gerekse resmi
istatistiklerde aktarilmaktadir. Turizm sektorl, biyuk olclide geleneksel cazibe
merkezlerine odaklanmis olup, film ve dizi turizmi gibi nis bir pazar nispeten ihmal

edilmistir.

Turkiye'de film turizmi lizerine bazi ¢aligmalar yapilmis olmakla birlikte, bu nis
pazarin mevcut etkisini ve gelecekteki potansiyelini degerlendiren kapsamli bir
arastirma eksikligi mevcuttur. Film ve dizi sektorii, Tiirk turizminin tanitiminda kilit
bir rol oynayabilir; ancak, bu alanin gelistirilmesi i¢in 6nemli zorluklar bulunmaktadir

ve bu zorluklarin Ustesinden gelinmesi gerekmektedir.

Turkiye dizi ve film turizminde mevcut sorunlar, film turizmi potansiyelinin varligi ve
bu konuda yapilan arastirmalarin, bu c¢alismanin yapilmasmin Onemini

vurgulamaktadir.

Arastirmanin Amaci

Bu calisma, Turkiye'nin film ve dizi turizmi potansiyelini derinlemesine analiz ederek
bu boslugu kapatmay1 amaglamaktadir. SWOT analizi ve paydas goriismeleri yoluyla
bu arastirma, Tiirkiye'nin film ve dizi turizm sektoriini gii¢lendirmek igin bu heniiz
kullanilmamis kaynagi degerlendirme yonunde eyleme gegcirilebilir igcgoriler ve
Oneriler sunacaktir. Calisma, film ve dizi projelerinin Tiirk film turizmini tesvik
etmedeki mevcut roliind inceleyecek. Turkiye'nin bir film turizm destinasyonu olarak
giiclii ve zayif yonlerini, tehtit ve firsatlarini belirleyecek. Film ve dizi turizminin
rolinu artirmaya yonelik Oneriler sunulacaktir.
Arastirma ayrica, TUrkiye'nin turizm trtnlerini ¢esitlendirmede film ve dizi turizminin
stratejik onemini degerlendirecektir. Film ve dizi turizmindeki ana paydaslar ve
rollerini  belirleyecek, film ve dizi turizmini destekleyen mevcut altyapiy1
degerlendirecek ve film turizminde gelecekteki biiylime ve uluslararasi is birligi i¢in
bir cerceve gelistirecektir. Arasgtirma sorunu, Turkiye'nin turizm enddstrisinin

tanimini, global ve Tlrkiye'deki film ve dizi turizminin tarihi baglamini ve film turizmi
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uzerine teorik ve ampirik arka plant icerecektir.

Arastirmanin Onemi ve Kapsam

Bu caligmanin temel gerekgeleri, teorik, pratik, metodolojik ve sosyal boyutlarda
sagladigi katkilar1 kapsamaktadir. Teorik agidan, turizm arastirmalarina katkida
bulunmakta ve literatlirdeki bilgi bosluklarin1 tespit etmektedir. Pratik agidan,
ekonomik ve kiiltiirel faydalari, vaka ¢alismalar1 ve gercek diinya uygulamalarini
kapsamaktadir. Metodolojik olarak, film turizminin analizinde yeni yaklagimlar ve
gelistirilmis veri toplama ve analiz tekniklerine odaklanmaktadir. Sosyal agidan ise,
toplumsal etkilesim ve katilimi 6n plana ¢ikararak, ulusal ve uluslararasi kiiltiirel
degisimleri tesvik etmeyi hedeflemektedir.
Arastirmanin amacina uygun olarak akademik literatlr alaninda bulunan tezler,
makaleler, raporlar ve resmi istatistik verileri tezin teorik ¢ercevesini olusturmaktadir.
Arastirma kapsamini ise, hazirlanan goériisme formu dogrultusunda yapilan

mulakatlarda yer alan paydaslar belirlemektedir.

Arastirma Yontemi

Aragtirma Yontemi olarak yari yapilandirilmis goriismeler segilmistir.

Arastirma Sorulan

Tablo 3. Goriisme Formunda Sorulan Sorular

1. Film turizmi size ne ifade etmektedir?

2. Tirkiye, film turizmi potansiyeline sahip midir?

3. Turkiye’nin film turizmi konusunda guclii yonleri nelerdir?

4, Turkiye’nin film turizmi konusunda zay1f yonleri nelerdir?

5. Tirkiye nin film turizmi konusunda gelecekteki firsatlar1 nelerdir?
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6. Turkiyenin film turizmi konusunda gelecekteki tehditleri nelerdir?

7. Size gore Turkiye’nin film turizmine yatirimlar yapilmasi gerekiyor mu?

8. Size gore Turkiye’nin film turizminin daha fazla gelistirilmesi i¢in neler yapilmalidir?

Analiz Yontemi

SWOT analizi, stratejik planlama ve karar verme siireclerinde yaygin olarak kullanilan
saygin bir metodolojidir. Bir organizasyonun veya projenin basarisin1i veya
basarisizligin1 etkileyebilecek kritik faktorlerin tespiti icin metodik bir cerceve

sunmaktadir.

Metodoloji, asagidaki 6gelerin degerlendirilmesini igerir:

Guclt Yonler: Basarili bir sonucu destekleyen i¢ nitelikler ve kaynaklar.
Zayif Yonler: Basariy1 engelleyebilecek i¢ faktorler.

Firsatlar: Kurumun avantajina kullanabilecegi dis faktorler.

Tehditler: Kuruma sorun ¢ikarabilecek dis faktorler.

SWOT analizinin konsepti, 1960'larda Stanford Arastirma Enstitusi'nde Albert
Humphrey tarafindan gelistirilmistir. Humphrey ve onun arastirma ekibi, kurumsal
planlamanin neden basarisiz oldugunu belirlemek amaciyla SOFT analizi
(Memnuniyet Verici, Firsat, Hata ve Tehdit) ad1 verilen bir ¢alisma yiirlitmiistiir.
Metodoloji, ¢alisma sirasinda SWOT (Gucli Yonler, Zayif Yonler, Firsatlar ve
Tehditler) olarak evrilmis ve stratejik planlama uygulamalarinda yaygin olarak
benimsenmis. SWOT analizinin arastirmada ilk kez kullanildig1 belgelenmis 6rnek,
SRI International'da kurumsal strateji {izerine yapilan bir ¢alismaya dayanmaktadir.
Bu arastirma, kuruluglarin stratejik konumlandirmasini ve performansini anlamay1

hedeflemis ve bu yontemin ¢esitli alanlarda uygulanmasinin 6niinii agmustir.

SWOT analizi, is stratejisi formiilasyonundan egitim programi degerlendirmesine

kadar farkli amaclar igin gesitli sektorlerde yaygin olarak kullanilmustir.
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Is stratejilerin olusturulmas:: Organizasyonlar, gucli yonlerini belirlemek, zayif
yonlerini gidermek, firsatlar1 degerlendirmek ve tehditleri hafifletmek amaciyla
stratejik planlar gelistirmek i¢in SWOT analizini kullanmaktadir. Ornegin, Tayvan
biyoteknoloji ve farmasotik endustrisi, faktorler arasindaki bagimliliklart dikkate
alarak karar verme dogrulugunu artiran Bulanik Analitik Ag Sureci (FANP) ile

birlestirilmis nicel bir SWOT analizi uygulamistir (Lee, 2013).

Egitim programlarin degerlendirilmesi: Warwick Universitesi, kaynak tabanli
planlamaya bagli olarak stratejik gelisimi i¢in SWOT analizini uygulamistir. Bu
yinelemeli siireg, SWOT'u genel planlama cergevesine dahil ederek esnekligini ve

diger stratejik araglarla entegrasyonunu gostermistir (Dyson, 2004).

Turizm planlamasi: SWOT analizi, Israil'in Bat1 Negev bolgesinde ekoturizm gelisim
potansiyelini degerlendirmek i¢in sistematik olarak uygulanmistir. Bu uygulama,
SWOT"un bolgesel ve yerel diizeyde firsatlarini ve tehditlerini degerlendirmede nasil

uyarlanabilecegini gostermistir (Kniazeva & Baskin, 2023).

SWOT analizinin populer olmasma ragmen, bu yonteme yonelik elestiriler ve
metodolojik kusurlar bulunmaktadir. Arastirmacilar, birka¢ yaygin hatay1 belirlemisler

ve iyilestirmeler onermisler:

Oznelik ve Nicellestirme Eksikligi: Geleneksel SWOT analizi, blyik 6lgiide 6znel
yargilara dayanir, bu da yanl veya eksik degerlendirmelere yol acabilir. Bu sorunu
gidermek i¢in, daha objektif degerlendirmeler saglamak amaciyla analitik hiyerarsi
streci (AHP) veya bulanik analitik ag streci (FANP) ile birlestirilmis SWOT gibi nicel
olcimleri entegre eden metodolojiler oOnerilmistir (Lee, 2013); (Murzinov ve
Zhubreva, 2017).

Faktorler Arasindaki Bagimhiliklart Goz Ardi Etme: Birgcok SWOT analizi, farkli
faktorler arasindaki iliskileri goz ardi etmektedir. Ornegin, SWOT analizinde Bulanik
Analitik Ag Sureci (FANP) kullanimi, bagimliliklart dikkate almayi saglayarak

stratejik degerlendirmelerin saglamligini artirmaktadir (Lee, 2013).

Basit Uygulama: Bazi uygulayicilar SWOT analizini basit bir sekilde
kullanmaktadirlar, yalnizca faktorleri listelemeye odaklanmaktadirlar ve daha derin

stratejik icgOruler sunmamaktadirlar. Stratejileri nicellestirmek igin dogrusal
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programlama (LP) entegrasyonu gibi gelismis metodolojiler, bu siirliliklarin

ustesinden gelmeye yardimci olmaktadir (Munier, Hontoria ve Jiménez-Séez, 2019).

Yiikarida belirlenen kusurlara ragmen, SWOT analizinin basitligi ve ¢ok yonliligii
nedeniyle stratejik planlamada temel bir ara¢ olarak ©6nemini vurgulamak

gerekmektedir.

Simirhliklar

Aragtirmanin siurliliklari; Torkiye’de film/dizi ¢ekimlerinin yapildigi merkezler
olarak sadece iIstanbul ve Kapadokya bolgelerinin incelenmis olmasidir. Oysa
Tiirkiye’nin farkli merkez ve bolgelerinde de film/dizi ¢ekimleri yapilmis ve/veya
yapilmaktadir. Dolayisiyla buralardaki film/dizi turizmi potansiyeli ve turizm
faaliyetine yonlendirme etkilerinin ortaya ¢ikarilmas: igin ilgili merkez ve
bolgelerdeki paydaslarla da goriismeler yapilarak makro dizeyde Turkiye’nin
film/dizi turizmi potansiyeli daha rasyonel bir sekilde ortaya konulabilirdi. Ayrica
aragtirmanin drneklemini olusturan 15 gdriismecinin ¢ogunun film/dizi yonetmeni ve
fim/dizi turizminin Tiirkiye’ye yansimalarimi yakindan bilen turizm isletmeleri ve
gorevlileri (otel, seyahat acentesi, tur operatorii ve turist rehberi) ‘nden olusmasi

saglanabilirdi.

Demografik Bulgular

Arastirma kapsaminda, goriisme teklifini kabul eden on bes kisi ile yiiz yiize yari
yapilandirilmig goriismeler gergeklestirilmistir. Arastirmanin etik ilkelerine uygun
olarak, katilimeilarin kimlik bilgileri ve galistiklar1 kurumlarin isimleri gizli tutulmus.
Bu amacla katilimcilar su seklinde kodlanmistir: "K1 - 1. Katilimc1", "K2 - 2.
Katilimer" ... "K15 - 15. Katilime1".

Bu baglamda, arastirmaya katilan 15 katilimci ile ilgili temel tanimlayici bilgiler Tablo

4 'de sunulmustur.
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Tablo 4. Katilimei ve Goriismeler Hakkinda Temel Bilgiler

Katilimel

No Cinsiyet Yas Meslegi Egitim durumu

K1 Kadin 56-65 [ Film Yonetmeni Yiksek Lisans

K2 Erkek 26-35 | Akademisyen Doktora

K3 Erkek 36-45 | Ogretim Uyesi Doktora

K4 Erkek 36-45 | Film Ydnetmeni Lisans

K5 Erkek 56-65 | Film Yonetmeni Yiksek Lisans

K6 Kadin 36-45 | Akademisyen Doktora

K7 Erkek 36-45 | Akademisyen Doktora

K8 Erkek 56-65 | Akademisyen Doktora

K9 Erkek 36-45 §evnar?st, - Doktora

Ogretim Uyesi

K10 | Erkek 36-45 | Ogretim Uyesi Doktora

K11 Erkek 46-55 | Akademisyen Doktora

K12 Erkek 56-65 | Yonetici Lise

K13 | Erkek 46-55 gﬁi‘ ksuar'liﬂiiaaskam Lisans

K14 Erkek 46-55 | Film Ydnetmeni Lisans

K15 Kadin 26-35 Ybnetr.nen.‘. E‘_rogramlama Lisans

Koordinatori

Goriisme
Randevu Talebi Sayist 26
Gergeklestirilen Goriigme Sayist 15
Gergeklestirilemeyen Goriisme Sayisi 11
Ortalama Goriisme Siresi 45 dakika
Toplam Goriisme Suresi 675 dakika

Goriisme Tarih Aralig

15. 01. 2024 - 07. 06.
2024

Goriisme Kay1t Araci

Ses kayit cihazi, Zoom
lizere kay1t, not defteri
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Tablo 4. arastirmaya katilan 15 katilmciin cinsiyet, yas, meslek ve egitim
durumlarina iligkin temel tanimlayic bilgileri igermektedir. Katilimeilar arasinda, 3

katilimc1 kadin, 12 katilimer erkek seklinde goriismeye katilim saglanmustir.

Yas dagilimina gore, 6 katilimci 36-45 yas araliginda, 4 katilimci 56-65 yas araliginda,
3 katilimci1 46-55 yas araliginda, ve 2 katilimc1 26-35 yas araliginda yer almaktadir.

Meslekleri incelendiginde, 7 katilimcinin akademisyen veya oOgretim Uyesi, 4
katilimcinin film ydnetmeni, 1 katilimcinin senarist ve 6gretim {yesi, 1 katilimcinin
otel sahibi ve icra kurulu baskani, 1 katilimcimin yOnetmen ve programlama

koordinatoru ve 1 katilimcinin yonetici oldugu gorilmektedir.

Egitim durumlarina bakildiginda ise, 8 katilimcinin doktora, 4 katilimcinin lisans, ve
2 katthmcmin yiksek lisans ve 1 katilimcinin lise dlzeyinde egitim aldigi

belirtilmistir.

Katilimeilarin randevu talebi sayisi 26 olup, gergeklestirilen goriisme sayis1 15,
gerceklesmeyen goriisme sayis1 11 olarak kaydedilmistir. Ortalama gortisme stresi 45
dakika, toplam goriisme suresi ise 675 dakika olarak belirlenmistir. Gortismeler 15.
01. 2024 ile 07. 06. 2024 tarihleri arasinda gergeklesmis ve goriismelerde ses kayit

cihaz1 ve Zoom uygulamasi kullanilmistir.

Bu arastirma sonucunda elde edilen verilerin analizi ve bulgularin yorumlanmasi, tek
dogru, mukemmel, gecerli, evrensel ve genellenebilir 6zelliklere sahip degildir.
Aragtirma bulgular1 ve bunlarin yorumlanmasi, hem katilimcilarin hem de
arastirmacinin arastirma konusundaki mevcut paradigmalara yakindan baglhdir. Bu
nedenle, elde edilen bulgular ve bulgularin yorumu, arastirmanin yapildigr zaman

dilimiile arastirmacive katilimcilarin etkisinden bagimsiz olarak degerlendirilemez.
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BOLUM 3. Bulgular ve Tartisma

Bu bolumde ¢alismada yapilan analizler sonucunda elde edilen bulgular 6zetlenmistir.
Arastirmada, 15 kisi ile yapilan goriigmeler sirasinda sorulan sorularin yanitlar igerik
analizi yontemiyle degerlendirilmis ve Tiirkiye'de film ve dizi turizmi potansiyeli
hakkinda bir SWOT analizi hazirlanmistir. Goriismelerden elde edilen veriler, her

soruya 6zel alt basliklar halinde diizenlenerek sunulmustur.

3.1. “’Film turizmi size ne ifade etmektedir?’’ Sorusuna Yonelik Bulgular

Arastirmada, katilimcilara oncelikle "Film turizmi size ne ifade etmektedir?" sorusu
yoneltilmistir. Elde edilen ifadeler, kavramsal boyut, ekonomik boyut, sosyo-kultlrel

boyut ve diger ifadeler olmak Uizere dort tema altinda incelenmistir.
Kavramsal Boyut

K 1: "Film turizmi deyince de ilk aklima gelen sey aslinda festivaller... kendi filmlerimiz icin

festivallere gittik. Bence bu da bir turizm"

K 15: "film sektori (festival olsun, yapim olsun) ... bunlar araciligi ile yabancilarin baska bir

ulkeye ziyaretini ifade etmektedir"

K 2: "Film turizmi ... sinema eserlerinde gorilen yerel alanlarin dikkat ¢ekici kilinmast

suretiyle... gitmesi, oradaki alan: deneyimlemesi"

K 3: "...llkemizde gekilen ... ve diger Ulkelerdeki seyircileri o filmleri izleyip o Glkeleri merak

edip onlar: ziyaret etmesi seklinde diistindiigiim bir kavram"

K 13: "Bir Ulke tamtimi icin en giiclii ve yeni bir destekleyici turizm alamdir"K
9: "Film turizmi beyaz perde (sinema) ya da beyaz cam (televizyon) icin iiretilmis eserler
sebebiyle turistlerin filmin gectigi yeri filmin yidizlarimin yasadigi yeri ya da filmlerden
esinlenerek iiretilen turistik destinasyonlart ziyaret etmesiyle olusan turizm hareketliligini

ifade etmektedir"

K1, K 15, K2, K3, K9 ve K13, film turizmi kavramin1 "festival", "yapim", "¢ekim
yerlerini ziyaret etmek”, “filmlerden esinlenerek Uretilen destinasyonlar” ve "ulke

tanitim1" olarak ifade etmektedir. Ancak, bu ifadelerin film turizmi kavramim
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aciklamada yetersiz kaldig1 disiiniilebilir. Film turizmine sadece "festival", "¢ekim
yerlerini ziyaret etmek" veya "lilke tanitim1" olarak bakmak, bu kavramin igerigi

hakkinda agiklayict bilgi vermemektedir.
Ekonomik Boyut

K11: "Film turizmi film ¢ekimlerinin yapildig: bolgelere ekonomik katk: saglayabilen ... filmler
cekilen bolgelerde yerel isletmeler konaklama ve rehberlik hizmetlerini gelistirebilen turizm

turudur"

K6: "Film turizmi Turkiye'nin gicli yonlerinden biri... Dinyaya ¢ok fazla film ya da dizi
pazarlayan bir tlkeyiz... Bunun sayesinde Turkiye ¢ok fazla turist ¢ekiyor tilkesine... Bu ylizden
de benim icin ...gucll bir ekonomik yapuyr ifade ediyor"

K6 ve K11, film turizminin ekonomik faydalarma vurgu yaparak, Tiirkiye’nin bu
alanda basarili oldugunu belirtmektedir. Katilimcilar, film ve dizi satiglarinin tilkeye

turist cektigini ve bunun ekonomik anlamda gii¢ sagladigini ifade etmektedir.
Sosyo-Kulturel Boyut

K 4: “kultir tasiyicisi...yani Kiltlrel mirast baska Ulkelere aktarimi sagliyor film
turizmi...sosyal meselelerle ortak bir payda olusturma, kolektif bir bilin¢ asilama anlamini da

taswr ayni zamanda."

K 10: "Ben kiltrel boyutundan bakabilirim buna...bizim Latin tlkeleri ve Balkan ulkeleriyle
¢ok benzer kiiltiirel yapilarimiz oldugu i¢in bu durumda bizim iirettigimiz yapimlar da onlara

aslinda bir yandan hitap ediyor. "

K 7: "..dizi filmleri hem turistik anlamda bir tanittim malzemesi olarak kullamilmasi hem de

kultarel acidan Anadolu'nun tarihi... kiltirel tarafin: da yansitiimast”

K 14: "Film turizmi yerel halkin kimligini ve kiltlrel mirasini daha genis kitlelere

tanitabilen... boylece bolgenin wluslararasi tamnirligini artirabilen bir arag diye ifade

edebilirim."

K 4, K 10, K 7 ve K 14, film turizminin sosyo-kulturel etkilerine vurgu yapmaktadir.
K 4, kiilttrel mirasin aktarimini ve kolektif biling olusumunu belirtirken; K 10, K7 ve
K 14, film ve dizilerin Turkiye’yi tanitarak turizmi tetikledigini ve kulturel

cekiciliklerin yansitildigini ifade etmektedir.

Diger Ifadeler (Motivasyon Boyutu)
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K11: "Film turizmi insanlarin televizyonda ya da sinemada seyrettigi filmlerden dizilerden
kendi yasadigi sehir ya da duis iilkeleri merak edip oralara gitmek, deneyimlemek istemesi...

kisaca insanlarin bir yerden bir yere gitmesini mutlu edici igerikler diyebiliriz"

K8: "Film turizmi sinema severlerin filmlerden ilham alarak belirli destinasyonlara seyahat

etmesidir."

KS: "Film turizmi bir filmin ¢ekildigi yerlerin turistler icin cazibe merkezi haline gelmesi ve

o yerleri filmin hayranlar: tarafindan ziyaret edilmesi."

K 12: “Film ¢ekmek icin ¢ekim yapilacak bblgeye seyahat etmek™

K 11, K8, ve K5, insanlarin film turizme olan ilgisine ve destinasyonlar1 ziyaret
etmedeki motivasyonuna deginmekteler, insanlarin gordiikleri yerleri ziyaret etme

arzusuna ve film turizminin turistik destinasyonlara olan etkisine vurgu yapmaktadir.

K12 ise film ¢ekimleri icin yapilan seyahatleri, belirli bir Glkeyi ziyaret etmek icin bir
motivasyon olarak ele almakta ve bu durumu da film turizminin bir sekli olarak
degerlendirmektedir. K12, film c¢ekimleri i¢in yapilan seyahatlerin, farkli iilkeleri
ziyaret etmek icin onemli bir motivasyon oldugunu vurgulayarak, K11, K8 ve K5'te
yer alan turistlerin motivasyon ve arzularini tamamlayici nitelikte bir bakis agisi

sunmaktadir.

Kavramsal boyutta film festivalleri, ¢ekim yerlerinin ziyaret edilmesi ve iilke tanitim1
one cikarirken, ekonomik boyutta film ve dizilerin Tiirkiye'ye sagladigi ekonomik
katkilar vurgulanmistir. Sosyo-kdltirel boyutta, film ve dizilerin kultirel mirasin
aktarim1 ve iilkenin tamitimi iizerindeki etkileri dikkat ¢cekmistir. Diger ifadeler ise
insanlari film turizme ¢eken unsurlara odaklanmigtir. Bu analiz, film turizmi kavramini

daha kapsamli bir sekilde anlamamiza yardimci olmaktadir.

3.2. “Turkiye, film turizmi potansiyeline sahip midir?” Sorusuna Yonelik
Bulgular

Arastirmada ikinci olarak, "Turkiye, film turizmi potansiyeline sahip midir?" sorusu

katilimcilara yoneltilmistir. Goriisiilen tim katilimcilar, Turkiye'nin film turizmi

potansiyeline sahip olduguna dair gliven ifade etmislerdir.
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Bu glven, tarihi ve kiiltiirel miras, dogal giizellikler, iilkenin festivalleri ve Tiirk

dizilerinin uluslararas1 popularitesi gibi ¢esitli unsurlara dayaniyor.
Tarihi ve kulttrel miras hakkinda, K 2 numarali katilimei su sekilde aktarmigtir:

" Turkiye ¢ok derin tarihi ve kulttrel birikimi olan topraklar tizerinde yer almaktadir. Anadolu
ve Mezopotamya halklarinin binlerce yil birlikte yasadigi, bir¢ok medeniyetin izlerini tastyan
bu topraklar, tarih ve kiiltiir acisindan son derece onemli degerlere sahiptir.”

K 10 numarali katilimer ise bu durumu su sekilde dile getirmistir:

“...her ili her ilgesi ayri bir plato ve ¢ok zengin kiiltiir birikimine sahip, yiizlerce medeniyete

ev sahipligi yapmis topraklardan bahsediyoruz.”

K 7 numarali katilimc1 da benzer bir sekilde diisiincelerini belirterek; “Turkiye
topraklart diinyada bu kadar kéklii, bu kadar derin ge¢mise sahip ... pek ¢ok uygarliga ev
sahipligi yapms ...medeniyetlerin begigi olan bir yerdir. Cok kozmopolit bir yapust vardwr. Cok
degisik milletten insanlarin yillardir yasadigi, birbirlerinin kiiltiirlerini harmanladiklari, i¢ ice
girdikleri ve bu nedenle anlatilacak hikayesi, anlatilacak efsanesi asla bitmez. Gosterilecek
tarihi alanlar, dogast ve anlatilacak kiiltiirii ve hikayesi de asla bitmez. Dolayisiyla Anadolu
Yarimadasi’'min film ve dizi yapimlari ve devanminda film ve dizi turizmi igin ¢ok yiiksek bir
potansiyeli vardir.”
K12 de, Turkiye'nin film ve dizi ¢cekimleri igin yuksek bir potansiyele sahip oldugunu,
Tiirkiye'deki birgok sehir, tam anlamiyla bir ¢ekim platosu olarak kullanilabilinecegi,
bu da uluslararas: film stiidyolar1 ve yapimeilar i¢in ¢ekici oldugunu vurgulamistir.
Ancak, Turkiye'nin bu potansiyelin farkinda olmadigimi ve degerini bilmedigini
sOyleyerek, dlkenin film turizmi potansiyelini daha etkin bir sekilde kullanmasi
gerektigine dikkat ¢cekmektedir. K12: “Tirkiye bu konuda ¢ok misait yiksek diizeyde.
Hangi bolgeyi diistiniirsek mutlaka ¢ekim yapilacak mekanlari vardwr. Biz iilke olarak bunun
farkinda degiliz. Kiymetini bilmiyoruz. Bir ¢ok sehrimizin tamami ¢ekim platosu olacak

diizeyinde”.
Dogal guzellikler agisindan
K 2 numarali katilimciya gore:

“...iklim olarak ¢ok giizel bir cografyadayiz. Dort mevsimi bir arada yasayabildigimiz bir
cografyadayiz Bu agidan dogal giizellikler olarak, bitki ortiisii olarak ¢ok farkli cografi
giizelliklerin gozlemlenebildigi, Karadeniz Bolgesi’nde baska bir dogal giizellik, Akdeniz'de
farkli, Ege'de farkli, I¢ Anadolu'da, Dogu Anadolu'da, Giineydogu Anadolu’da, biitiin
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bolgelerimizde farkli giizellikler...dogasiyla, kultlriyle, iklimiyle her ag¢idan cok yiliksek

potansiyel iceren bir cografyadir.”

Turkiye'de film ve dizi turizminin 6nemli bir potansiyele sahip oldugunu ve bu
potansiyelin, uluslararas1 diizeyde taninan gesitli film festivallerinin aktif olarak
diizenlenmesiyle de kanitlandig1 goriilmektedir. Tiirkiye ayrica yurt disindaki film
festivallerine de aktif olarak katilmakta ve bu festivallerin diizenlenmesine katkida
bulunmaktadir. Bu etkinlikler, yerli ve yabanct misafirleri cekerek turizmin

gelismesine de katki saglamaktadir.

K 1 gOre: “Biz Turkiye olarak buyuk birkag festivalimiz var. Mesela Antalya Film Festivali,
Adana Film Festivali. Bunlar ¢ok biytk festivaller ve dinya c¢apinda onay gormiis
festivallerdir. Ornegin, Malatya'da kiicik olmakla birlikte cok bilinen bir film festivali
mevceuttur. Tiirkiye festivallere kendi katilimiyla da disaridan insanlarin katilimiyla da film

festivallerine destek veren bir tlkedir. Kiltlr ve Turizm Bakanlig: da bunu destekliyor Ustelik.”
Tark dizilerinin uluslararas: popularitesi

K 3 ve K9 kodlu katilimcilar Tiirkiye'deki televizyon ve sinema yapimlarinin film
turizmi  Gzerindeki 6nemini ve etkisini vurgulamaktadirlar. Turk dizilerinin
uluslararasi arenada elde ettigi basar1 ve Netflix gibi platformlar araciligiyla kazandigi
popilerlik, turist sayismin artmasia katkida bulunmaktadir. K 3 gore: “Ulkemiz,
oOzellikle son donemde diziler sayesinde dizi iiretiminde diinya siralamasinda bazen ikinci,
bazen iiciincii siralarda yer aliyor. Amerika, Kore ve Tiirkiye, dizi ihracatinda ilk iigte yer
aliyor. Dijital platformlar, 6zellikle Netflix, Tlrk yapimlarinin yurt disinda izlenme oranlarin

ciddi sekilde artirmistir. Bu da ulkeye olan ilgiyi artiriyor”

Populer dizilerin ¢ekildigi boélgeler, film turizminin turistik akislar1 nasil tesvik
edebilecegini gosteren somut Ornekler sunmaktadir. K 9: “Turkiye'nin film turizmi
potansiyeli oldukca yiiksektir. Hem i¢ turizm hem de dis turizm acisindan ciddi bir potansiyel
tasimaktadwr. Yayinlanan diziler sayesinde Tiirkiye'deki pek ¢ok bolge artik daha fazla turist
cekmekte, ornegin Sila dizisi ile Mardin, Asmali Konak ile Kapadokya, Kavak Yelleri ile Urla,
Kinali Kar ile Cumalikizik”.

Buna ek olarak, Tiirkiye'nin uluslararasi filmler i¢in diizenli olarak ¢ekim yeri olarak
kullanilmasi da turist cekmede 6nemli bir rol oynamaktadir. K 9: “Tiirkiye her yil en

azindan bir Hollywood yapimina ev sahipligi yapmaktadir. Bu da filme ev sahipligi yapan

yerlere olan ilgiyi artirmaktadir.”
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3.3. “Turkiye’nin film turizmi konusunda guclt yonleri nelerdir?” Sorusununa
Yonelik Bulgular

Arastirmanin Ug¢lnci sorusu, Tarkiye'nin film turizmi alanindaki gucli yanlarini tespit
etmeyi amaglayarak, "Tiirkiye'nin film turizmi konusunda sahip oldugu avantajlar

nelerdir?" sorusunu ortaya koymustur.
Bir ka¢ katilimcinin farkl agilardan goriisleri benzer oldugu ortaya ¢ikmaistir:
1. Lokasyonlarin Cesitliligi ve Erisilebilirligi acisindan

Turkiye'nin film turizmi alanindaki en 6nemli avantajlarindan biri, lokasyonlarin
zenginligi ve gesitliligidir. K 1, turistik yerlerin 6nemini ve film yapiminda cazibesini

vurgulamaktadir:

“Turistik lokasyon acisindan avantajli durumdayiz. Turkiye olarak c¢ok fazla turistik
lokasyonumuz var. Mesela Antalya ve Adana bunlardan ilk akla gelenlerdir. Buralara gelen
insanlar sadece film festivali icin gelen sinemacilar degil, disaridan film festivallerini izlemeye

ve film pazarlama ¢alismalar: icin geliyorlar.”

Bu goriis, K9'un dogal ve Kkiiltiirel yerlerin benzersizligine dikkat ¢cekmesiyle de

desteklenmektedir:

"Ulkenin her bélgesinin farkli cografi yapiya sahip olmas: farkli dogal set ortamlari

sunmaktadwr. Aynt zamanda bulyuk setler ya da sttidyolar kurabilecek mekanlar da mevcuttur."

Tiirkiye'nin ¢esitli manzaralar1 ve mimari yapilari, film yapimcilarina genis bir ¢ekim
alani sunarak, uluslararasi1 yapimcilari ve turistleri gekme agisindan 6nemli bir rekabet

avantaj1 saglamaktadir.
2. Kultarel, Tarihi Zenginlikler ve Cografi Acidan

Tiirkiye'nin kiiltiirel ve tarihi mirasi, film turizmi i¢in biiyilik bir ¢ekicilik olusturur.

K7, tlkenin kiltirel ve tarihi ¢esitliliginin 6nemini vurguluyor:

"Kultiirel anlamda ¢cok fazla ¢esitlilik olmasi, tarihsel anlamda pek cok medeniyete ev sahipligi
yapmasi, dini inang yoniinde pek ¢ok farkli inamisa ait eserlerin olmast kiiltiirel alanda da
buna parallel bir ¢esitlik olmas: blyUk bir avantaj... film yapim: icin malzeme vermesi tretim

agisindan senaryo agisindan, hikaye agisindan ¢ok faydali."
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Bu goriig, K11'in tarihi miras ve cografi konumun 6nemini vurgulayan ifadeleriyle de

ortiismektedir:

"Turkiye yedi bolgesiyle aynm: zamanda bir yarimadadir. Daglarimiz, nehirlerimiz,
denizlerimiz ve géllerimiz var. Bunlar giiclii yonleri... bir¢cok medeniyet burada kurulmus,
yikilmig tarih eserler var. Bu baglam belgesel ¢ekiminde ya da kurgulama filmdeki belli
konular baglaminda bizim tarihi gecmisimiz ve cografi konumumuz acisindan gucll

yonlerimizdir."

K 12 de Tirkiye’nin cografi konumun cezbediciligini su sekilde dile getirmistir:
“Tiirkiye de 4 mevsim yasaniyor. Her mevsimin ayri giizelligi var. Deniz ve deniz alti da ¢ok
guzel”.

Bu unsurlar, film turizmi i¢in essiz bir baglam yaratarak, sayisiz hikaye ve konunun
beyaz perdeye tasinmasina olanak tanir. K3 de bu konuda benzer bir diisiinceyi dile
getirir:

"Bu topraklarin cok fazla hikayesi var. Hem tarihi ac¢isindan hem glnimiz hikayeleri
acisindan. Giindem ¢ok hizli degisiyor. Cok fazla icerik var. Bu igerik estetik bir sekilde
sanatsal bir sekilde sunulabildiginde gercekten karsiligi bulunuyor. Ve TUrk insan: da caliskan

ve pratiktir. Bunlar dogru bir sekilde sunuldugunda, dogru bir sekilde planlandigindakarsiligin

buluyor.”
K 9 da bu goriise katiliyor:

“Ulkede anlatilacak esinlenecek ok fazla folkorik 6ge bulunmaktadir. Sadece prodiiksiyon

acisindan degil hikaye anlaticilar: igin de zengin bir cografya oldugunu séyleyebilirim.”

Dolayisiyla, Tirkiye'nin kulturel ve tarihi zenginlikleri bir de cografi yapisi, yeni film

ve dizilerin Uretilmesi icin tikenmez bir ilham kaynagi sunarak turistleri cezbeder.
3. Devlet Kurumlarinin Destegi A¢isindan

Film turizminin gl yonlerinin ortaya ¢ikarilmasinda devlet kurumlarinin destegi de
onemli bir rol oynamaktadir. K1, Kiiltiir ve Turizm Bakanli§i'nin desteginin 6nemine

isaret etmektedir:

"Bakanlik gibi blyUk bir kurumun festivallerin arkasinda duruyor olmas: bence gicli bir yon.
Yani festivalleri Kiltir ve Turizm Bakanligi asla yalniz bwrakmiyor. Kultir ve Turizm
Bakanligr diyorum ikisi birlikte ¢alistigi icin de sinemaya filmlere turizmin etkisi de var

anlamda diistinebilir. CUnku birlikte kurulmus bir bakanlktir."”
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Devlet destegi, film turizminin gelisimi i¢in istikrarli kosullar saglar, bu da Tiirk film
ve dizilerinin uluslararas1 diizeyde taninmasina ve dunya genelinde izleyicilerin

ilgisini cekmesine yardimeci olur.
4. Yabanct Yapimcular icin Cekicilik Olusturmast A¢isindan

Turkiye'nin bir diger onemli avantaji, yabanci yapimcilar igin ¢ekici bir tretim
merkezi olmasidir. K10, Tirk film yapimcilarinin yiiksek verimliligi ve uygun isgiicii

maliyetlerinden bahsetmistir:

"Ucuz is giicti konusunu, agcacak olursak, giinde 16 saat ¢calismayt kabul edip 150 dakikalik
bir bandi 6 glnde cekebilen Ulke sayist ok swurl. TUrkiye bunlarin basinda geliyor.
Insanlarin uzman oldugu noktalar vardir ve biz ona gore eleman seceriz mesela. Diger

ulkelerde de bu var. Turkiye yillardwr dizi ve film sektorinde kendini kanitlamus bir Ulke."

K9 ise bu goriisii tamamlayarak, yabanci sirketler igin Turkiye'de film ve dizi

cekmenin ekonomik agidan avantajli oldugunu belirtmektedir:

"Gunumuz doviz kurlarina bakildigindan tlkede film-dizi cekmek (yabanci yapimcer igin) daha

uygun. "
Farli Goriisler

Bircok katilimcinin goriisleri ortak olmasina ragmen, Turkiye’nin film turizmi

konusundaki giicli yonleri hakkinda farkli goriisler de mevcut oldugu ortaya ¢ikmustir.
1. Kolektif Calisma ve Takim Kiiltiirii acisindan

Goriigler arasinda farklilik gosteren bir diger unsur, Kkolektif ¢alisma ve takim
kiiltiiriiniin 6nemi lizerinedir. K6, Tiirk film yapiminda kolektif ¢aligmanin énemini

vurgulamaistir:

"Biz bir arada takim ¢alismas ile bir is yapmaya ¢ok yatkiniz ve bu konuda becerikliyiz. Bu
da ortaya kolektif bir is olan film ve dizi gibi isleri basarili bir sekilde ¢ikarabilmemizi

saglyor. Bence gucli yonimiz bu".

Bu unsur, basarili film ve dizi yapimi i¢in 6nemli olup, kolektif ¢calisma ve ¢esitli uzmanlarin
etkilesimi kaliteli bir (rlin ortaya ¢ikmasina katki saglar ve bu da sonug olarak film turistlerini

ceker.

2. Uluslararast Basarilar ve Avangard Sinema A¢isindan
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Bir diger farklilik gosteren konu ise, Turk yonetmenlerinin uluslararasi alandaki
basarilaridir. K2, Turk avangard (yenilikgi) filmlerinin uluslararast alanda

taninmasinin 6nemine dikkat ¢ekmistir:

"Son zamanlarda wluslararas: alanda basar: saglayan avangard sanat filmi yapan
yonetmenlerimizin sayisimin  artmasi. Mesela Nuri Bilge Ceylan, Emin Alper, Tolga
Karagelik...bu sanat¢ilar bizim dogamizi ve sinemadaki Tiirkiye'nin temsilini olduk¢a giizel

yapabiliyorlar."

Bu basarilar, Tiirk film yapiminin yiiksek kalitesini ve uluslararasi diizeyde rekabet
edebilirligini vurgular, bu da yurtdisinda Tiirk film ve dizilerine olan ilgiyi artirarak

film turistlerini cezbeder.

3.4. “Turkiye’nin Film Turizmi Konusunda Zayif Yonleri Nelerdir?’’ Sorusuna
Yonelik Bulgular

1. Kiiltiirellesme ve Dijital Medyanin EtkKisi

Turkiye'nin film turizmi alanindaki zayif yoOnlerinden biri, dijital medyanin ve
kiiresellesmenin kultlirel asinmaya yol agmasidir. K4 dijital medyanin TUrk kaltarind

dejenere ettigini ve kultlrel degerlerin kayboldugunu vurgulamistir:

".. ¢ok fazla dijital mecramn taarruzu Tiirk kiiltiirviinii dejenere ediyor ve bize ait her sey
kiiresellesmeyle birlikte yok oluyor. Kartanesi gibi eriyor gidiyor, bizim oziimiize ait seyler
giderek azalryor. Bu da kiiltiiriimiizii ne koruyabilmemizi ne de baska yere aktarabilmemizi

engelliyor. En buyuk risk ulkemize 80’ler sonras: gelen kiiresellesme ve kultlrel bask:".

Bu goriisii K 1 kodlu katilimci da desteklemekte, kiiresellesmenin Tiirkiye'yi nasil

etkiledigini ve yerel film Uretiminin azaldigini ve kalitesinin diisiigiinii belirtmektedir:

“Kiiresellesme her yeri etkiledigi gibi Tiirkiye'yi de olumsuz etkiliyor. Bir de su séylenebilir,
dizi yapimlari ¢ogalirken Tiirkiye'de maalesef son donemde 6zellikle az film Gretilmeye
baslandi. Uretilen filmler birazcik Tiirk sinemast dedigimiz kavramin disinda olan, daha
Amerikanci. TUrk sinemasi diyebilecegin bir semsiyenin altinda yer almayan filmler Gretiliyor.
Iste komedi agirlikli hichir kisiligi kimligi olmayan filmler. Dolayisiyla onlarin pazarlanmasi
da buyik bir sikint: haline geliyor ve ¢ok az Uretiliyor eskiye oranla. Bu yapimiar hi¢ kuskusuz

her yénuyle risk icermektedir.”
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Bu goriisler, dijital medyanin ve kiiresellesmenin Tiirk kiiltiiriine ve dolayisiyla film

turizmine olan olumsuz etkilerini agikca ortaya koymaktadir.

2. Devlet Desteginin Yetersizligi

Film turizmi alaninda devlet desteginin yetersizligi ve biirokratik engeller de dile
getirilen zayif yonlerdir. K3 devlet politikalarinin dizenli ve gucli bir sekilde

uygulanmasi gerektigini vurgulamistir:

"Devlet politikalarinin diizenli bir sekilde uygulanmasi gerekiyor. Tam destek seklinde. Son
10 y1lda ciddi bir destek var ama bu devlet politikasiyla dizenli hale getirilmeli ve sahada da,

uygulamada da bunu yapimcilar hissetmeli.”

Goriismede bazi  bolgelerdeki cekim izinleriyle ilgili karsilasilan zorluklar
tartistlmistir. K 3, 6zellikle bazi devlet disi gruplarin belirli bolgelerdeki ¢ekimlere
yasal olmayan yollarla engel olduklarini ve bu durumun ¢ekim izinleri almak i¢in ek
caba gerektirdigini belirtmistir. Bu engellerin, hem sinema sektoriiniin hem de film

turizminin gelisimini olumsuz etkiledigini ifade etmistir. K 3 bu konudaki sozleri:

"Mesele Taksim'de, Tarlabast tarafinda ya da Balat'ta ¢cekim yapmaya kalktiginda, yapimct
farklr devlet dist gruplarla muhatap olmak zorunda kaliyor... Yani set swrasinda da yapimcilar
sadece devletle ya da mulki amirleriyle oradaki belediyeyle muhatap olabilmeli. Diger

gruplarla kars: karsiya kalmamali. Devletin destegi cok daha fazla olmali."

Bu goriisii K 9 da destekliyor, Tiirkiye'nin zengin folklorik 6gelere ve bu 6gelerden
hikaye Uretebilecek yetenekli hikaye anlaticilarina sahip oldugunu ama buna yeterince
deger verilmedigini ve bu agidan devlet desteginin artirilmasi gerektigini

belirtmektedir:

"Elimizdeki folklorik 6gelerden hikaye tiretecek hikaye anlaticilart mevcuttur. Ancak bunlara
deger veren yapimct ve yayinct sayist azdir. Bu noktada Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin

tesvikleri devreye girmelidir..."

Yukarida sdylenen faktorler, Tiirkiye'nin film turizmi potansiyelini sinirlayan énemli

zay1f yonlerdendir.
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3. Senaryo ve Icerik Cesitliliginin Eksikligi

Senaryo ve igerik cesitliliginin eksikligi, Tiirkiye'nin film turizmi alanindaki diger
onemli zayif yonlerinden biridir. K10, senaryosal sikintilarin ve benzer konularin

tekrar tekrar islenmesinin film turizmine olumsuz etkilerini vurgulamus:

"Zayif yonleri benim agimdan konu sigini. Benzer konulart ¢eviriyoruz. Senaryosal sikintilar

oldugunu diistiniiyorum."

Bu goriis, K6'nin benzer senaryolarin tekrar tekrar islenmesi ve yanlig kulturel

imajlarin yansitilmasi konusundaki ifadeleriyle ortiismektedir:

"Senaryolarin benzer olmast ve bu benzer senaryolari tekrar tekrar ¢ektikleri icin karakterleri
degistirerek sanki o hikayelerin Tiirkiye kiiltiiriine ait bir hikaye oldugu gercekligiymis gibi
yansitilmasi Ve bir sekilde turizme olumsuz bir katki saglamasidir.”

Bu durum, film turizmi ag¢isindan Tiirkiye'nin imajin1 olumsuz etkileyen 6nemli bir

faktordir.
4. Yabanci Dil ve Tanitim Eksiklikleri

K11, yabanci dil bilen personelin azlig1 ve tanitim eksikliklerinin Tiirkiye'nin film

turizmi agisindan 6nemli zayif yonler oldugunu vurgulamistir:

"Yabanci dil bilen set ¢alisani sayisi maalesef ki ¢ok az. Bu sonug yabanci ortakli yapimlarin
azligim ortaya koymaktadir. Film ekibi bir yere geldiginde orada hazir Ingilizce bilen bir ekip
olmast gerekiyor. Hem sinemayt bilmesi, hem tarihi, hem de cografyayi, kiiltiirel iiriinlerimizi
bilmesi lazim. Bir de yabanci turistler geldiginde onlara filmlerin ¢ekildigi mekanlar

konusunda rehberlik yapabilen, yabanc: dil bilen birileri lazim".

Bu goriisii K9 da desteklemis: “Yabanc: dil bilen set ¢alisam sayist maalesef ki ¢ok az. Bu

da yabanct ortaklr yapimlarin sayisini olumsuz etkilemektedir™.

Bu durum, Turkiye'ye gelen yabanci yapim ekiplerinin ve turistlerin karsilastig

onemli bir engeldir.
5. Arsiv ve Kayit Eksikligi

K11, film turizmi agisindan, ¢ekimlerin nerede ve ne zaman yapildigin1 belirleyen
diizenli bir arsiv sistemi/ film turizmine ait biiro eksikligini ve bunun biiyiik bir sorun

oldugunu su sekilde dile getirmistir:
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“Diyelim “Asmali Konak™ diye bir dizi ¢ekilmisti. Bu Nevsehir'de. Bu ne zaman gekildi? Tam
olarak hangi mekanlarda? Yani orada turistlerin dogru yonlendirmesi lazim. Bunlar kayit
altinda olmasi lazim. Bizim arsiv sikintiniz var. Ne zaman c¢ekildi, nerede ¢ekildi, kim geldi,
kim gitti bunlar1 bilmemiz gerekiyor. Ya da bir destinasyonun film yapim potansiyeli varsa
onun 6ne ¢ikarilmas: gerekiyor. Her ilin bdyle bir film turizmi burosu olmas: lazim.” Buna
ek olarak K11 filmlerin ¢ekildigi yerlerin, sahne ve dekorlarin da korunmasi
gerektigini, bu degerlerin kaybolmamasini belirtmistir.
K 11: “ Film ¢ekildi, onunla ilgili bir sey varsa onu da korumak gerekiyor. Film bitince yok
olmamasi lazim. Oradaki... Hukiimetten bagimsiz bir 6zel kurulus olmast lazim. Ornegin, yerel

bl

yonetim ve sivil toplum kurulusiar:”.
6. Maliyet Arasi ve Yerli Uretimin Azalmast

K9 ifadelerinde, doviz kurunun yerli yapimcilar tizerindeki olumsuz etkilerini agik¢a
ortaya koymaktadir. Doviz kurundaki artig, prodiiksiyon maliyetlerini yiikselterek
yerli yapimcilarin Oretim yapmasini zorlagtirmakta ve bu durum, yerli igerik
iiretiminin azalmasina yol agmaktadir. Ayrica, yiiksek déviz kuru yabanci yapimcilar
icin Tarkiye'yi daha cazip hale getirirken, yerli yapimcilarin rekabet gulclni
zayiflatmaktadir. Yani: “Yabancilar igin Ustinliik olan doviz kuru meselesi maalesef ki yerli
yapimctlar igin dezavantajdir. Hatta bu durumun yansimasim 2024 yazinda hi¢ yaz dizisi
cekilmeyecek olmasiyla gozlemleyebiliyoruz. Cunkiu maliyetler vyerli yapimer igin ¢ok

artmigtir.”
7. Turkiye'nin Oryantalist fmaji

K2, Turkiye’nin uluslararas1 alanda hala oryantalist bir bakis agisiyla resmedilmesinin

onemli bir zayif yon oldugunu vurgulamigtir:

“Zayif yonii su: Yurt disindaki temsilimizin ok objektif oldugunu diistinmiiyorum. Hala
oryantalist bir bakis acisiyla resmedildigi igin Turkiye, disaridan bir Amerikalr film
seyrettiginde burayr hala 1900'lerin basinda yasanan, gelismemis bir yer gibi gorebiliyor.
Mesela, en net érneklerden biri Daniel Craig'in oynadigi James Bond filmlerinden birinde,
Istanbul'da  bashyordu film...ama baktiginizda, sanki hala Osmanli topraklarinda
yasiyormusuz gibi bir izlenim yaratiliyor. Eminénii ve Sirkeci gibi tarihi semtlerde ¢ekilmis.
Biz hala sanki Cumhuriyete ge¢cmemisiz, Istanbul'da gokdelenler, metrolar, liiks restoranlar

yokmus gibi bir algi doguyor insanda.”
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Bu durum, Tirkiye'nin modern ve gelismis ylzUnu yeterince yansitamamasi
nedeniyle, yanlis Ulke imajin1 olusturuyor ve film turizmi agisindan ciddi bir

dezavantaj olusturmaktadir.
8. Tanitimin Eksikligi

K8 ve K12 katilimcilar Tiirkiye’nin sinema tiirizmi mevcut tanitim cabalariin az
oldugunu ya da kayda deger sonuclar elde etmek icin yetersiz oldugunu

vurgulamislardir.
K12: “Ekaran turizmi konusunda tanitim yapmiyoruz”.

K8: “Film ve dizilerin dinya pazarina tamtilmasi yetersiz diye diistiniiyorum”.

3.5. “Turkiye’nin Film Turizmi Konusunda Gelecekteki Firsatlar: Nelerdir?”’
Sorusuna Yoénelik Bulgular

Bir¢ok katilimei, Tiirkiye'deki film turizminin gelecekteki firsatlar1 hakkinda benzer
goriisleri paylagsmiglardir. Onlarin goriisleri Tiirkiye'nin mevcut kaynaklarini dogru

konumlandirmasi ve kullanmasinin 6nemine vurgu yapmaktadirlar.
1. Dijital Platformlarin ve I¢erik (Content) Kalitesinin Etkisi

K2, contentin (icerik) kalitesinin Netflix ve Disney+ gibi dijital platformlarin
Turkiye'nin yurt disindaki algisini degistirmedeki roliiniin 6nemini vurgulamistir:
“sanat filmlerinin daha yaygin bir sekilde Uretilebilme olasilig:...daha fazla sanat filmi yapan

yonetmenler ¢ikarirsak, buradaki imaj kirilabilir”

K2 ayrica, dijital platformlarin daha objektif ve modern bir Tiirkiye tasviri sunarak
ulkenin imajini gelistirebilecegini diisiintiyor: “Bu platformlar biraz glokal (kuiresel-yerel)
calisan, glokalizasyon yapan, hem globali hem lokali i¢ ice gecirmeye ¢alisan platformlar ve
uluslararasi, enternasyonal platformlarda gerekli sartlar yaratilirsa ve dogru isimlerle

calisilabilirse bizim yurtdist imajimiz degisecektir. Marka imaji degisecektir.”

K11 de dijital platformlarin rolinid wvurgulayarak, "Gelecegin firsatlar: dijital
platformlarda ve sosyal medyada yatiyor" diye sOylemis. Netflix ve diger platformlar
sayesinde Tiirk dizilerinin ve filmlerinin uluslararasi izleyiciye daha erisilebilir hale

geldigini ve bu durumun Tarkiye'nin turizm destinasyonu olarak tanitimina katkida
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bulundugunu belirtiyor. K11, "..Netflix, Disney+ gibi platformlar Tirk dizilerini ve
filmlerini  yaynlayarak Istanbul ve Gobeklitepe gibi yerleri tamu.." diyerek dijital
platformlarin énemini

vurgulamaistir.

K9 da, dijital platformlarin Tiirkiye i¢in biiyiik bir firsat olabilecegini belirtmistir. K9,
"Dijital platformlar Tiirkiye icin bir firsat olabilir. Onlara kolaylik saglanmalidu diyerek,
dijital platformlarin Tlrkiye'deki film turizmini canlandirmasinda 6nemli bir rol

oynayabilecegini ifade etmistir.
2. Dogru Yonetim ve Uluslararast Isbirligi

K1, Tiirkiye'nin sinema endiistrisinde nitelikli yonetimin gerekliligini ve uluslararasi
baglantilarin gelistirilmesi Turkiye'nin film turizmi alaninda 6nemli ilerlemeler
kaydedebilecegini vurguluyor:"...belirli Mudurliklere sinemay: bilen, diziyi degil,
sinemayt bilen ve sinema tiretimini bilen biri gelirse ve yurtdisiyla baglantilart gelistirirse bu
bir firsata doniisebilir".
K3 de bu bakis agisina katiliyor ve uluslararasi film ekipleri i¢in uygun kosullarin
olusturulmasinin 6nemine de deginiyor. "Daha fazla yabanc: film ekibi ¢ekmek icin
Tiirkiye'nin cazip kosullar ve destek sunmasi gerekiyor" diyor. Bu, sadece film yapimini

tesvik etmekle kalmayacak, ayni1 zamanda Glkenin olumlu imajini da pekistiregtir.
3. Tematik Parklarin ve Ozel Sinema Stiidyolarinin Kurulmasi

K7 katilimcisi, 6zel sinema stiidyolar1 ve tematik parklarin kurulmasinin Tiirkiye'nin
film turistleri icin cazibesini 6nemli 6l¢ude artirabilecegini diistinmektedir: “Tirkiye’de
de Amerika'daki Hollywood bolgesi, Universal, Paramount Stiidyolar: ve Tematik parklar gibi
bir yerler olugturulabilirse film turizmi igin biiyiik bir firsat olacagin diisiiniiyorum. Bunlar

cok iyi bir PR olacak”.
4. Ozel gekim yerlerinin olusturulmasi

K 10, Tarkiye'nin ¢esitli bolgelerinde film c¢ekimlerine uygun 6zel mekanlarin
olusturulmasinin 6nemine deginerek olumlu bir bakis agist sunmustur. "Farkli
sehirlerde ve bolgelerde film ¢ekim mekanlari, platolart kurulmas: mimkin. Bu, dahafazla
yabanct film ekibi ve turist gekebilir,” diyor. Yerel dizeyde altyap: gelistirme ve film
yapimina destek saglama konusundaki potansiyeli goriyor. "Bu tir mekanlarin

olusturulmasi, film/dizi turizminin gelismesine olumlu yonde katk: saglayabilir ve TUrkiye'yi
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uluslararast  bir ~ film  yapim  merkezi  olarak ramitabilir,” diye  ekliyor.

5. Uluslararasi film festivaller

K7, Cannes ve Berlin film festivalleri gibi uluslararasi etkinliklerle Turkiye'nin
potansiyelini karsilastirarak uluslararasi film festivallerinin 6nemini vurgulamistir:
“Festival baglaminda séylerseniz, Tiirkiye ona da agik bir yer...60 yillik, ¢cok eski festivaller
var. Bunlarin tabi uluslararasindaki onemini arttirmaya yonelik birseyler yapilabilirse, daha

fazla 6n plana ¢ikabilir”.
6. Sehirleri ve bolgeleri markalastirmak

K 3 gore, Turkiye’nin film turizmi konusunda gelecekteki firsatlarindan biri, iilkenin
her bolgesini markalastirmak olabilir. Bu, sehirleri ve bolgeleri filmlerde ana
"aktorler" olarak konumlandirmaya olanak taniyacaktir ve bu da onlarin turizm
potansiyelini artiracaktir. “Su an Gokceada'da ¢ekimlerimizi yapmayr planlyoruz ve
Gokeeada'yr da filmin icerisinde bir aktor gibi, aktris gibi, filmin bas oyuncusu gibi

konumlandiracak sekilde ¢ekecegiz ... bu da o bolgenin markalasmasin saglar”.

3.6. “ Tarkiye’nin film turizmi konusunda gelecekteki tehditleri nelerdir?’’
Sorusuna Ydnelik Bulgular

1. Ekonomik Zorluklar ve Uretim Maliyeti

Bu durum, Tirk film endustrisinin karsilastigi finansal zorluklara, artan Uretim
maliyetlerine ve ekonomik istikrarsizliga odaklanmaktadir. K 9 numarali katilimeinin
bu konu hakkindaki goriisleri su sekildedir: “Giderek artan maliyetler en biyik tehlike
olarak gozlkuyor™.
K10 kodlu katilimci, bu ekonomik baskilarin film ve dizi tretimlerinin Kkalite ve
miktarinda diisiise yol agabilecegi konusunda endiselerini dile getirmistir ““...doviz kuru
ve ig giicii, tamamen paradan bahsediyoruz. Ciinkii burada bir boliimiin iiretilmesi milyon
liralara mal oluyor. Maddi kaygidan dolayr belki baska bir iilkeye kayis olabilir ileride. Bu

durum dizi ve filmlerin kalitesini daha diisiik olmasina neden olabilir”.
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2. Yanlhg Kultlrel Temsil ve Stereotipleme

K 6 ve K 10, filmlerin ve TV dizilerinin Tiirk kiiltiiriinii yanlis temsil ettiginden ve
olunsuz stereotiplerin olusmasina yol ag¢tigindan endise duymaktadirler. K6:
"Senaryolarda yansitilan kadin prototipleri kadinlara yonelik o beden algisinin surekli tekrar
edilmesi ve standart bir dil olusturulmast bu ashinda Tiirk kadim ya da Tiirk kiiltiiriinQ
yansitmiyor."

Bu yanlis temsil, Trkiye'nin uluslararasi imajini etkileyebilir ve insanlarin Turkiye'yi
yanlig kiiltiirel tasvirlere dayanan nedenlerle ¢ekici bir destinasyon olarak gérme gibi
algi ve davraniglarini etkileyebilir diye diistiniiyorlar.
K10: “Belki cekilen yapimlar, kiltirel yapimizi yanhs yansitabilir. Sonugta bize gelen
senaryoyu yapumcilar ¢cekmekle yiikiimlii oldugu icin ¢ok biiyiik bir denetim eksikliginden soz
edebiliriz”.

3. Devlet Desteginin Yanls Yonetimi

Burada, filmler icin devlet desteginin dagitimindaki yetersizlik ve rasyonel olmayan
karar verme siirecleri vurgulamaktadir. K1, verimsiz yatirimlara ve basarisiz film
projelerine yol agmakta, fonlama igin secim sirecinin hatali yonetildigi One
surtilmektedir. Neticede birgok desteklenen projenin uygulanabilir filmler Uretmesine
engel oldugunu soylemektedir. “Ornegin, Kiiltiir Bakanhig ve Sinema Genel Miidiirliigii
her sene film yapimciarina ¢esitli destekler sagliyor. Yani filmlere yatirim yapilyyor. Ancak
ne yazik ki jiiriler, bence dogru filmleri se¢miyor ... verilecek oranmi soyleyeyim, her dénem
bakanlik 20 tane filme destek veriyor diyelim. Alti ayda bir. Bunlarin 10 tanesinin internet
tizerinde fragmamna ulasamiyorsun. Destegi aliyorlar ama film ortada yok. 10 tanesinin
Sfragmanna ulasryorsun. Bu 10 filmin 5'inin sadece fragmani var. Gerisinin yok. Yirmi filmden
ti¢ tanesi vizyona girebiliyor. Sadece biri aldigi destegin oraminda kazang saglayabiliyor.
Hepsi batiyor yani. On dokuz film batiyor. Bu da ne demek? Bakanligin seckisinde yirmi film
yanhs.”

4, Yaratici ve Sanatsal Kisitlamalar

Tiirkiye'de yaratici ve avangard (yenilik¢i) film yapimcilarina yonelik uygulanan

kisitlamalar gozlemlenmektedir.
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K 2 bu konuyu su sekilde yorumlamis: “Streaming platformlarinda (canl yayin platformu)
kaliteli isler yapilamamas: bir tehdit. Tiirkiye'de yeni ¢ikan “avantgarde”, “arthouse” sanat

sinemasi yapmak isteyen yonetmenlere kaynak saglayamamak bir tehdit."

Katilimcilar, ana akim tercihlerin ve ideolojik baskilarin, yonetmenlerin yaratici
ozgurliklerini ve yenilikgiliklerini sinirladigini, bu durumun film igeriklerinde
cesitlilik ve orijinallik eksikligine yol ac¢tigin1 vurgulamaktadirlar. K3 bu durumu su
sekilde aktarmis: "Hikayeler arnik c¢ok tekrara diismemeli. Carpict  hikayeler

kesfedilememesi, aslinda sinema ve televizyon endustrisinin temel meselesi."

K 11 de ayni diisiinceleri dile getirmis: ““... diyelim bir film cekildi Turkiye'de... o film
tuttugu zaman tekrar aynist yapiyorlar, yani burada kligelesme ihtimali var. Maalesef béyle
kolaycilik var. O zaman ne oluyor? Insanlar bu... tiirden sikilmaya basliyor. Hep aymi... tarzda

dizi ya da film ¢cekmek yaraticiligi 6ldurtyor™.

K 13 da, bu konudaki benzer diisiincelerini sii sekilde ifade etmistir: “Pazarlama

endigsesiyle orjinallikten uzaklasmast ve siradanlasmasi en énemli tehdit olabilir”.

Ayrica K11’e gore, dijital platformlarda yayinlanan filmlerde, belirli oyunculara
stirekli ayni tiir roller verilmesi ve birkag¢ yapim sirketi ile oyuncunun sektérde hakim
olmasi, yeni yetenekler i¢in firsatlarin sinirli kalmasina neden oldugunu belirtmistir:
“Genelde Netflix, Disney Plus ya da diger dijital kanallardaki dizilere baktigimiz zaman
genelde iki U¢ sirket var, sekiz on oyuncu var kayutli. Onlar doniyor yani. O zaman
Tiirkiye'deki biitiin yonetmenler, biitiin oyunculart i¢ine katamiyoruz. Belli bir kitle sikigmuig
oluyor.” Bu da sektordeki gesitliligi ve yeniligi engellemekte, yeni yeteneklerin 6n

plana ¢ikmasini zorlagtirmaktadir.
5. Guvenlik ve Cevresel Tehditler

Katilimc1 K15, jeopolitik istikrarsizlik ve dogal afetlerin yaklasan tehditlerini dile
getirerek bu faktorlerin film turizmini caydirabilecegini vurguladi. Ozellikle
Istanbul'da bir deprem korkusu ve bolgesel catismalar, sektoriin biyiimesini ve
cekiciligini engelleyebilecek kritik riskler olarak belirtildi: “Giivenlik sikintisi, yakin
bélgelerde yasanan gerilimler sebebiyle turistlerin iilkeye gelmeyecek olmasi bir tehdittir ...

ve olasi Istanbul depreminin yaratacagi yikim”.

Bu tehditlerin iilkenin turizmine genel olarak olumsuz etkileri oldugunu belirtmek

gerekir, ancak K 15 bu tehditleri 6zellikle sinema turizmi baglaminda ele almistir.
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K3 ise, film yapim ekiplerinin giivenliginin saglanmasinin dnemini vurgulamaktadir:
“Yapumcilarin film c¢ekilecek lokasyonda yerel halkla cesitli sikintilar varsa, giivenligi
saglanmasi gerekiyorsa, film yapim ekibinin giivenligini mutlaka oradaki idari birinci birimler

tarafindan, kolluk kuvvetleri tarafindan mutlaka saglanmasi gerekiyor”.

Guvenli bir calisma ortaminin saglanmasi, film yapimcilarimin farkli bolgelerde
rahat¢ca calisabilmelerine olanak taniyacaktir. Bu, aynt zamanda film ¢ekimlerinin

guvenli bir sekilde gergeklestirilmesini saglayacaktir.

3.7. “Size gore Tiirkiye’nin film turizmine yatirnmlar yapilmasi gerekiyor
mu?’’ Soruna Yonelik Bulgular

Tiirkiye'nin film turizmine yonelik yatirnmlarin gerekliligi, sinema endiistrisinin ve
turizmin birlestigi O0nemli bir kavsak noktasidir. Bu kisimda, Turkiye'nin film
turizmine yonelik yatirimlarin gerekliligi (izerine yapilan bir dizi gériismenin analizine
yer verilecektir. Katilimcilarin film turizmine yonelik yatirimlar hakkindaki goriisleri
incelenecek, benzer ve farkli diisiinceler detaylandirilacak ve bu analizler 1s181inda
cesitli sonuclara ulasilacaktir. Bu soruna yonelik bulgular, film turizminin Turkiye igin
neden Onemli oldugunu, hangi alanlarda yatirnm yapilmasi gerektigini ve bu

yatirirmlarin hangi yollarla gergeklestirilebilecegini ortaya koymayi amaglamaktadir.
Benzer gériisler

K5, devletin turizmi gelistirmek amaciyla belirli bolgeleri desteklemesi gerektigini
belirtmektedir boylece, turistik potansiyelin daha dengeli bir sekilde dagitilmasina
yardimei1 olacagini savunmaktadir “... devletin bu konuyla ilgili bir birim olusturup, turistik
acgidan degerlendirmesi gerekir. Simdi, Kagsta film gekilmesine gerek yok, Kas tiklim tikis dolu
zaten. Fethiye'ye de gerek yok. Ama Mugla'nin baska bir kKOyu vardir ve turizme ihtiyact vardir,
aynt Yunanistan'im adalarima yaptigi gibi. Bir ada dizisi ¢ekti mesela ve o ada bir¢ok insanin
gitmedigi adaydi. Mykonos'ta da ¢ekebilirdi, Santorini‘de de ¢ekebilirdi, haywr onlar bagska bir
aday1 tercih ettiler ki orast popiiler olsun. Biz de 6yle sey yapabiliriz. Biz de siirekli ayn
yerlerde, siirekli aynmi sohbet géstermek yerine Bursa'daki onemli bir camimizi gostermeliyiz
mesela. Ama bunu yapimci bilmez yapimci biitcesini diisiiniir. Buna biraz devlet destek olup

yonlendirirse...iste Konya'daki su g6l ve etrafindaki su kOy ¢ok iyi, iste Bursa'daki su cami,
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buralar: mekan gibi secerlerse, bu ¢ok basit bir yatirim olacak...bu mekanlar: dogru

dagiirsak, Turkiye'nin daha fazla bir turistik potansiyeli oldugunu gésterecegiz”.

K6 da benzer bir sekilde diisiiniiyor, yatirimlarin Kiltlr Bakanligi tarafindan koordine
edilmesi gerektigini ve mevcut kiiltiirel degerlerin ve gorsel guzelliklerin turizm
malzemesi olarak kullanilmasin1  hedefleyen ¢alismalar icermesi gerektigini
belirtmistir, “yatirim yapilmali ama bu yatirim Kiiltiir ve Turizm Bakanhg tarafindan var
olan ve o kiiltiiriin ya da kiiltiirel degerlerin ya da gorsel giizelliklerin gorsel bir turizm
malzemesine doniistiiriilmesi i¢in ¢alismalar yapmast ya da bir ekip, bir kurul kurulmasi
gerektigini diistintiyorum. Oralara yatiruim yapilmast lazim ki senaristler ya da yonetmenler

ya da yapimcilar gidip oralarda film geksinler, cekmeyi tercih etsinler”.

K11'e gore, yatinmin sadece maddi degil, ayn1 zamanda insan kaynaklarina ve egtime
yonelik olmasi gerektigini vurgulamaktadir. Film turizmine yonelik yatirimlarin
basarili olabilmesi i¢in Bakanligi'nin sinemacilara yonelik programlar diizenlemesi
gerekmektedir. Bu programlar, sinemacilarin Tiirkiye'nin farkli bolgelerini tanimasini
ve bu bolgelerde film c¢ekmelerini tesvik edebilecegini vurgulamistir. Bdylece,
gerceklestirilecek programlar Turkiye'nin kiiltirel zenginligini ve turistik potansiyelini
artirp, sinemacilarin yaraticiligini destekleyecektir. “Tiirkiye'de yasayan bir yonetmen,
her yeri bilmiyor olabilir...Turizm Bakanhigi biitiin sinemaci yonetmenleri donem icinde
Tiirkiye'yi gezdirmeli ve yurt disina da gotiirmeli. Biz gidelim yurt digina ya da Turkiye'yi
gezelim. Insanlar gider dolasir, yeni mekanlar: da kesvetmis olurlar. Bir yandan dao gittiginiz
yerlerde  film/dizi ¢ekimi i¢in altyapt olusturmaya baslayabilirsiniz.  Konusulur,
edilir...boylece bir fikir alisverisi olusur... Belki simdi bir yénetici ileride, on yil sonra geri
odemeli olarak, iicretsiz fngilizce, tarih, sinema kursu alasin. Sonra bir kiiltiir dairesinde on
yirmi kigiyi egitebilir bu yonetmen ya da yabanct bir ekip gelince onlarla da ilgilenebilir
Ingilizce bildigi igin. Boyle bir yatirim da yapilabilir.”

K4 da, film turizminin gelismesi i¢in egitimin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Sadece
sinema sektorunde ¢alisanlar i¢in degil genel izleyicilerin da filmleri daha iyi anlamasi
icin egitim faaliyetlerinin yapilmasi gerektigini savunmaktadir, “yani parasal yatirimla
¢oziilebilecek seyler var, bir de parayla ¢oziilmeyecek onemli sorunlar var. Bunlardan en
biiyiik sorun film okumasimn zayif olmasi. Eger bir film okumasi yontemi geligirse kulturel

anlaminda, izledigini insan anlarsa, cekebilme yetkisi de olusur. Izledigini anlayamiyor

seyirci. Iste o yiizden de komedi filmi gibi daha hafif filmler mecburen yayiliyor. Ya da filmi
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anlayan bir kitle olusturulursa film sektorii de gelisir. Her seyin bagsi egitim. Yatirimlar

egitimden baslayarak yapilmasi gerekiyor™.

K9 ve K 13, tesviklerin arttirilmasi ve ¢esitlendirilmesi gerektigini belirterek, film

turizmine yatirim yapilmasini desteklemektedir.

K9: “Sehir ve iilkeleri film turizmi ile tanitmak yeni bir egilim degil. Bu sebeple Tiirkiye nin
de muhakkak bu konularda yatirim yapmas: derekiyor. Tesvikleri c¢esitlendirerek

baslanabilir”.
K 13: “...sektorel tesvikleri arttirmak gereklidir”.
Farkl Goriisler

K2, bagimsiz ve arthouse/avangard sinemaya yatirim yapilmas:t gerektigini
savunmaktadir ve bu tiir yatirnmlarin Tiirkiye'nin ¢esitli bolgelerine dikkat ¢ekerek bu
bolgeleri turizm agisindan cazip hale getirecegini belirtmektedir, K 2: ““...dedigim gibi,
oncelik olarak art house, avangard sinemaya, sanat sinemasina yatrim yapilmali ¢iinkii
genellikle ana akim sinema endustrisi blyUk sehirlerden yana kullaniyor...bu oyuncular olsun,
kamera arkas: ekip olsun, biyik bir cogunlugu Istanbul'da. O yizden bir adam bir
prodiksiyon yaparken, ana akum, endUstriyel bir prodiksiyon yaparken baska bir sehri
denemeye ¢ok yonelmiyor. Mesela ben filmlerimi Canakkale'de, Aydin'da, Afyon'da, Denizli‘de
cekmeyi tercih edebilirim ve bunun gerceklesmesi icin buralara da yatirim yapilmasi

gerekiyor ...sanat sinemasina, yerel bagimsiz sinemacilara kaynaklarin artmasi lazim”.

Ayrica K5, streaming platformlarmin  Tlrkiye'nin farkli bolgelerinde yasayan
insanlarla daha fazla isbirligi yapmasi gerektigini ifade etmektedir, “...streaming
platformlarimin, biraz daha Tiirkiye'nin farklh yerlerinde yasayan insanlarla ¢alismaya belki
odaklanmasi lazim”.
K2 katilimci, kiiltiir-sanat alaninda saglanan fonlarin dagitiminda estetik kaygilara
dikkat edilmesi gerektigini vurgulamaktadir, sadece belirli bir mesaj1 ileten yapimlara
degil, estetik agidan giiclii olan yapimlara da destek verilmesi gerektigini ve bdylece
kiiltiirel zenginligin artirtlmasi saglanacaktir:*.. kultur-sanat alaminda ¢ikarilan fonlarin,
Ozel veya kamu fonlarimin biraz da insanlarin estetik anlamdaki kaygilarina gore verilmesi
lazim, mesele bir yonetmen vardir, ¢ok inanilmaz iyi bir estetik yaratryordu ama senin istedigin
seyi soylemiyordur. Buna gore hareket edilmemeli bence. Istedigini séyleyebilmeli film

vapimeist. GUNKU kilthr bu sekilde zenginlesen bir sey. Bunlar desteklendikce daha yerel
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alanlarda veya Istanbul'u da farkli gosteren, daha modern, giizel taraflarini gosteren filmler

’

ve diziler yapilacaktir.”’

K1 de, film turizmine yatinm yapilmasini agik¢a desteklemektedir. Bunun,
festivallerin gelistirilmesi ve genglerin bu slrece dahil edilmesi ile baslanmasi
gerektigini vurgulamaktadir. K1, gorsel bir cagda yasadigimizi ve geng neslin yaratici
islere imza atacagina inanmaktadir: “Tabii ki yatirimlar yapilmali. Daha fazla festival ve
cocuklara yonelik festivallerle bu ise baslanabilir mesela. Iste genclik festivalleri olabilir,
sinemayla ilgili...bunlar varsa da ¢ok az ve bunlara devlet eli genellikle degmiyor. Ciinkii biz
artik gorsel bir yiizyilin igindeyiz dolayisiyla genclerin ¢ok daha yaratici isler ¢ikaracagina

eminim, giiveniyorum. Fakat onlara daha fazla el uzatmak gerekiyor.”

K12, plato stiidyolarinin kurulmasiin film projelerin etkinligine katki saglayacagi
savunulmaktadir. Bu oneri, dogal plato alanlarinin yami sira stiidyo plato alanlari
olusturulmasin1 6ngérmekte ve bu dizenlemenin c¢aligmalarin verimliligini ve
sonuglarin1 artiracagina inanmaktadir. “Plato stiidyolar kurulmasina destek verilmeli.

Dogal platolar yaminda stiidyo platolar olusturulursa dava verimli olur”.

3.8. “Size gore Turkiye’nin film turizminin daha fazla gelistirilmesi icin neler
yapilmahdir” Sorusuna Yonelik Bulgular

Bu kisimda, katilimecilarin Tlrkiye’nin film turizmini gelistirmek igin yapilmasi
gerekenlere iliskin goriisleri analiz edilmistir. Elde edilen yanitlar, 6ne ¢ikan benzer
ve farkli fikirler ile desteklenmis olup, her katilimcinin goriisleri detaylandirilarak
analiz edilmistir. Bu kapsamda, katilimecilarin sundugu 6neriler analiz edilerek asagida

sunulmustur.

1. Dogru Filmlere Yatirim ve Festival Destekleri

K1 ve K15, dogru filmlere yatirim yapilmasinin ve festivallerin desteklenmesinin film
turizmini gelistirecegine inanmaktadir. K1, 6zellikle genclere ve ¢ocuklara daha fazla
yer verilmesi gerektigini belirtmistir: “Birincisi dogru filmlere yatirim yapmak gerekiyor...
Daha fazla festival kapisi agmak ve bunun devlet tarafindan desteklenmesi gerekiyor. Burada
da genglere ve cocuklara daha gok yer vermek gerekiyor bence.” K15 ise bu konuda sunlari

sOylemektedir: “Festivaller daha fazla desteklenerek biyiimeleri zesvik edilmelidir”.
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Dogru filmlere yatirnm yapmanin ve festivallerin desteklenmesinin, hem yerel hem de
uluslararasi diizeyde film turizmini artiracagi goriist ileri strilmektedir. Bu, hem film
endustrisinin  gelisimine katki saglayacak hem de Turkiye’nin tanitimini
giiclendirecektir. Bu nedenle, film festivallerine yapilan yatirimlarin artirilmast ve

genc yeteneklere daha fazla firsat sunulmasi gerekmektedir.
2. Calisma Kosullarinn Iyilestirilmesi ve Altyapi Gelistirmesi

K10, film sektoriindeki ¢alisma kosullarinin iyilestirilmesi ve altyapinin gelistirilmesi
gerektigini belirtmektedir. Ayrica, film turizmi bélgelerindeki yiiksek konaklama ve
gida  fiyatlarinin  denetlenmesi gerektigine dikkat  c¢ekmektedir
Calisma saatleri 16 saate zar zor digtrildi... bu saatleri birazcik daha duzenleyip
calisanlarin daha giivenli olmasini saglarsak iiretim kalitesine de yanstyacagina inantyorum.
Mutlu ekip iyi yapim anlamina gelir benim igin. Sadece yapimcimin iyi olmast yetmez bunun
icin. Yani devlet bunu kontrol etmesi gerekiyor. Devletin biraz kontrolii lazim... Otellerin ¢ok
yiksek Ucrette olmas: tabii ki turizmi, film turizmini da etkiliyor... konaklama ve gida
fivatlarimin denetlenmesi gerekiyor”.
K 11 ve K 3 ekonomik kosullarin sinemacilarin Turkiye'nin farkli bdlgelerini
gezmelerine engel olabilecegini, bu nedenle uygun konaklama imkanlarinin
saglanmasi gerektigini ifade etmislerdir. K 11: “bir sinemac: bir film cekmek yada senaryo
yazmak istiyor, ama imkanlari stmirli oldugu icin Tiirkiye'yi ¢cok iyi gezememis, ¢cekmek istedigi
lokasyona gidiyor ama konaklama problemi var... yurt disindan gelenleri, Turkiye'den
katilanlart devlet kurumlarinda iicretsiz ya da cok diisiik ticretle konaklama saglanmasi

gerekiyor”. K 3: “...ekonomi a¢isindan guvenilir bir alan yaratmak gerekiyor... oyuncular

konaklamak igin temel maliyetleri diisiirecek faydalarin olusturulmasigerekiyor”.

K 14 altyap1 konusunda film platolarin &nemini vurgulamistir: “Istanbul disinda, mesele

Anadolu’da film platolar: kurulup, Turkiye'nin farkl: cografi bolgeleri degerlendirebilir’.

K3 da, film endustrisinin gelismesi ic¢in altyapmin iyilestirilmesi gerektigini
belirtmektedir. Film yapim ekipmanlarmin ve stiidyolarin sadece Istanbul'da degil,
Tiirkiye'nin farkli bolgelerinde de bulunmasinin maliyetleri diislirecegini ve film
yapim siireglerini kolaylagtiracagini vurgulamaktadir: “... yeterli her tirli kamera, her

tarlt teknik ekip, stidyolar, isik imkan: var. Ama bunlar nerede? Istanbul'da. Bunu

Istanbul'dan baska bir yere tasinmasi, bu ciddi maliyet... Tasra, Van, Antalya’da studyolar,
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platolar, set gibi yerler yapilabilir...dyle yapilirsa naklive kamyonlart Istanbul'dan gelmek

zorunda kalmayacak”.
3. Devlet Destegi ve Stratejilerin Gelistirilmesi

K3 ve K7, devlet desteginin ve stratejilerin dnemine vurgu yapmaktadir. K3, devletin
tim kademelerinin film turizmine destek vermesi gerektigini belirtirken: “..devletin
mutlaka ilgili kurumlarimin ciddi anlamda destegi olmasi gerekiyor... emniyet mensubundan
tutun sokaktaki bekcisine kadar tamamen icsellestivilerek devietin tiim kademelerinde destek
olsun... bir sokakta bir film cekilirse bunun karsiliginda 10 tane turist gelecegini bilerek
vatandasin o bilingle hareket etmesi gerekiyor”; K7, film turizminin devlet politikasi
olarak yurGtilmesi gerektigini savunmaktadir ve buna 6rnek olarak Amerika ve Guney
Kore'yi dile getirmistir : “Devlet politikast olarak yiiriitiilmesi gerektigini diisiiniiyorum
ciinkt daha kontrol edilebilir, daha planli bir sekilde ilerlenebilir. Amerika bunu 100 yildwr
yapiyor. 100 yil once koydugu bazi kurallar ¢ercevesinde her filme bazi detaylar eklenmesi,
Amerikan kiiltiiriine yonelik, Amerikan kiiltiiriine pazarlanmasina yénelik pek ¢ok detayin
filmlere eklenmesi 1920'lerde, 30'larda oldu Buna ydnelik belli bir sistematik ve belli bir

mantik cercevesinde devletin bunu yiiriitmesi gerekiyor. Yani bir “soft power” yaratmamiz
gerekiyor...bir orta vade ve uzun vade film turizmin stratejisinin SWOT analizi ¢ikartilip ona

gOre hamleler yapilmas: gerekiyor. Bu noktada Guney Kore aslinda 6rnek alinabilir.”

Bu politikalar1 sistematik bir sekilde uygulanmasi hem film endiistrisinin gelisimine

katk1 saglayacak hem de turizmi artiracaktir.
4. Uluslararasi Isbirlikleri ve Tanitim

K11, K 8, K12 uluslararasi igbirliklerinin ve tanitimin énemine vurgu yapmaktadir.
Tiirk filmlerinin yurtdisinda daha fazla tanitilmasi gerektigini ve ortak yapimlarin

artirilmast gerektigini belirtmektedir:

K11: “Ortak yapimlar: gelistirmemiz lazim film festivallerde, film marketlerde olsun... daha

cok tamtim yapmamiz gerekiyor. TUrk kKUItQrd tamitmamiz gerekiyor”.

K8: “Yeni film ve dizi projelerinin uluslararasi ¢esitli platformlarda yayina girmesi icin

cabalar artiriimalidr”.

K12: “3 sey yapimast  gerekiyor -  Tamtim, Tamtim ve  Tamtim”.K
15, bu konuda uluslararasi fonlarin dnemini su sekilde ifade etmistir: “Ortakyapimlarin

artmast igin ortak yapim projelerini destekleyen fonlar arttiriimalidir”.
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K4 ve K 14 ise yurtdisindan gelen yapimecilara kolaylik saglanmasiin 6nemine dikkat
cekmistir. K 4: “Yurtdisindan gelen yapimcilara kolaylik sagliyoruz ve bu kolayliklarin
artmast tabii ki film turizmini gelistirecektir... Hem de Tiirk kiiltiiriinii giizel anlatan orgiiyle

anlatan 6rnekler var. Bunlarin cogalmasi lazim.”

K 14: “Yabanct yapimciyr iilkeye gekmek igin bazi kolayliklar saglanmalidir”.
5. Sansur Sorunlart

K15, sansirin film turizmi, Ozellikle film festivaller, lzerinde olumsuz etkiler
yaratabilecegini belirterek, 6zgurlikcl bir sinema ortaminin olusturulmasi gerektigine
dikkat gekmektedir. K15’in vurguladigi noktalar, film endustrisinin gelisimini ve film
turizminin artmasimmi engelleyen 6nemli faktorler arasinda yer almaktadir.
“..yatirimlarla birlikte festivallerin iptaline sebep olan sansiir uygulamalari kalkmalidir.
Ozgurlik¢u bir sinema ortami olusturulmahdir boylece daha cok yerli ve yabanci film

yapimctlaring ilQisini ¢ekecek tanitum gelistirilebilir”.
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SWOT Analizi

Bu SWOT analizi, Tiirkiye'nin film ve dizi turizmi potansiyelini degerlendirmeyi
amaclamaktadir, mevcut giiclii yonler ve firsatlar1 vurgularken, ayn1 zamanda zayif
yonler ve tehditlerin de farkinda olmay:1 saglamaktadir. Film ve dizi turizminin
gelistirilmesi i¢in bu analizde belirtilen faktorlerin dikkate alinmasi 6nemlidir. Giigli
yonler ve firsatlar, Tiirkiye'nin film ve dizi turizmi sektoriinde 6nemli avantajlar
sunarken, zayif yonler ve tehditler, dikkatli bir planlama ve strateji ile ele alinmasi

gerektini gostrmektedir.

Tablo 5. Bulgulara Gére SWOT Analizi

Gacla Yonler

1. Lokasyonlarin Cesitliligi ve
Erisilebilirligi: Tlrkiye, genis ve gesitli dogal ve
kiltirel manzaralartyla film yapimcilari igin
cazip bir destinasyon sunar. Ulkenin farkli
bolgeleri, film ve dizi gekimleri i¢in zengin ve
cesitli setler sunar. Antalya ve Adana gibi turistik
yerler, hem film festivalleri hem de turistler icin
cekim merkezleridir.

2. Kaltirel ve Tarihi Zenginlikler:
Tirkiye, ¢esitli medeniyetlere ev sahipligi
yapmis tarihi zenginlikleri ve kiiltiirel ¢esitliligi
ile film yapimcilarina genis bir hikaye yelpazesi
sunar. Bu zenginlikler, film ve dizi senaryolarina
ilham kaynag1 olurken, turistlerin ilgisini ¢eker.

3. Devlet Kurumlarinin Destegi: Kiltir
ve Turizm Bakanhgi'nin film festivallerine ve
projelere  verdigi destek, film turizminin
gelisimini tesvik eder. Bu destek, uluslararasi
dizeyde taninma ve izleyici ¢ekme agisindan
6nemli bir rol oynar.

4, Yabancar Yapmalar icin Cekicilik:
Turkiye, uygun maliyetler ve verimli calisma
sartlar1 ile yabanci yapimcilar i¢in cazip bir
Uretim merkezi olarak éne ¢ikar. DOviz kurlarinin
avantaji, yabanci yapimcilar igin Turkiye'yi
ekonomik agidan cekici kilar.

5. Kolektif Calisma ve Takim Kiiltiirii:
Turk film yapiminda kolektif g¢alismanmn ve
takim Kulttranln énemi buydktar. Bu, kaliteli ve
basarili yapimlarin ortaya c¢ikmasint saglar ve
film turistlerini ceker.

6. Uluslararas1 Basarilar ve Avangard
Sinema: Tlrk ydnetmenlerinin uluslararasi

Zayrf Yonler

1. Kiiresellesme ve Dijital Medyanin
Etkisi: Dijital medyanin ve kiiresellesmenin
etkisiyle Tirk kiltir( dejenere olmakta ve yerel
film Uretimi azalmaktadir. Bu durum, Tirkiye'nin

film turizmi potansiyelini olumsuz
etkilemektedir.
2. Devlet Desteginin Yetersizligi: Film

yapiminda karsilagilan birokratik engeller ve
devlet desteginin yetersizligi, sektordeki gelisimi
siirlamaktadir. Bazi bolgelerde ¢ekim izinleri
almak zor ve zahmetlidir.

3. Senaryo ve Icerik Cesitliliginin
Eksikligi: Benzer konularin tekrar tekrar
islenmesi, film ve dizi sektdriinde senaryo
cesitliliginin eksikligine yol agmakta ve film
turizmi agisindan Tlrkiye'nin imajmi olumsuz
etkilemektedir.

4. Yabanci Dil ve Tanitim Eksiklikleri:
Yabanci dil bilen set galisan1 sayisinin azlig1 ve
tanitim eksiklikleri, yabanci yapim ekipleri ve
turistler icin énemli bir engel teskil etmektedir.

5. Arsiv ve Kayit Eksikligi: Cekimlerin
nerede ve ne zaman yapildigini belirleyen dizenli
bir arsiv sisteminin eksikligi, film turizmi
acisindan biyUk bir sorundur.

6. Maliyet Artisn ve Yerli Uretimin
Azalmasi: Doviz kurundaki artig, prodiiksiyon
maliyetlerini  yukselterek yerli yapimcilarin
iiretim yapmasimi zorlagtirmakta ve yerli icerik
Uretiminin azalmasima yol agmaktadir.

7. Tirkiye'nin  Oryantalist  imaj:
Tirkiye'nin uluslararasi alanda oryantalist bir
bakis agisiyla resmedilmesi, modern ve gelismis
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alanda kazandigi basarilar, Turkiye'nin film
yapim Kalitesini ve rekabet edebilirligini gosterir.

yuziinu yeterince yansitamamakta ve film turizmi
acisindan ciddi bir dezavantaj olusturmaktadir.

Nuri Bilge Ceylan, Emin Alper ve Tolga | 8. Tamtim Eksikligi

Karagelik gibi yénetmenler, Turkiye'nin sinema

alaninda giglu bir temsilini yapmaktadir.

Fursatlar Tehditler

1. Dijital Platformlar ve f¢erik Kalitesi: | 1. Ekonomik Zorluklar ve Uretim

Netflix ve Disney+ gibi dijital platformlar, Turk
dizilerini ve filmlerini uluslararas: izleyiciye
ulagtirarak Tiirkiye'nin film turizmi potansiyelini
artirabilir. Bu platformlar, Tirkiye'nin imajini
modern ve cekici bir sekilde yansitabilir.

2. Dogru Yonetim ve Uluslararasi
Isbirligi: Sinema endistrisinde nitelikli yonetim
ve uluslararasi baglantilarin  gelistirilmesi,
Tirkiyenin  film  turizmi alaninda 6nemli
ilerlemeler kaydetmesine yardimeci olabilir.

3. Tematik Parklar ve Ozel Sinema
Stiidyolar:: Tiirkiye'de Hollywood tarzi tematik
parklar ve sinema stiidyolarin kurulmasi,
Ornegin; Yesil Cam tematik parki ve film
stiidyolar1 gibi olusumlar film turistleri i¢in cazip
bir destinasyon yaratabilir.

4, Ozel Cekim Yerlerinin
Olusturulmasi: Tiirkiye'nin gesitli bolgelerinde
film c¢ekimlerine uygun ©6zel mekanlarin
olusturulmasi, daha fazla yabanci film ekibi ve
turist cekebilir.

5. Uluslararasi Film Festivalleri: Cannes
ve Berlin gibi uluslararasi film festivallerine
katihm ve bu tar festivallerin Turkiye'de
diizenlenmesi, film turizmi i¢in biiyiik firsatlar
sunabilir.

6. Sehirleri ve Bolgeleri
Markalastirmak: Tlrkiye'nin farkli sehir ve
bolgelerinin film ve dizi ¢ekimleri araciligiyla
markalastirilmasi,  bu  bdolgelerin  turizm
potansiyelini artirabilir.

Maliyeti: Artan prodiksiyon maliyetleri ve
ekonomik istikrarsizlik, film ve dizi iiretiminde
kalite ve miktar agisindan disiise yol agabilir.

2. Yanhs Kultarel Temsil ve
Stereotipleme: Filmler ve dizilerde Turk
kiltirinln yanhs temsil edilmesi, uluslararasi

alanda Tarkiye'nin imajin1 olumsuz
etkileyebilmektedir.
3. Devlet Desteginin Yanhs Yonetimi:

Devlet desteginin verimsiz dagitimi ve yavas
karar verme stirecleri, film projelerinin bagarisiz
olmasina ve sektoriin gelisimini engellemeye yol
acabilir.

4. Yaratia ve Sanatsal Kisitlamalar /
Kliselesme: Yaratict ve avangard film
yapimcilarma  yonelik  kisitlamalar, ~ film

iceriklerinde g¢esitlilik ve orijinallik eksikligine
yol acabilir.

5. Guvenlik ve Cevresel Tehditler:
Jeopolitik istikrarsizlik ve dogal afetler, film
turizmini  caydirici  faktorler olarak  6ne
cikmaktadir. Ozellikle Istanbul'da olas1 bir
deprem, film turizmi agisindan ciddi bir tehdit
olusturur.
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SONUC VE ONERILER

Diinya genelinde artan medya tiiketimi ve globallesen pop kiiltiirii, insanlarin kiiltiirel
meraklarin1 ve yeni deneyimler arama isteklerini tetiklemistir. Dijitallesme ve sosyal
medyanin yayginlasmasi, filmler ve televizyon dizileri araciligiyla destinasyonlarin
tanitimin1 kolaylastirmis ve bu destinasyonlara olan ilgiyi artirmigtir. Tiirkiye, tarihi
ve dogal giizellikleriyle birgok film ve diziye ev sahipligi yaparak, film turizminde
onemli bir destinasyon haline gelmistir. Ozellikle Istanbul, Kapadokya, Antalya gibi
bolgeler, uluslararas1 film yapimecilar tarafindan siklikla tercih edilen mekanlar
arasindadir. Bu ¢aligmada, Tiirkiye'deki film turizmin potansiyeli degerlendirilmis ve
bu sektdriin giiclii yonlerini, zayif yonlerini, firsatlarin1 ve tehditlerini paydaslarin
yanitlarina dayanilarak vurgulanmistir. Bulgular, ayrintili gériismeler ve SWOT
analizi ile elde edilmistir ve Tiirkiye'nin film turizmi sektoriiniin kilit yonleri ortaya
konulmaya caligilmistir. Film turizminin ekonomik katkis1 biiyiik olup, Tiirkiye'nin
turizm gelirlerinde 6nemli bir paya sahiptir. Kiltirel mirasin korunmasi ve tanitilmasi
acisindan da film turizmi, Turkiye'nin kiresel imajimi giclendirmekte ve Ulkeyi

uluslararas1 alanda tanitmaktadir.

Arastirmada sorulan sorulara katilimcilar su sekilde yanit vermislerdir: Film
turizmi size ne ifade etmektedir? Katilimcilar, film turizmini ekonomik ve kiiltdrel
olarak faydali bir olgu olarak gérmektedir. Ekonomik olarak, film turizmi, ¢ekim
yapilan bolgelerde yerel isletmeleri, konaklama ve rehberlik hizmetlerini gelistirir.
Kltirel olarak, kiltirel mirasin uluslararasi izleyicilere aktarilmasini saglar,toplumsal

biling olusturur ve Tlrkiye'nin kilturel ¢ekiciligini artirir.

Tarkiye, film turizmi potansiyeline sahip midir? Tiim katilimcilar, Tiirkiye'nin film
turizmi icin 6nemli bir potansiyele sahip oldugu konusunda hemfikirdir. Ulkenin
zengin kiltirel mirasi, gesitli dogal guizellikleri ve tarihi mekanlari, film ve televizyon
yapimlari i¢in g¢ekici bir destinasyon olmasini saglamaktadir. “Muhtesem Yiizyil”,

“Glimiis”, “Osmanli Konak”, “Dirilis: Ertugrul” gibi popiiler Tiirk dizileri, ¢ekim

yerlerine turist cekme kapasitesini zaten gostermistir.

Tarkiye’nin film turizmi konusunda guclt yonleri nelerdir?

106



Turkiye'nin film ve televizyon dizileri turizmindeki gucli yonleri, Glkenin sahip
oldugu ¢esitli dogal ve kiiltiirel manzaralarin ¢ekici bir ¢ekim merkezi olarak 6ne
¢ikmasini saglamaktadir. Tarihi zenginlikler ve kilturel gesitlilik, film ve dizi
senaryolarma ilham kaynagi olmaktadir. Ayrica, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'nin film
festivalleri ve projelere sagladigi destek, film turizminin gelisimini tesvik edici bir rol
oynamaktadir. EKonomik agidan cazip maliyetler ve verimli ¢alisma kosullari, yabanci
yapimcilar i¢in Tiirkiye'yi onemli bir liretim merkezi haline getirmektedir. Kolektif
calisma ve takim Kdltlrindn vurgulandigr Turk film yapim sektord, kaliteli ve basarili
yapimlarin ortaya ¢ikmasina olanak tanimaktadir. Tiirk yonetmenlerin uluslararasi
arenada elde ettigi basarilar ise, lilkenin film yapim kalitesini uluslararasi diizeyde

ispatlamaktadir.
Tarkiye nin film turizmi konusunda zayif'yonleri nelerdir?

Tarkiye'nin film turizmi alaninda karsilastigi zayif yonler, dijital medyanin ve
kiiresellesmenin etkisiyle Tiirk kiiltiiriiniin dejenere olmasi ve yerel film iiretiminin
azalmasi seklinde kendini gdstermektedir. Film yapiminda karsilasilan biirokratik
engeller ve devlet desteginin yetersizligi, sektoriin gelisimini sinirlamakta ve bazi
bolgelerde ¢ekim izinlerinin alinmasimi zorlastirmaktadir. Benzer konularin tekrar
tekrar islenmesi, senaryo ve igerik ¢esitliliginin eksikligine yol agmakta ve bu durum
Tarkiye'nin film turizmi imajin1 olumsuz etkilemektedir. Yabanci dil bilen set ¢alisani
sayisinin azlig1 ve yeterli tanitim yapilmamasi, yabanci yapim ekipleri ve turistler igin
onemli engeller teskil etmektedir. Cekimlerin nerede ve ne zaman yapildigini
belirleyen diizenli bir arsiv sisteminin olmamasi, film turizmi i¢in biiyiik bir sorun
olusturmaktadir. Doviz kurundaki artisla birlikte yiikselen prodiiksiyon maliyetleri,
yerli yapimcilarin Oretim yapmasini zorlagtirmakta ve yerli icerik Gretiminin
azalmasina neden olmaktadir. Tiirkiye'nin uluslararasi alanda oryantalist bir bakis
acistyla resmedilmesi, lilkenin modern ve gelismis yiiziinii yeterince yansitamamakta

ve film turizmi agisindan ciddi bir dezavantaj olusturmaktadir.
Tarkiye’nin film turizmi konusunda gelecekteki firsatlar: nelerdir?

Tarkiye'nin  film turizmi geleceginde Onemli firsatlar bulunmaktadir. Dijital
platformlar, Turk dizileri ve filmlerinin uluslararasi izleyicilere ulasmasini saglayarak,

Turkiye'nin global bir ¢ekim merkezi olarak imajin1 glglendirebilir. Sinema
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endustrisindeki nitelikli yonetim ve uluslararas1 igbirlikleri, sektoriin gelisimine
onemli katkilar sunabilir. Hollywood tarzi tematik parklar ve 6zel sinema stiidyolari,
Tiirkiye'yi film turistleri i¢in cazip bir destinasyon haline getirebilir. Ayrica, 6zel
cekim yerlerinin olusturulmas: ve uluslararast film festivallerine ev sahipligi
yapilmasi, sektor icin yeni kapilar agabilir. Tiirkiye'nin ¢esitli sehir ve bolgelerinin

film ve dizi ¢cekimleriyle markalasmasi, bu alanlarda turizm potansiyelini artirabilir.
Tarkiye’nin film turizmi konusunda gelecekteki tehditleri nelerdir?

Turkiye'nin film turizmi sektoru igin gelecekteki tehditler arasinda ekonomik
istikrarsizlik ve yiikselen prodiiksiyon maliyetleri, film ve dizi iiretimini kalite ve
miktar acisindan olumsuz etkileyebilir. Tiirk kiiltliriiniin filmler ve diziler araciligiyla
yanlis veya stereotip bir sekilde temsil edilmesi, uluslararasi imaja zarar verebilir.
Ayrica, devlet desteginin etkisiz yonetimi, sektoriin gelisimini kisitlayabilir. Sanatsal
ve yaratict kisitlamalar, icerik cesitliligini ve orijinalligini azaltabilir. Jeopolitik
istikrarsizliklar ve dogal afetler, 6zellikle Istanbul'daki deprem riski, film turizmi igin

ciddi tehditler arasinda yer almaktadir.
Size gore Turkiye’nin film turizminin daha fazla gelistirilmesi icin neler yapiimalidir?

Tarkiye'nin film turizminin daha fazla gelistirilmesi i¢in atilmasi gereken adimlar
arasinda dogru filmlere yatirim yapilmasi ve film festivallerine destek saglanmasi
onemli bir yer tutmaktadir. Calisma kosullarinin iyilestirilmesi ve altyapinin
gelistirilmesi, sektdrdeki tiretim kalitesini ve verimliligi artirabilir. Devlet destegi ve
stratejilerin gelistirilmesi, film turizminin sistematik bir sekilde desteklenmesini
saglayarak uluslararasi rekabet giliciinli artirabilir. Uluslararasi igbirlikleri ve tanitim
faaliyetleri, Tirkiye'nin film turizmi potansiyelini genis bir kitleye duyurabilir. Ayrica,
sansur sorunlarinin ele alinmasi, yaratici ifade o6zgiirliigiiniin Onlndeki engelleri

kaldirarak sektériin daha da gelismesine olanak tanitabilir.

Sonug olarak, Turkiye, film turizmi agisindan biyik bir potansiyele sahiptir.
Belirlenen zayif yoOnler ve tehditler ele alinarak, gucli yonler ve firsatlar
degerlendirildiginde, Turkiye, kiresel turizm g¢ekiciligini artirabilir ve sinematik
mirasiyla ekonomik biyimeyi tesvik edebilir. Bu ¢alisma, akademik ve pratik
uygulamalar icin degerli bilgiler sunarak, Turkiye'nin sinema ¢ekiciligini

strdurdlebilir turizm gelisimi i¢in kullanmada bir yol haritas1 sunmaktadir.

108



ONERILER

Cekim Yerlerinin Interaktif Haritasinin Olusturulmasi:

Turkiye'deki populer filmlerin ve dizilerin c¢ekildigi yerleri goOsteren interaktif
cevrimigi bir platform gelistirilmesi. Kullanicilar herhangi bir yere tiklayarak film
hakkinda bilgi alabilir ve bu bdlge igin gezi turlar1 hakkinda bilgi edinebilirler.
Bununla birlikte sinema konumlari, mevcut turlar ve sinemayla ilgili etkinlikler

hakkinda bilgi iceren mobil uygulamalar tretilebilir.
Actk Hava Film Festivali:

Tiirkiye'de ¢ekilen filmlere adanmis yillik acik hava film festivalin diizenlenmesi.
Festival programinda, agik havada film gosterimleri, taninmis yonetmenler, aktorler
ve film yapimecilari ile bulugmalar yer alabilir. Ayrica, katilimeilar igin gekim yerlerine
tematik turlar diizenlenebilir; burada katilimcilar, sinema olusturma siireci ile bu

lokasyonlarin benzersiz kiiltiirel 6zellikleri hakkinda bilgi edinebilirler.
Tematik Turistik Turlarin Olusturulmasu:

Populer yerel ve uluslararasi filmlerde kullanilan film platolar1 ve merkezleri kapsayan
tematik turistik rota olusturulmasi. Ornegin, "Muhtesem Yiizyil'n izinde" veya "Sen

Cal Kapimi Dizisinin Mekanlar1" gibi rotalar.
Film Yapimcilariyla Ortakliklar:

Film ve dizi ¢ekimlerinin Tiirkiye'de yapilmasi i¢in film stiidyolar1 ve yapimcilarla
anlagmalar yapilmasi. Bu alanlarin turistik yerler olarak tanitilmasi amaciyla tesvikler

ve stibvansiyonlar sunulmasi.
Artirilmug ve Sanal Gergeklik Kullanima:

Cekim yerlerine sanal turlar olusturmak igin artirilmig gerceklik (AR) ve sanal
gerceklik (VR) teknolojilerinin benimsenmesi. Turistler, bu alanlar1 gercek bir

ziyaretten 6nce ya da yerine sanal olarak "ziyaret edebilir”.
Sinema ve Gastronomi Turu:

Film mekanlarmi geleneksel Tirk mutfagi ile biitiinlestiren tematik gastronomi

turlarinin tertibi, sinematografik basyapitlarla 6zdeslesen essiz yemeklerin

109



sunulmasimi igerir. Her lokasyonda katilimcilara sadece yemek tadimi sunmakla
kalmayip, ayn1 zamanda yerel seflerin yonlendirmesiyle, 6rnegin kebab yada Tiirk
kahvesi, hazirlanmasina katilma firsat1 da verilir. Bu, Turkiye'nin kiltirind ve mutfak

geleneklerini daha derinden kavramalarini saglar.

Filmlerde bahsedilen veya cekimlerin yapildigi boélgenin kultlrlyle 6zdeslesen
yemeklerin sunuldugu bir aksam yemegi organize edilebilir. Aksam yemegi esnasinda,
katilimcilarin sinema atmosferine daha fazla dalabilmeleri i¢in filmlerden sahneler
gosterilebilir. Ayrica katilimcilar, filmlerin taninmig sahnelerini yeniden canlandirarak

tura interaktiflik ve eglence katmaya davet edilebilirler.

Bu anilarin uzun siire katilimcilarla kalmas1 amaciyla, yemek kitaplari, geleneksel
yemek pisirme gerecleri veya katilimcilarin turdaki deneyimlerine dayanarak
hazirlanan 6zel boliimliik filmler gibi 6zel olarak tasarlanmis hediyelik esyalar satin

alinabilir.

Bu gibi sinema- gastronomi turu, Tarkiye'yi sinematografik zenginligi ve ¢esitli

mutfak kiltird araciligiyla kesfetmenin benzersiz bir yoludur.
Egitim Programlari:

Film yapimi, oyunculuk, senaryo yazimi, sinema tarihi ve turizmle ilgilenen yerel halk
ve turistler i¢in kurslar, atdlye caligmalar1 ya da bir egitim merkezi diizenlenlenebilir.
Boylece bir bolgenin turistik ve kiiltiirel bir merkez olarak cekiciligini artirilabilir.
Film turizmi siirecine yerel topluluklarin dahil edilmesi, kultlrel mirasin korunmasina

ve bolgenin ekonomisinin guclendirilmesine yardimer olabilir.
Kaltarel Mirasin Korunmasi:

Tarihi ve kdltirel varliklarin, sinema cekimi sonrasi uzun yillar boyunca turist
cezbetmeye devam edebilmesi icin bu varliklarin korunmasi ve bakiminin saglanmasi
gerekiyor. Bu sureg, ulusal ve yerel diizeyde politikalarla desteklenmelidir. Kultirel
mirasin korunmasi, hiikiimet ve ilgili kurumlarin igbirligiyle, kapsamli bir strateji ve
politika gelistirilerck saglanmalidir. Bu politikalar, koruma ve restorasyon
caligmalarini diizenleyerek, tarihi ve kiiltiirel alanlarin gelecek nesillere aktarilmasini

ve turizm potansiyellerinin strdurulebilir bir sekilde kullanilmasini garantilemelidir.

Gozetim ve Degerlendirme Sistemi
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Turkiye'de film turizmini gelistirmek icin, uygulanan tedbirlerin etkinligini
izleyebilecek ve piyasadaki degisiklikler ile turist ihtiyaglarina uygun olarak
stratejileri adapte edebilecek bir izleme ve degerlendirme sistemi olusturulmasi son
derece Onemlidir. Bu sistemi nasil gergeklestirebilecegimize dair bazi adimlar

sunlardir:
Veri Toplama

Film turistleri hakkinda kapsamli veri toplama sistemi olusturmak gerekmektedir. Bu
sistem ziyaretci sayisini, demografik 6zellikleri, tercihleri, tuketim modelleri ve
ziyaret memnuniyeti hakkinda bilgiler icerir. Bunlar cevrimici anketler, yerinde

yapilan miilakatlar ve sosyal medya analizleri araciligiyla gerceklestirilebilir.
Analitik Araclar

Toplanan verilerin islenmesi ve egilimlerin ile kaliplarin belirlenmesi amaciyla
analitik araclar kullanilmaktadir. Bu tiir araglarin kullanimi, film turizminin en basarili
olan yonlerini ve iyilestirilmesi veya degistirilmesi gereken alanlar1 daha iyi anlamay1

saglayacaktir.
Raporlar ve Oneriler

Kamu kurumlari ve ilgili paydaslar icin diizenli olarak analitik raporlarin hazirlanmasi
gerekmektedir. Yapilan raporlar, analiz sonuclarini, hedefler ve stratejik planlarla

karsilagtirmalari ve film turizmini gelistirmeye yonelik somut Onerileri icermelidir.
Stratejilerin Uyarlanmasi

Elde edilen veriler ve analizler dogrultusunda, devlet kurumlart ekran turizmini
gelistirme ~ stratejilerini  uyarlayabilir ve degistirebilir. Ornegin, pazarlama
kampanyalarinin yeniden yapilandirilmasi, film turizmi giizergahlarinin optimize
edilmesi veya altyapinin iyilestirilmesi gibi adimlar atilabilir.

Turistlerden Geri Bildirim Alinmasi

Turistlerden ve film turizmi diinyasinin temsilcilerinden geri bildirim alma
mekanizmalari dahil edilmesi gerekmektedir. Bu, sadece resmi anketler ve mulakatlar
degil, ayn1 zamanda ziyaretcilerin yorum ve Onerilerini birakabilecekleri platformlar

olusturmayi da icerebilir.
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Kalite Kontroli

Film turizmi kapsaminda sunulan hizmetlerin diizenli olarak denetlenmesi, yiiksek
kalite standartlarinin ve miisteri memnuniyetinin saglanmasi1 gerekir. Boylece,
altyapinin durumundan baslayarak, restoran ve otellerdeki hizmet seviyesine kadar her

sey kontrol edebilinir.

Bdyle bir gozetim ve degerlendirme sisteminin uygulanmasi, mevcut hizmetleri
iyilestirmenin yani sira, turistlerin ihtiyag ve ilgi alanlarindaki herhangi bir degisiklige
hizla yanit verilmesini saglayacak ve sonug¢ olarak Tiirkiye'yi diinya ¢apinda film

turistleri icin daha cazip bir destinasyon haline getirecektir.
Pazarlama ve Tanitim:

Tiirkiye'de film ve dizi turizmini gelistirmek amaciyla, Tiirkiye'yi film turizmi i¢in
ideal bir destinasyon olarak tanitmaya Yyonelik pazarlama kampanyalarinin

baglatilmasi buyik dnem tasimaktadir.
Kapsamli bir pazarlama plani, asagidaki asamalar igerebilir:
1.Hedef Kitleyi Belirleme

En basinda, film turizminin basarili bir sekilde tanitilmasi i¢in hedef kitlenin net bir

sekilde belirlemek ve anlamak gereklidir.

Potansiyel hedef kitleleri:

- Sinemaseverler: Unlii film ve dizilerin ¢ekildigi yerleri ziyaret etmek isteyen kisiler.
- Kesifci Turistler: Benzersiz ve alisilmadik deneyimler arayan seyahat tutkunlari.

- Sinematografi yoluyla Turkiye’nin tarih ve kultrine ilgi duyan turistler.

2.Urin Teklifleri

Bir sonraki adim, bu gruplarin her birinin ilgisini cekebilecek ve heyecan verici turizm

dranlerini yaratmaktir. Ornegin:
- Temal1 Turlar
- Sanal Turlar

- Interaktif Deneyimler
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3. Fiyatlandirma Stratejisi
Fiyatlandirma politikasi, tim ziyaretci kategorileri i¢in esnek ve gekici olmalidir.

- Cesitli Teklif Seviyeleri: Biitceye uygun seceneklerden litks paketlere kadar genis

yelpazede teklifler sunulmalidir.

- Indirimler ve Kampanyalar: Grup olarak gelen turistler i¢in dzel teklifler ve sezon

dig1 donemlerde indirimler olusturulmalidir.

- Turkiye'de gekilen populer filmler ve dizilerle baglantili yarigsmalar ve promosyonlar

diizenlenmeli, kazananlara ise Tiirkiye’nin en {inlii film lokasyonlarinda tur hediye
edilebilir.

4. Dagitim

Tur rezervasyonu ve satin almay1r mumkun oldugunca kolaylastirmak i¢in su araglar

kullanilmalidir:

- Cevrimici Platformlar: Booking.com, Airbnb Experiences ve Tripadvisor gibi

uluslararasi ve yerel turistik sitelerle entegrasyon.

- Turizm Acenteleriyle Ortakliklar: Film lokasyonlarini igceren paket turlarin satisi igin
acentelerle isbirligi.

- Bilgi Merkezleri: Havalimanlar1 ve tren istasyonlarindaki turizm burolari araciligiyla

film turlar1 hakkinda bilgi saglama ve rezervasyon yapma imkanlart.
5. Tanitim
Turkiye'de ekran turizminin tanitimz igin kapsamli bir yaklasim gerekmektedir:

- Dijital Pazarlama: SEO, sosyal medya pazarlamasi, baglamsal reklamciligi,
Instagram, YouTube, TikTok gibi populer platformlar tizerinden blog yazarlig: ve vliog
yazarlhigi kullanilabilir.

- Blogerler ile Isbirligi: Unlii gezginleri ve film elestirmenlerini Tiirkiye’ye icerik
(kontent) tretmeleri icin davet edilmeldir.

- PR Etkinlikler: Unli insanlarin, yonetmenlerin, oyuncularm ve senaristlerin

katilimiyla etkinlikler, film festivalleri ve 6zel gésterimler diizenlenmelidir.
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- Geleneksel Medya: Yagh kitleye yonelik basili yayimlarda ve televizyonda reklam
yapilmali.

Geleneksel medya, basili yayinlar ve televizyon, yasl kitleye yonelik olarak sikca
tercih edilmektedir. Bu kitle, dijital platformlar tercih eden genglerden farkli olarak,
geleneksel kaynaklar1 daha sik kullanir. Televizyon ve basili medya, internet veya
mobil teknolojileri aktif olarak kullanmayan kisiler i¢in daha erisilebilir ve kullanish
bilgi alma yontemlerini saglamaktadir. Geleneksel medya reklamlari, yash olan
kitlenin televizyon izlerken veya gazete okurken harcadigi zaman g6z Oniline
alindiginda etkili bir yontemdir. Ayrica, yash Kkitle genellikle alistigi medya
formatlarma sadik kalir ve daha istikrarl1 bir gelir seviyesine sahiptir, bu da onlar1 turist
paketleri gibi Uriin ve hizmetleri tanitmak isteyen pazarlamacilar igin ¢ekici bir hedef
kitle haline getirir. Bu nedenle, film turizmini tanitma baglaminda, 6zellikle kiiltiirel
zenginlik sunan seyahatleri arayan yasl Kitleyi cekme amaciyla, farkli yas gruplarimin

iletisim kanal1 tercihlerini dikkate almak dnemlidir.
6. Analiz

Tiim pazarlama ¢abalarinin etkinligini diizenli olarak analiz etmek de 6nemlidir. Geri
bildirim toplama, ziyaretci verilerini analiz etme ve yatirim getirisini degerlendirme,
stratejileri ve teklifleri zamaninda diizeltmeye ve hizmet kalitesinin strekli olarak

lyilestirilmesini saglamaya yardimci olacaktir.

Bu gelistirilmis pazarlama plani, Tiirkiye’ye yeni turistler ¢cekmeyi ve iilkenin film

turizmi icin 6nde gelen bir destinasyon olarak imajini1 giiglendirmeyi amaglamaktadir.
Sosyal Medyada Pazarlama

Tiirkiyenin film ve dizi turizminin sosyal medya araciligiyla tanitilmasi, pazarlama
planmmin Kilit bir unsurudur. Bu yaklasimin ayrintili bir incelemesi asagida

sunulmustur:
1.Hedef Platformlarin Belirlenmesi

Dogru sosyal medya platformlarinin se¢imi kritik 6neme sahiptir. Film turizmi i¢in

Ozellikle uygun olan platformlar sunlardir:

- Instagram ve Pinterest, cekim yerlerinin fotograflari tanitilmasi ve

popiilerlestirilmesi gibi gorsel igerikler icin en uygun platformlardir.
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- Facebook, etkinlik organizasyonu, haber yayini ve izleyici ile etkilesim igin

uygundur.

- YouTube ve TikTok, farkli videoler, yerel halk ile roportajlar ve turist

degerlendirmeleri igin kullanilabilir.

- Twitter, hizli guincellemeler ve anlik izleyici etkilesimi igindir.
2. Icerigin Stratejisi

Etkili bir icerik stratejisini gelistirmek sunlari igerir:

- Icerik Planlama: Mevsimsel etkinlikler, tatiller veya film promiyer tarihleri ile

uyumlu diizenli yayinlar iceren bir icerik takvimini olusturmak.

- Format Cesitliligi: Takipcilerle etkilesimi artirmak icin fotograflar, videolar,

hikayeler, canli yayinlar ve artirilmis gerceklik (AR) filtrelerini kullanilmasi.

- Seyahat Hikayeleri: Gergek turist hikayeleri, cekim yerlerinden fotograf've videolarla

paylasarak otantiklik katma ve izleyiciyi cekmek.
3. Katilim ve Etkilesim
Takipcilerin ilgisini ve sosyal medya sayfalarinda aktiv olmalarini strdtrebilmek igin:

- Duzenli etkilesim saglanmalidir, yorumlara yanit verme, tartismalara katilma,

anketler ve yarismalar olusturulmasi gerekiyor.

- Etkili Hashtaglarin Kullanimi: Paylasimlarin erisimini artirmak ve icerik aramayi -

kolaylastirmak icin 6zenli bir hashtag kullanimu.

- Capraz Paylasim: Farkli sosyal medya platformlarinda ayn1 igerigi, her platformun

ozelliklerine uyarlayarak kullanilmalidir.
4. Influencerler ile isbirlikler

Seyahat veya filmlerle ilgilenen bir izleyici kitlesine sahip olan, Turkiye'deki film ve
dizi turizmi hakkinda bilgi iceren, Kkaliteli icerik olusturabilen, takipgileriyle etkilesim
kurarak, Onerilerine giivenini artiran bloggerler ve medyada {inlii insanlar ile igbirligi

yapilmalidir.
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5. Reklam Kampanyalar:

Yeni takipgileri cekmek ve rezervasyonlart artirmak i¢in hedeflenmis reklam

kampanyalar1 baglatmak gerekiyor:
- Cografi, ilgi alanlari, yas ve diger parametrelerle hedefleme ayarlanmalidir.
- En etkili iletiler/mesajlar ve gorselleri belirlemek icin A/B testi yapilmalidir.

- Film turlar ile tekrar ilgilenen ziyaretcileri cekmek i¢in yeniden hedefleme reklami

dizenlenmelidir.
6. Analiz ve Optimizasyon
Her platformun ve igerigin etkinligini izlemek icin analiz araglar1 kullanilmalidir:

- Gostergelerin  Analizi: Begeniler, yorumlar, paylasimlar, goruntilemeler ve

baglantilara tiklamalar gibi metrikler incelenmesi gerekiyor.

- Strateji Optimizasyonu: Elde edilen veriler temelinde yaklasimlar1 diizelterek, hedef

kitle ile etkilesimi ve doniisiimleri gelistirmek gerekiyor.

Bu girisimler, mevcut film/dizi turizmi altyapisi, film/dizi turizmi ve film/dizi etkili
turizm faaliyetlerinin gelistirilmesinin yan1 sira, TUrkiye'yi sinematografik mirasi

uzerinden kesfetmek isteyen yeni bir kitleyi cekmeye yardimci olacaktir.
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